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 تالیجید غاتیتبل صنعت بر آن ریتاث و کیگراف هنر در دیجد یروندها لیتحل
 

  1 این یندا ارشد

  زدیواحد  ی(( دانشگاه آزاد اسلامکی))گرافیریارشد ارتباط تصو یکارشناس 1 

 

 

 چکیده

 مخاطبان یازهاین تحول و یفناور شرفتیپ با که است یاگسترده راتییتغ دهندهنشان کیگراف هنر در دیجد یروندها لیتحل

 ،یبصر یمحتوا دیتول در یمصنوع هوش از استفاده تا گرفته کیگرافموشن و یبعدسه یهایطراح ظهور از. اندآمده وجود به

 گذاشته، ریتأث یکیگراف یهایطراح یشناسییبایز بر تنها نه راتییتغ نیا. اندپرداخته تیخلاق یمرزها فیبازتعر به روندها نیا

 ها، کتاب مطالعه با است یا کتابخانه ،یمرور نوع از که حاضر مقاله لذا .اندکرده متحول زین را تالیجید غاتیتبل صنعت بلکه

 تالیجید غاتیتبل صنعت بر آن ریتاث و کیگراف هنر در دیجد یروندها لیتحل هدف به نیشیپ... و ها نامه انیپا و ها مقاله

 یمحتوا و شدهیسازیشخص یهاکیگراف ،یتعامل ریتصاو از استفاده که است شرح نیبد پژوهش نیا از حاصله جینتا. پردازدیم

 با یترقیعم ارتباط تا داده امکان برندها به و کرده جادیا کاربران یبرا ترجذاب و ایپو یاتجربه افزوده، تیواقع بر یمبتن

 یدهشکل در تالیجید یهایفناور و یهنر یهاینوآور انیم ییافزاهم دهندهنشان روندها نیا. کنند برقرار خود مخاطبان

 .هستند غاتیتبل ندهیآ

 گرافیک، صنعت تبلیغات، تبلیغات دیجیتالهای كلیدی: اژهو

  

 

 

 

  

 



 ی معاصر در علوم و تحقیقاتپژوهش ها مجله

 1403، آذر 65سال ششم، شماره 

118 

 

 مقدمه

 آسوده یطیشرا چیه تحت را خود مخاطبان که مانندیم یبمباران به ها رسانه و سطوح همه در آن یگستردگ و غاتیتبل امروزه

 در. است شده منجر هدف جامعه بر غاتیتبل شدن اثر کم جهینت در و یتوجه یب و یدلزدگ به رفته رفته امر نیهم. گذارند ینم

 غاتیتبل یبرخ که آن حال شود واقع ثمر مثمر یقبول قابل حد تا توانستیم یاصول یطراح بدون و ساده اعلان کی گذشته

 یکنون طیشرا در نشوند منجر مطلوب جهینت به است ممکن یغاتیتبل یها میت کار ها ماه و هنگفت یها نهیهز صرف با یامروز

 از است یا ختهیآم غاتیتبل .(1٣٩7 نژاد، موحد) است کرده دایپ گذشته به نسبت یشتریب اریبس تیاهم گذار ریتأث یطراح

 جسته بهره اریبس علوم ریسا از که گسترده است یدانش غاتیتبل غلط ای حیصح یرسان اطلاع یبرا یا لهیوس و هنر و صنعت

(. 1٣88 فروزفر،) باشدیم ریاخ قرن یجادو غاتیتبل نمود القا جامعه به را اطلاعات از یا مجموعه غاتیتبل گرید عبارت به است

 نقش انسان یاجتماع یزندگ و تمدن در متنوع یصورت به خیتار از دوران هر در که است یاجتماع یکارکردها جمله از غاتیتبل

 غیتبل(. 1٣٩1 ،یطاهر) است بوده یاجتماع ارتباطات وهیش و تمدن از یتابع دوره هر در که ینحو به است نموده فایا یاساس

 احد( )1٣88 ،یقربان) پول پرداخت یازا در نیمع یمتول کی لهیبوس خدمات و کالاها ها دهیا عیترف و هیارا از است عبارت

 نقش نینخست :دارد کرد کار گونه سه کیگرافهنر گرافیک بر تبلیغات دیجیتال تاثیر بسزایی دلرد.  .(1٣٩٥ سورى، و مطلقى

 و عرضه کیگراف سوم نقش. است اطلاعات یطراح آن نقش نیدوم. است ییشناسا و یمعرف یینما تیهو کیگراف یطراح

 هولیس،) گسترش حال در وستهیپ و ایپو ییالفبا با نینامع یزبان دستور با است زبان ینوع کیگراف یطراح. است غاتیتبل

 امیپ یالقا یغاتیتبل کیگراف در اما است؛ تیاولو در میمفاه انتقال با همراه باشناسانهیز یها شاخصه یهنر کیگراف در(. 1٣7٦

 جنبه بر علاوه یغاتیتبل کیگراف. ست یاصل هدف ییبایز اصول تیرعا با همراه رسان امیپ خواست جهت در مخاطب اقناع و

 یبرا رسانه کی نقش در کیگراف هنر هست زین یفرهنگ و یعرف ،یحقوق ،یاقتصاد یصنعت میمفاه و یمعان حامل یهنر یها

 نظر مورد استاندارد و کدستی فرهنگ دیتول به تواندیم نیبنابرا است؛ فهم قابل یطیشرا هر با ایدن یجا همه در مردم همه

 یفرهنگها بر گر،ید یانیب یها وهیش تیمحدود نداشتن علت به و کند یاریبس کمک فرهنگ بستر در یدار هیسرما نظام

 یطراح نیب ارتباط .(1٣٩7 زاده، شریف) باشد ریپذ ریتأث تواند یم زین اریبس که چند هر باشد، گذار ریتأث اریبس مختلف

. است تیاهم حائز اریبس جذاب، و یبصر صورتبه یغاتیتبل یهاامیپ انتقال و مخاطبان بر یرگذاریتأث در غاتیتبل و کیگراف

 طوربه را هاامیپ تا کندیم کمک غاتیتبل به ،یپوگرافیتا و ریتصاو ها،رنگ مانند یبصر عناصر از استفاده با کیگراف یطراح

 یپوگرافیتا از استفاده مثال، عنوانبه .(202٣ ده،یبرندا) شود ماندگار هاآن ذهن در و کرده منتقل مخاطبان به ترعیسر و مؤثرتر

 یپوگرافیتا یهاسبک و هافونت انتخاب. دهد قرار ریتأث تحت را مخاطبان یهاواکنش و احساسات تواندیم غاتیتبل در مناسب

 .(202٣ گراف،تیب) دهد شیافزا را امیپ ریتأث و کرده کمک مخاطب با یعاطف ارتباط جادیا به تواندیم یغاتیتبل امیپ با متناسب

 برند با شتریب تعامل به بیترغ را هاآن و کرده کمک مخاطبان توجه جلب به تواندیم غاتیتبل در کیگراف یطراح ن،یهمچن

 به را هاآن و کرده ماندگار مخاطبان ذهن در را یغاتیتبل یهاامیپ تواندیم جذاب و خلاقانه یهاطرح و ریتصاو از استفاده. دینما

 عنوانبه کیگراف هنر ر،یاخ یهادهه در شد گفته که آنچه به باتوجه بنابراین (.202٣ ک،یاوگراف) کند قیتشو نظر مورد اقدام

 یفضا گسترش و یفناور شرفتیپ با. است شده یاگسترده راتییتغ دستخوش ،یبصر ارتباطات در یدیکل یابزارها از یکی

 طوربه بلکه اند،کرده متحول را یهنر انیب وهیش تنها نه که اندکرده ظهور یکیگراف یطراح در یدیجد یکردهایرو تال،یجید

 و ،یتعامل یطراح ،یمصنوع هوش از استفاده مانند ییروندها. اندگذاشته ریتأث زین تالیجید غاتیتبل صنعت بر یتوجهقابل

 یبررس هدف با مقاله نیا. اندکرده جادیا کاربران یبرا جذاب و نینو یاتجربه و کرده جاجابه را تیخلاق یمرزها ک،یگرافموشن

 ندهیآ یدهشکل در یفناور و هنر یتلاق نقاط ییشناسا به تال،یجید غاتیتبل بر هاآن راتیتأث لیتحل و نوظهور یروندها نیا

 .پردازدیم غاتیتبل
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 قیتحق روش

 از و شده انجام یا کتابخانه مطالعات یهیپا بر که استانداردها، طبق بر پژوهش، نیا بودن ینظر به توجه با حاضر، قیتحق روش

 یفیک ق،یتحق روش نظر از و یکاربرد قاتیتحق نوع از هدف لحاظ از گردد،یم استفاده یمنطق لیتحل و استدلال یهاروش

 مقاله نیا در را سند 2٦ شده یبررس سند ٣٥ از و کرده یبررس یا کتابخانه صورت به را مدارک و اسناد که باشد یم لیفراتحل

 نییتب به ها واستدلال آرا یبند دسته با و پرداخته موجود نظرات و هیاول میمفاه حیوتوض حیتشر به که صورت نیبد م؛یبرد بکار

 .ردیگیم صورت یریگ جهینت و نقد و یبررس ها،آن نیب سهیمقا با و میپردازیم هاآن

 

 تحقیق پیشینه

 فرهنگ صنعت هینظر اساس بر کیگراف هنر یا رسانه نقش باب در یفلسف یپژوهش عنوان با اى مقاله در( 1٣٩7 زاده، شریف)

. است شده مسلط بشر بر یتکنولوژ لهیوس به که ست یاقتصاد ینظام ریتسخ در معاصر جهان که داشت بیان فرانکفورت مکتب

 یکی عنوان به و دارد غاتیتبل در یادیز سهم کیگراف هنر. است مصرف و دیتول توسعه رونق به وابسته یاقتصاد نظام نیا دوام

 چه هر گسترش جهت در جهان در یتجار غاتیتبل. است کرده تیتثب را خود گاهیجا یاقتصاد ستمیس در آن یاصل یابزارها از

 یمرزها گرفتن نظر در بدون تواندیم یکیگراف اثر کی که یریتصو ارتباط قدرت شودیم گرفته کار به مصرف فرهنگ شتریب

 شیخو مقاصد به دنیرس جهت در غاتیتبل صنعت شودیم باعث بگذارد انسانها بر....  و نژاد زبان تفاوت یفرهنگ ییایجغراف

 .بردارد قدم هنر نیا به یمتک یگرید ابزار هر از شیب

 از یکی که است آمده شانیا قیتحق مقدمه در. است پرداخته غاتیتبل در یرسازیتصو یبررس به یپژوهش در( 1٣٩1 افسر،)

 یمصورساز نهیزم در دیجد یهایفناور گرید و وتریکامپ امروزه. است یساز ریتصو یغاتیتبل یابزارها نیمؤثرتر و نیمهمتر

 ندهیآ. دهدیم دینو کیگراف طراحان یبرا را یا کننده دواریام و روشن ندهیآ خلاق و مبتکر یهنر ریمد کی کنار در یغاتیتبل

 به یغاتیتبل امیپ و شده حفظ دهیا یتازگ شده اجرا و دهیا نیب فاصله کاهش به منجر دیجد یتکنولوژ از استفاده آن در که یا

 یسنت یطراح یروشها ابزار نیتر مناسب از استفاده با که است آن طراح فهیوظ انیم نیا در. شودیم منتقل مخاطب به یراحت

 جامعه یسنت و یفرهنگ یمل یارزشها حفظ با و وجه نیبهتر به آن توسط که کند ارائه را یسبک و ختهیآم هم در را تالیجید و

 لیدل به صرفاً آن به اشاره و بوده محدود اریبس حاضر قیتحق با پژوهش نیا اشتراکات. کند منتقل مخاطب به را یغاتیتبل امیپ

 .است یا دواژهیکل و یعنوان یشباهتها

 غاتیتبل یهایاستراتژ به یدهشکل در یاتیح نقش کیگراف یطراح که داشتند بیان قىیتحق در( 2022 جانسون، و مولر)

 یهاامیپ مؤثر انتقال و مخاطبان توجه جذب در قدرتمند یابزار به کیگراف یطراح ن،ینو یهایفناور ظهور با. دارد تالیجید

 که است داده نشان فرد به منحصر یهایپوگرافیتا و جذاب ریتصاو متحرک، یهاکیگراف بیترک. است شده لیتبد یغاتیتبل

 و( AR) افزوده تیواقع مانند نوظهور یروندها. دارد کنندگانمصرف توسط برند یادآوری و تعامل شیافزا در یتوجه قابل ریتأث

 که دهندیم را امکان نیا کیگراف طراحان به و هستند تالیجید غاتیتبل اندازچشم رییتغ حال در زین( AI) یمصنوع هوش

 تیهو جادیا در تنها نه تالیجید کیگراف یطراح ،یکل طوربه. کنند جادیا مخاطبان یبرا یتعامل و شده یسازیشخص اتیتجرب

 .است مؤثر زین تالیجید غاتیتبل یاثربخش و یرگذاریتأث بهبود در بلکه دارد، یمهم نقش برند
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 گرافیک هنر

 یژگیو علت به و شد متحول یارتباط یازهاین و مدرن هنر یجنبشها ریتأث تحت ستمیب قرن اول مهین در کیگراف هنر شکل

 که یارتباط. دیگرد نیعج سرعت به مردم یزندگ با هنر نیا ارتباط عیسر یبرقرار در آن یبصر یتوانمند و یریپذ ریتکث

 یصنعت انقلاب زمان از. شود یم برقرار یبصر عناصر لهیوس به یکیگراف اثر در سازندیم برقرار کلام و زبان قیطر از انسانها

 کتاب مانند یچاپ یهنرها زمان هم. شد آغاز یامروز وهیش به یتجار غاتیتبل انبوه داتیتول فروش یبرا یابیبازار با همراه

 و محتوا لحاظ به یچاپ یهنرها نیا از شیپ شدند کینزد نینو کیگراف به رفته رفته تازه تحولات با همراه یگراوورساز و ییآرا

 بعدها اما شد؛ ینم دهید یچاپ هنر و ینقاش انیم یتفاوت یهنر انیب وهیش در که ییتاجا بودند کینزد اریبس ینقاش به سبک،

 یانیب کیتکن با کیگراف هنر و کردند انتخاب خود اهداف با متناسب یریمس کی هر و شده زیمتما گریکدی از کیگراف و ینقاش

 وقوع کیگراف در یتکنولوژ یتهایقابل جیتدر به. گرفت قرار میمفاه و یمعان تر عیسر چه هر انتقال و امیپ ابلاغ منظور به خود

 شیپ یها دهه یچاپ یروشها کمک به که آورد وجود به را یدیجد یتهایقابل و شد باعث را یطراح در نیادیبن یراتییتغ

 دیجد عصر در. شود یم عوض آن دانش حوزه و داده قرار یابیارز مورد را خود مداوم طور به هنر نیا. نبودند ممکن

 یهنر آثار با مخاطب شتریب چه هر تعامل امکان و یمجاز یفضا قدرت پر حضور و تالیجید یهایفناور بر یمبتن یهایتکنولوژ

 ینیادیبن راتییتغ دچار طراحان و مخاطبان نیب روابط فیتعر و محتوا و فرم یسنت یده سازمان نهیزم در را کیگراف یطراح

 صرفاً  یکیگراف آثار. هستند مدعا نیا بر یشاهد شوندیم مشاهده کیگراف یطراح در که یا ندهیفزا یها یدگیچیپ است کرده

 زین شان دهنده سفارش امیپ ارسال خدمت در آنان بلکه ستند؛ین طراحشان شهیاند و تیذهن کننده منعکس و دهنده نشان

 نظر مورد مخاطب یبرا که کندیم انیب یزبان به خود یباشناختیز حس و ذوق کمک با را دهنده سفارش امیپ طراح. هستند

 است؛ شده وارد یچندوجه یابعاد با ییایدن به هنر نیا تالیجید کیگراف حوزه در افزون روز یشهایگرا با. باشد درک قابل

 نینو یریتصو انیب یبرا یقدرتمند لهیوس به بدل یتالیجید کیگراف ستیانیب نینو یها وهیش به دنیرس دنبال به که ییایدن

 یباز یآموزش ،یپزشک مصارف یحت و یاسیس و یاقتصاد تعاملات غات،یتبل یجهان ارتباطات یاجتماع مختلف یها حوزه در

 ریتأث تحت را مختلف یفرهنگها و داده انتقال مخاطب به را مفهوم و معنا مرزها زدن کنار با هنر نیا. است شده...  و یسرگرم

 ی عهده از واقع در و اند ناتوان آنان انتقال در واژگان که کنندیم منتقل را یاطلاعات یدارید ینمادها و ریتصاو. دهد یم قرار

 .(1٣٩7 زاده، شریف) است خارج یگرید وهیش هر

 

 ایران در گرافیک هنر تاریخچه

 مبنا را ریتکث فن اگر که است نوشته(  1٣82 ز،یمم) مثال یبرا دارد؛ وجود یمتفاوت نظرات رانیا کیگراف آغاز ای مبدأ درباره

 و دیجد موج آغازگر( 1٣82 آغداشلو،) نظر از. شودیم قرن کی ما کیگراف سابقه باز ستین یقیدق یمبنا چندان که دیده قرار

 دوره یها یحکاک و یخط کتب اتورهاینیم از الهام با قاجار بعد، به 1٣۴0 سال از که است زیمم یمرتض رانیا کیگراف معاصر

 معتقدند( 1٣82 ،یچنعان) چون گرید یبرخ. داد توسعه را خود آثار ،یسنگ چاپ یها ینقاش و ها یساز یدیع چون قاجار

 یا مقدمه در هم( 1٣80 ،یتناول) شد آغاز یدیخورش ٦7٣ سال یعنی یرانیا اسکناس نیاول چاپ سال با رانیا کیگراف خیتار

 با را رانیا کیگراف خیتار یچنعان مانند ۴0 دهه از رانیا معاصر کیگراف شروع دنیکش چالش به ضمن ران،یا کیگراف خیتار بر

 کصدی در یرسان اطلاع بستر کی عنوان به رانیا کیگراف(. 1۴00 کج، کلاه) است داده وندیپ رانیا در اسکناسها نیاول چاپ

 سیتأس آن تبع به و نفت فروش شیافزا مثال یبرا. است بوده کشور بزرگ و کوچک یاجتماع راتییتغ ریتأث تحت معاصر، ساله

 ارتباط لیتسه موجب ۴0 دهه در آن متیق شیافزا و شد ٣0 دهه در نیشهرنش تیجمع شیافزا موجب یدیتول یشرکتها
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 از کدام هر. شد آن آموزش و هنر ارتقاء و یفرهنگ و یصنعت یگذار هیسرما و مصرف رشد و کشور از خارج با متوسط طبقه

 بر رگذاریتأث یاجتماع رییتغ عامل سه ریاخ سال کصدی در رسدیم نظر به اما گذاشتند؛ ریتأث رانیا کیگراف بر یا گونه به نهایا

 وقوع دوم، عامل است؛ بعد به 1٣00 سال از اول یپهلو دوره ینوساز و تجدد عامل نینخست بودند هیبق از مهمتر رانیا کیگراف

 در بعد به 1٣80 سال از آن مانند و وب بر یمبتن تالیجید یهایفناور یریگ شکل سوم عامل و 1٣٥7 سال در یاسلام انقلاب

 منافع واسطه به عمدتاً که غرب جهان با رانیا ارتباط یریگ شتاب لیدل به یدیخورش 1٣00 یها سال از قبل. است رانیا

. بودند شده آشنا غرب جهان ینوساز و تجدد ها شرفتیپ با یرانیا حکام بود نفت یکالا سپس و یشناس باستان اتیکشف غرب،

 شدت رانیا در ینوساز و تجدد به توجه داشتند آن به یچشم گوشه مشروطه صدر از هم روشنفکران که ییآشنا نیا موجب به

 و مهم ریتأث. افتی تداوم یدیخورش 1٣٥7 تا 1٣٥0 یسالها انهیم تا فراوان یفرودها و فراز با تجدد نیا برونداد و مظاهر گرفت

 شدن عیتسر عامل نیا عمده منشأ بود یجهان کیگراف با آرام شدن همگام و یرانیا یبصر سنت از شدن جدا ،عامل نیا خاص

 در یاسلام انقلاب وقوع یرانیا جامعه یاجتماع رییتغ دوم عمده عامل. بود یدرون راتییتغ آن با همزمان و یجهان ارتباطات

 در گذشته از متفاوت یعناصر داشت، یداخل منشأ یقبل عامل برخلاف که عمده یاجتماع رییتغ نیا پرتو در بود 1٣٥7 سال

 و ضوابط یغاتیتبل کیگراف بخش در و تیتقو یفرهنگ کیگراف در یمعنو میمفاه اساس نیا بر گرفت شکل رانیا کیگراف

 شیافزا و تیجمع رشد یپ در ک،یگراف یعال آموزش مراکز مقطع نیا در. شد جادیا نید و شرع ضوابط بر یمبتن یتهایمحدود

 از که چاپ یهایفناور سالها نیا در که نماند ناگفته شدند فعال عرصه نیا در زین زنان و کرد دایپ یا ژهیو گسترش تقاضا

 یفناور بلامنازع ریتأث تحت که تالیجید و وب بر یمبتن یفناور. شد روزتر به و مدرن بود شرفتیپ حال در سده نیا یابتدا

 یها شبکه و هوشمند یها تلفن با سپس و کرد دایپ گسترش انهیرا هیبرپا رانیا در هشتاد دهه یابتدا از و است یواردات

 به رانیا کیگراف و بوده یجهان عامل نیا منشأ. است رانیا کیگراف بر یاجتماع رییتغ راتیتأث گرید از افتی تداوم یاجتماع

 برنامه با که است لحظه در و مرز بدون عیسر ارتباطات عامل نیا دستاورد است رفتهیپذ ریتأث آن از ایدن تمام کیگراف مانند

 ریتأث است شده سریم آن مانند و همراه یتلفنها چون دسترس در یابزارها با و یریتصو و یصوت یجمع ارتباط نصب قابل یها

 .(1۴00 کج، کلاه) است یمجاز بستر بر آن انتشار و تالیجید ای کاغذ بدون کیگراف یریگ شکل عامل نیا مهم و عمده

 

 تبلیغات صنعت

 دوره هر یها شرفتیپ با متناسب و داشته یادیز راتییتغ زمان گذر یط غیتبل منظور به استفاده مورد یابزارها و غاتیتبل

 داده قرار ریتاث تحت را کنندگان مصرف دیخر رفتار و نگرشها غاتیتبل(. 1٣8٩ ،یاحقاق) است بوده دارا را خود خاص یهایژگیو

 یدارا انیمشتر(. 1٣8٦ ه،یخو) دهدیم یابیبازار سهم شیافزا در را سازمانها آن ریتصو ارتقاء و یتجار نام از یآگاه شیافزا با و

 مردم اطلاعات نمودن کامل و جامع با توانندیم که هستند اطلاعات دهنده ارائه یها شرکت نیا و هستند یفیضع یها داده

 گرید یروهاین کنار در سازمانها که است ییروین قتیحق در غاتیتبل(. 1٣٩1 ،یدیخورش) ندینما جادیا آنها در یوفادار نوع کی

 آن از خدمتشان و کالاها دیخر یبرا انیمشتر بیترغ منظور به محصول تیفیک ای و عیتوز فروش، یارتقا مت،یق لیقب از

 به یدنیشن و یدنید یامهایپ آن لهیوس به که است ارتباط در عامل پنج از یکی غاتیتبل(. 1٣٩0 ،یزدانی) کنندیم استفاده

 به نسبت را آنها علاقه و لیتما نموده یخدمات ای کالا دیخر به وادار را مردم آنها در نفوذ لهیبوس تا شودیم دهیرسان مردم اطلاع

 کی از است عبارت غیتبل(. 1٣٩٥ سورى، و مطلقى احد( )1٣٩0 ،یگیب) میینما جلب نظر مورد اشخاص و اعتبار نظرات افکار

 ای یساز متقاعد یبرا ردیگیم انجام مختلف یها رسانه قیطر از شود پرداخت پول آن یبرا ستیبا یم که یشخص ریغ ارتباط

 عبارت غاتیتبل داد ارائه غاتیتبل از را فیتعر نیا توانیم شده مطرح موارد به توجه با و ردیپذ یم صورت افراد اذهان بر ریتاث
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 ریغ ای یانتفاع موسسات یبرا وجه افتیدر برابر در مختلف یحاملها قیطر از محصول یشخص ریغ یمعرف و ارتباط از است

 .(1٣8٩ ،یاحقاق( )1٣8٩ روستا،) اند شده مشخص امیپ در ینحو به که یافراد یبرا ای یانتفاع

 

 تبلیغات صنعت تاریخچه

 محسوس شدت به فروش یبرا یابیبازار به ازین نیماش توسط انبوه داتیتول و یصنعت انقلاب با همزمان هجدهم قرن اواخر در

 غاتیتبل رشد به رو روند نیا نهاد یفزون به رو یریچشمگ طور به آن زانیم و شد آغاز یامروز وهیش به یتجار غاتیتبل و شد

 حجم و یگوناگون نیا جهینت در. میهست غاتیتبل محاصره در ها لحظه تمام در ما امروزه که یطور به افت؛ی ادامه همچنان

 غاتیتبل زانیم قدر هر که دهدیم نشان نهیزم نیا در مطالعه م؛یریبگ دهیناد را آنها میکنیم یسع یعیطب طور به غاتیتبل یبالا

 کاهش را یادآوری زانیم همزمان یمحرکها نیب رقابت. شد خواهد کاسته آن یگذار ریتأث شدت از برود بالا رسانه کی در

 پردازش یبرا یکمتر توجه باشد شتریب ردیگیم قرار آنها معرض در فرد که ییمحرکها تعداد هرچه بیترت نیبد دهد؛یم

 مورد در هم و کندیم صدق است، مواجه آنها با فرد که یغاتیتبل تعداد مورد در هم مسئله نیا ماندیم یباق گرید یمحرکها

 باعث دارند قرار مخاطب دید معرض در که یغاتیتبل ادیز تعداد که یمعن نیبد دارند وجود یغاتیتبل اثر کی در که ییمحرکها

 یها مؤلفه از چنانچه یغاتیتبل اثر کی در نیهمچن. شود یم آنها کمتر یادآوری به جهینت در و غیتبل یگذار اثر کردن کم

 مؤمن) میا گذاشته خود مخاطب بر یکمتر ریتأث میکن مطرح هم با را مسئله نیچند میبخواه ای و میکن استفاده یادیز یبصر

 .(1٣٩7 نژاد، موحد( )1٣8٩ زحمتکش،

 

 ایران در انلاین تبلیغات صنعت تاریخچه

 انیم نیا در البته. گرفت شکل مردم نیب در لیموبا و نترنتیا نفوذ بیضر شیافزا لطف به رانیا در نیآنلا غاتیتبل صنعت

 و رشد ریمس آنها غاتیتبل نوظهور دهیپد تا نبود ریتاث یب سالها نیا در یمشتر حفظ و جذب در یسنت یها رسانه کمرنگ اقبال

 را شدن دهید فرصت تالیجید یایدن لطف به زین کوچک و نوپا یکارها و کسب حال هر به کند شروع یقو گام کی با را توسعه

 ونیزیتلو که یکردیرو با شودیم ینیب شیپ( 1٣٩8 اقتصاد، یایدن یلیتحل تیوبسا) گزارش به کردندیم دایپ کشور اقتصاد در

 یها بودجه که ییبرندها کوچ شاهد کرده اتخاذ بزرگ یبرندها با یتومان اردیلیم چندصد یقراردادها انعقاد خصوص در

 کی حد در یده پوشش تیمحدود هم یطیمح غاتیتبل یطرف از میباش نیآنلا یها رسانه سمت به دارند یکمتر یغاتیتبل

 مناسب متیق و نیآنلا یابزارها تنوع با سهیمقا در که است ها رسانه ریسا از تر نهیپرهز نسبتا هم و دارند را شهر کی از منطقه

 یفضا در یلیتفص گزارش یپنلها و قیدق رصد تیقابل موارد نیا همه کنار در دارند یکمتر یرقابت تیمز تالیجید خدمات

 داورى، و شیخوند) دهد اختصاص خود به غاتیتبل صنعت ندهیآ از را یبزرگ سهم حوزه نیا تا شد خواهد باعث قطعا نیآنلا

1۴02). 

 

 دیجیتال تبلیغات صنعت

 آنها بر و کندیم آگاه را آنها کندیم جلب را کنندگان مصرف نظر فیظر حال نیع در و جذاب یا وهیش به تالیجید غاتیتبل

 با هدفمند و کننده ریدرگ ارتباط(. 2007 م،یک و هوانگ) اندازد ینم خطر به را یمشتر تیرضا حال نیع در و گذاردیم ریتأث
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 یبرا تالیجید رسانه تیقابل حال نیا با است تالیجید غاتیتبل ارتباطات هسته در تالیجید یکانالها قیطر از یمشتر کی

( 201٥ همکاران، و زو) کندیم لیتبد خود یسنت انیهمتا یبرا جذاب واقعاً نیگزیجا کی به را آن یفرد تجربه یساز یشخص

 از فراتر بلکه ستین دارند نترنتیا به اتصال به ازین که ییکانالها به محدود گرید تالیجید غاتیتبل(. 1۴02 داورى، و شیخوند)

 تلفنها مانند نیآفلا یکانالها(. 2002 همکاران، و واسانینیسر) است افتهی گسترش دارند ینترنتیا ارتباط به ازین که ییکانالها

 مانند نیآنلا یکانالها با همراه خدمات و کالاها غیتبل یبرا ابانیبازار توسط اغلب تالیجید یها شبکه ریسا و تالیجید ونیزیتلو

(. 2011 ان،یبوئ) شوندیم استفاده رهیغ و نیآنلا جوامع ل،یمیا هوشمند، یتلفنها یاجتماع یها شبکه یتهایسا تهایسا وب

 یساز یسفارش یمشتر با یساز ریدرگ یریگ اندازه تیقابل جمله از خود فرد به منحصر یتهایقابل با تالیجید یهایفناور

 به ابانیبازار(. 201٥ همکاران، و وراجهیس) اند کرده فیتعر دوباره را یارتباط زبان ،بزرگ یاطلاعات منابع تیریمد و یدسترس

 یواقع زمان در شده یساز یشخص یمحتواها و خدمات دهدیم اجازه آنها به رایز شوندیم متوسل نگیمارکت تالیجید ارتباطات

 .(201۴ عبدالله، و لایدان) دهند ارائه کننده مصرف کی به را

 

 گرافیک هنر در جدید هاى روند بررسى

 خلق به معاصر، یازهاین و شرفتهیپ یهایفناور بیترک با که است ینینو یروندها ظهور شاهد کیگراف یطراح ،202٥ سال در

 :میپردازیم روندها نیا نیترمهم یبررس به ادامه، در. پردازندیم مؤثر و خلاقانه آثار

 یطراح ندیفرآ در یمصنوع هوش ادغام .1

هوش  یابزارها ادغام با کنوا مانند ییهاپلتفرم. کندیم ینیآفرنقش کیگراف یطراح در یاندهیفزا طوربه یمصنوع هوش

 تا کندیم کمک طراحان به کردیرو نیا. اندکرده فراهم را یطراح یهادهیا ارائه و ریتصاو به هاداده لیتبد امکان ،مصنوعی

 .(202۴ رد،یوا) ابندی دست یترنوآورانه یهادهیا به و کرده عیتسر را خلاقانه یندهایفرآ

 افزوده تیواقع و یبعدسه یطراح .2

 تعامل و عمق تا دهدیم امکان طراحان بهه افزود تیواقع از یریگبهره و یدوبعد یهایطراح در یبعدسه عناصر از استفاده

 یایدن نیب مرز و کنندیم فراهم مخاطبان یبرا را یتریغن یبصر یهاتجربه هاکیتکن نیا. کنند جادیا خود آثار در را یشتریب

 .(202۴ کس،یگرافیکیو) سازندیم کمرنگ را یواقع و تالیجید

 جسورانه یهارنگ با سمیمالینیم .٣

 افتهی تیمحبوب 202٥ سال در که است یروند وجوش،پرجنب و زنده یهارنگ از استفاده با یستیمالینیم یطراح بیترک

 کندیم منتقل مخاطب به مؤثرتر صورتبه را هاامیپ ،یبصر تیجذاب و یسادگ نیب تعادل جادیا با سبک نیا. است

 .(202۴ گروپ،تیانورت)

 ستیز طیمح با سازگار یطراح و یداریپا بر دیتأک .۴

 مواد و عتیطب از گرفتهالهام یرنگ یهاپالت از استفاده به طراحان ،یطیمحستیز مسائل به نسبت یعموم یآگاه شیافزا با

 به تعهد دهندهنشان بلکه کند،یم کمک یشناسییبایز به تنهانه کردیرو نیا. اندآورده یرو ستیز طیمح با سازگار

 .(202۴ ،یجنسیا ویتیمیپر) است یاجتماع یریپذتیمسئول
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 نوآورانه و یتجرب یپوگرافیتا .٥

. کنند جادیا برندها یبرا یفردمنحصربه یبصر تیهو تا دهدیم امکان طراحان به رمتعارفیغ و خلاقانه یپوگرافیتا از استفاده

 .(202۴ ،یجنسیا ویتیمیپر) کندیم کمک مخاطبان توجه جلب به نوآورانه، اشکال و سینودست یهافونت بیترک با روند نیا

 یتعامل یهایطراح و کوچک یهاشنیمیان .٦

 ارتباط و بخشدیم بهبود را یکاربر تجربه ها،شنیکیاپل و هاتیساوب به یتعامل یهایطراح و فیظر یهاشنیمیان افزودن

 ،یجنسیا ویتیمیپر) کندیم کمک هایطراح در یزندگ و ییایپو حس جادیا به کردیرو نیا. کندیم برقرار مخاطب با یمؤثرتر

202۴). 

 کینوستالژ و رترو یهاسبک به بازگشت .7

 نیا. شودیم مشاهده 202٥ سال در که است یروند مدرن، یهایفناور بیترک با گذشته یهادهه یطراح عناصر از استفاده

 .(202۴ ،یجنسیا ویتیمیپر) کندیم برقرار مخاطب با یتریقو یعاطف ارتباط ،یزیانگخاطره و ییآشنا حس جادیا با سبک

 یمصنوع هوش از خلاقانه استفاده و مولد هنر .8

 کردیرو نیا. کنند جادیا ییایپو و فردمنحصربه یبصر باتیترک تا دهدیم امکان طراحان به یمصنوع هوش و مولد هنر بیترک

 .(202۴ ،یجنسیا ویتیمیپر) کندیم فراهم برندها یبرا یفردمنحصربه یبصر تیهو ده،یچیپ یهاتمیالگور از استفاده با

 ریتصاو در یواقع یهابافت از استفاده .٩

 نیا. کنند جادیا خود آثار در را یشتریب عمق و یریپذلمس حس تا کندیم کمک طراحان به ریتصاو در یواقع یهابافت جادیا

 .(202۴ ،یجنسیا ویتیمیپر) کندیم کمک مخاطب با ترقیعم یعاطف ارتباط یبرقرار به کیتکن

 یطراح در یمجاز تیواقع از استفاده .10

 ورغوطه هاآن در توانندیم مخاطبان که کنند جادیا یتعامل و یبعدسه یفضاها تا دهدیم امکان طراحان به یمجاز تیواقع

 دهدیم گسترش را یسنت یطراح یمرزها و کندیم فراهم را یفردمنحصربه یبصر یهاتجربه یفناور نیا. شوند

 .(202۴ گروپ،تیانورت)

 

 تاثیر روند های جدید هنر گرافیک بر تبلیغات دیجیتال

 مشاهده یمتعدد یهانهیزم در راتیتأث نیا. اندداشته تالیجید غاتیتبل بر یتوجهقابل ریتأث کیگراف یطراح در دیجد یروندها

 :از اندعبارت هاآن از یبرخ که شودیم

 مخاطبان توجه جلب .1

 در. کند جلب را مخاطبان توجه یمؤثر طوربه تواندیم جذاب، یبصر یهاالمان و ریتصاو از استفاده با یاحرفه کیگراف یطراح

 .(202٥ ا،یماهون) کندیم لیتسه را امر نیا مناسب یطراح و ابندی انتقال یکوتاه زمان در دیبا هاامیپ تال،یجید غاتیتبل
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 فردمنحصربه یبصر تیهو جادیا .2

 از وکارهاکسب شودیم باعث تیهو نیا. کنند جادیا یقو یبصر تیهو توانندیم برندها ،یاحرفه یکیگراف یطراح از استفاده با

 .(202٥ ن،یزاید نینگار) کنند ییشناسا را برند یراحتبه مخاطبان و شوند زیمتما رقبا

 هاشنیکیاپل و هاتیساوب در یکاربر تجربه بهبود .٣

 مدت کاربران شودیم باعث روند نیا. بخشندیم بهبود را یکاربر تجربه کوچک، یکیگراف یهاشنیمیان و یتعامل یهایطراح

 .(202۴ بامان،یجید) دهند نشان یشتریب تعامل محتوا به و بمانند یباق تیساوب صفحات در یشتریب

 یاجتماع یهاشبکه در یرگذاریتأث رشد .۴

 جذاب، یکیگراف یطراح. شوندیم منجر شتریب تعامل و دیبازد به ،یاجتماع یهاشبکه در ژهیوبه مناسب، یکیگراف یمحتواها

 .(202٥ جرانو،) کندیم برقرار تالیجید یهاپلتفرم در مخاطبان و برند نیب یتریقو ارتباط

 شتریب یعاطف یرگذاریتأث .٥

 به تواندیم امر نیا. زندیبرانگ مخاطبان در را یمختلف احساسات توانندیم یکیگراف غاتیتبل در کاررفتهبه ریتصاو و هارنگ

 .(202۴ آرت، نگویج) کند کمک تالیجید غاتیتبل در لیتبد نرخ شیافزا

 غاتیتبل ییکارا بهبود یبرا یمصنوع هوش از استفاده .٦

 شدهیسازیشخص یمحتواها توانندیم AI بر یمبتن یابزارها. دارد کیگراف یطراح یارتقا در ییبسزا نقش یمصنوع هوش

 .(202۴ بامان،یجید) کندیم دوچندان را غاتیتبل ریتأث موضوع نیا که کنند، جادیا کاربر هر یبرا

 مخاطب ذهن در برند یماندگار شیافزا .7

 یماندگار نیا. دهد شیافزا مخاطب ذهن در را برند یماندگار تواندیم برند، امیپ با متناسب و خلاقانه یهاکیگراف از استفاده

 .(202٥ ا،یماهون) کندیم فایا تالیجید غاتیتبل تیموفق در یدیکل نقش

 

 گیرى نتیجه

 یهاشرفتیپ و یهنر تیخلاق انیم ییافزاهم دهندهنشان تال،یجید غاتیتبل صنعت بر آن ریتأث و کیگراف هنر در ریاخ تحولات

 ،یمصنوع هوش مانند ییابزارها از استفاده قیطر از یکیگراف یطراح یسنت یمرزها تال،یجید عصر در. است کیتکنولوژ

 ریتأث محتوا دیتول و یطراح نحوه بر تنها نه راتییتغ نیا. اندافتهی گسترش یتوجهقابل طوربه افزوده تیواقع و ،یمجاز تیواقع

 اندتوانسته ایپو یمحتوا و یتعامل یهایطراح مثال، یبرا. اندشده منجر غاتیتبل در یکاربر تجربه فیبازتعر به بلکه اند،گذاشته

 دیجد یهاپلتفرم ظهور ن،یا بر علاوه. کنند جادیا برندها با هاآن یریدرگ شیافزا و مخاطبان توجه جلب یبرا یدیجد یهاراه

 و تیفیک نظر از که است کرده فراهم یبصر یهاتجربه و ریتصاو خلق یبرا یاگسترده یهافرصت شرفته،یپ یابزارها توسعه و

 سوق اتریپو و تردهیچیپ طیمح کی سمت به را تالیجید غاتیتبل صنعت روندها، نیا. ستندین سهیمقا قابل گذشته با عمق

 تحولات نیا حال، نیع در. است مطرح یدیکل یهاچالش از یکی عنوانبه مخاطب ینگهدار و جذب ییتوانا آن در که اندداده

. است شرفتهیپ یابزارها در یگذارهیسرما و مداوم یریادگی ازمندین د،یجد یهایفناور با قیتطب. است بوده همراه ییهاچالش با
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 نیا در تیموفق یاتیح عوامل از گرید یکی ها،قهیسل در عیسر راتییتغ با تطابق و مخاطب یازهاین از درست درک ن،یهمچن

 به زین را تالیجید غاتیتبل صنعت کیگراف هنر در دیجد یروندها که گرفت جهینت توانیم ت،ینها در. شودیم محسوب حوزه

 و طراحان ییتوانا به صنعت نیا ندهیآ. روندیم شمار به تیموفق دیکل تعامل و ینوآور آن در که اندرسانده تکامل از یامرحله

. شوندیم حاصل یفناور و هنر بیترک از که دارد یبستگ ییهافرصت از یبرداربهره و راتییتغ نیا با انطباق در کنندگانغیتبل

 شرویپ یبرا مؤثر یراهکار مخاطبان، رفتار از قیعم شناخت و ن،ینو یابزارها توسعه آموزش، در یگذارهیسرما ل،یدل نیهم به

 .بود خواهد ریمس نیا در بودن
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