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 چکیده

و توسعه و  قیشدت تحق ،ی،انواع  نواور انهیزگرایتما یری،جهت گ یخارج یدرک فرصت ها ریتاث یبررسهدف این تحقیق 

پژوهش حاضر ازنظر هدف بوده است. کوچک و متوسط  یشدن شرکتها  یالملل نیبر سرعت ب یالملل نیتجربه تجارت ب

و کارشناسان  تیریسطوح مد ست. پیمایشی از نوع همبستگی ا –کاربردی و ازنظر شیوه گردآوری اطلاعات، تحقیقی توصیفی 

نفر  از بین    146که حجم نمونه  234به تعداد کرج  سیمین دشت شهرک صنعتی  سلامت ارشد  شرکت های تولیدی بخش

وتحلیل منظور تجزیهکه روایی و پایایی آن تائید شده  موردسنجش قرارگرفته است.  بهاقتباسی ها  انتخاب  و  با پرسشنامه  آن

وتحلیل  آمار و برای تجزیه   SPSS 24افزارو نرم  های مرکزی  از آمار توصیفیجمعیت شناختی و استخراج شاخص  هاداده

 ،از آن است که های تحقیق حاکی یافته شده است.استفاده PLS2 Smartافزار از نرم استنباطی از مدل معادلات ساختاری و

بر سرعت  یالملل نیتجربه تجارت بی و تعهد به نواور ،گرایانهزیتما یریجهت گ ،یخارج یدرک فرصت ها، یدانش بازار خارج

  تاثیر مثبت و معنی داری  دارد. شدن   یالملل نیب

 نی، تجربه تجارت بیتعهد به نواور ،انهیزگرایتما یریجهت گ ،یخارج ی، درک فرصت هایدانش بازار خارجهای کلیدی: اژهو

 شدن    یالملل نی، سرعت بیالملل
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 مقدمه

،تعهد به  انهیزگرایتما یری،جهت گ یخارج یرک فرصت ها، دیدانش بازار خارج ریتأث یبه بررس قیتحق نیا یبطور کل  

سیمین   یشدن  در حوزه سلامت  در شهرک صنعت یالمللنیسرعت ب  یرگذاریدر تأث یالملل نیو تجربه تجارت ب ینواور

شدن در حال  یالمللنی، شتاب ب یالمللنیگفت که با شدت گرفتن رقابت ب دیراستا با نیپردازد. در ا یکرج  مدشت   

که مشتاقانه  ییها( شرکت2019 گران،یو د  زیاست. )فرا یالمللنیب یهاشرکت یرقابت تیمز یمهم برا یریبه مس شدنلیتبد

 ترعیسر یالمللنیب یاستراتژ کیانتظار که  نیهستند ، با ا شیهستند ، در حال افزا یالمللنیبه دنبال مشارکت در تجارت ب

 کند.  یاریحرکت ،  نیدر اول یایمزا جادیو ا یجهان ی، ورود به بازارها دیجد یهااستفاده از فرصت یآنها را برا

 یموضوع مهم برا کی، به  یالمللنیب کیاستراتژ یریگمیتصم یاصل یهااز جنبه یکیشدن شرکت ،  یالمللنیسرعت ب

توسعه و نوظهور  درحال یهاشرکت یبرا ژهیوامر به نی(ا2015،)   انگیاست. دنگ و  شدهلیتبد یالمللنیب یبازارها گسترش

مهم  اریعقب نمانند ، بس شرفتهیپ یخود در بازارها یزمان ممکن از رقبا نیترعیدارند تا در سر یادیز یهازهیکه معمولاً انگ

 کیشدن  یالمللنیسرعت ب نیرابطه ب یتمرکز خود را بر رو یاندهیطور فزابه یساز یالمللنیسرعت ب اتی، ادب راًیاست.اخ

 یالمللنیسرعت ب یگذشته  در راستا و یفعل مطالعات(2019 گران،یو د زیآن قرار داده است)فرا یالمللنیشرکت و عملکرد ب

دهد که  وجود دانش  یمطالعات نشان م جیکنند . نتا یرا گوش زد م یدانش تجرب تیشدن شرکتها کوچک و متوسط   اهم

شرکت  نشد یالمللنیسرعت ب شیو افزا یو اعتمادساز یاتیتواند به بهبود   تجربه عمل یشدن م یالملل نیب یدر راستا یتجرب

کوچک و متوسط  در طول زمان و در  یشدن شرکتها یالملل نیدر حوزه ب ی، انباشت دانش تجرب حالنیکند. با ا انیکمک شا

اطلاعات و ارتباطات  باعث  یگسترده از فناّور ی. در واقع استفاده و پراکندگردیگ یبر اطلاعات شکل م یمبتن یرقابت یفضا

بهتر از  تیحما یتا برا سازدیها را ملزم مو شرکت شودیم یالمللنیب یبازارها رد یبه اطلاعات جار دنیسرعت بخش

  قیتحق نیکنند. ا جادیا یاطلاعات مانند دانش بازار خارج یبر فناّور یمبتن یتجار ستمیس کیخود ،  یالمللنیب یهاتیفعال

کنند.  یدر حوزه سلامت  را بررس طشرکت کوچک و متوس یالمللنیب تیبر فعال یدانش بازار خارج ریکه  تا تأث کندیتلاش م

 یتعداد ایها  ییهستند که درآمد ، دارا ی(  مشاغلیپزشک زاتیو تجه ییکوچک و متوسط در حوزه سلامت) دارو یشرکت ها

از افراد و کمک  یادیکوچک و متوسط با اشتغال تعداد ز یدارند. شرکت ها یآستانه خاص نگه م کی ریاز کارمندان خود را ز

  ایکوچک و متوسط در دن یبنگاه ها ایکوچک و متوسط  یدر اقتصاد دارند. از  شرکت ها ی، نقش مهم ینوآور یریبه شکل گ

،  یکوچک و متوسط ، بسته به هرکشور یشرکت ها کیشرکت به عنوان  کی یدسته بند ایشود. اندازه  یمتفاوت م یفیتعر

متعلق به  یها ییدارا زانیفروش سالانه ، تعداد کارمندان ، م املصفات ش نیها باشد. ا یژگیاز و یتواند بر اساس تعداد یم

کوچک و متوسط متفاوت  یمتحده ،شرکت ها الاتیها است. بطور مثال در ا یژگیو نیاز ا یبیهر ترک ایبازار  هیشرکت ، سرما

به  کینزد  یو داخل یجخار نیشیمطالعات پ لی(  تحل2019،)  یکند. لکرف و عمران یم فیتعر گریصنعت به صنعت د کیاز 

 یشرکتها نانهیکارآفر یهایژگیو و  یدانش بازار خارج یرگذاریدر  ارتباط تأث یکم قیتحق  دهد،ینشان م قیموضوع تحق

از  یبخش قاتیتحق نیشده است.  هرکدام از اانجام  کپارچهیزمان و طور همشدن،  به  یالمللنیکوچک و متوسط  بر سرعت ب

خود با   قی(در تحق2020طور مثال چنگ ، ژانگ و کو ،)اند  بهقرار داده یموردبررس قیتحق ی( در مدل مفهومرهای)متغیهاعامل

 یدر چابک یاستفاده از دانش بازار خارج یچگونگ یبه بررس ی: نقش دانش بازار خارجیساز یالمللنیسرعت ب لیعنوان  تسه

 یالمللنیسرعت ب  "(در مقاله با عنوان 2020. ظهور و آلت با  ،) کندیفاده ماست یساز یالمللنیارتقا ء سرعت ب یبرا یسازمان

 .دهدیقرار م یموردبررس  ". یو دانش بازار خارج یارابطه یهاسمیکوچک و متوسط  : نقش مکان یپس از ورود شرکتها یساز

 یهاسمیمکان نیطور کامل رابطه ببه یداخل یهاکهاز شب یکه کسب دانش بازار خارج دهدیمطالعه نشان م نیا  جینتا  

و سرعت  یکسب دانش بازار خارج نی، رابطه ب نی. علاوه بر اکندیشدن پس از ورود را واسطه م یالمللنیو سرعت ب یارابطه

با  یاله(در مقا2020،)   گرانیو د هی. هس شودیم لیتعد یداخل ستیزطیشدن پس از ورود توسط خصومت مح یالمللنیب

 نیا  ".ینیکارآفر یهایژگیو ریکوچک و متوسط  : تأث یشدن شرکتها یالمللنیاز سرعت ب یانداز چندبعد چشمکی "عنوان

 ریتأث نی. اکندیکوچک و متوسط  کمک م یشرکتها یساز یالمللنیدر مورد سرعت ب یچندبعد دگاهید کیمقاله به 
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 جی. نتاکندیم یرا بررس یالمللنیبر ابعاد مختلف سرعت ب - ینوآور یهایاتژتجربه ، منطق و استر - ینیکارآفر اتیخصوص

نسبت به رقبا  قابل  زیبه سمت تما نانیکارآفر شیفقط با گرا ییایکه سرعت تنوع جغراف دهدینشان م قیتحق نیا یکل

. هرکدام   شودیمشاهده م قیحقموضوع ت کینزد یلی( خهاسیبه  یهاسه مطالعه)مقاله نیاست. همانطورکه در ا ینیبشیپ

 قیتحق کیدهند، لذا خلأ  یقرارم یمورد بررس گذاردیم ریشدن تأث یالمللنیاز عوامل که بر سرعت ب یمطالعات بخش نیا

وجود داشته است،  ردیقرار بگ یکوچک و متوسط موردبررس یهاشدن شرکت یالمللنیتر که کل عوامل مؤثر بر سرعت بجامع

 هدف انجام خواهد شد. نیبا ا قیتحق نیکه ا

و ارتباط   ریتأث  یاغلب مطالعات مرتبط با بررس شود،یم دهید یو داخل  یخارج یدر بحث مرتبط با مطالعات تجرب آنچه

ارزش  یازآنجا  دار قیتحق نیکنندگان پرداخته است . لذا امصرف یرفتار یهابر  واکنش کیدهان الکترونبهدهان  غاتیتبل

اطلاعات  تیفیک ریتأث یگذرا ریکنندگان در تأثمصرف یاجتماع یشناختروان هبار نقش فاصل نیاول یاست که برا ینوار

.با استفاده از دهدیقرار م یمرود بررس نیآنلا یفروش یخرد کی انیمشتر دگاهیبر اعتماد کاربران از د یکیدهان الکترونبهدهان

که  میکرد شنهادی( از چند مطالعه  را پ1)شکل یقیتلف یمدل نظر کیما  یر خارجدانش بازا اتیو ادب یالمللنیمطالعات ب

 یالمللنیکوچک و متوسط  و سرعت ب یشرکتها نانهیکارآفر یهایژگی، و  ی، دانش بازار خارج یسازمان ی، چابک نیروابط ب

که دانش بازار  میکنیاستدلال م. ما کندیم یبررسسیمین دشت     یحوزه سلامت  در شهرک صنعت یهاشرکت را  شرکت

سرعت  شیباعث افزاسیمین دشت     یحوزه سلامت  در شهرک صنعت یهادر شرکت یالمللنیب یهارکتش یخارج

و استفاده از  ریشرکت را در تفس ییاست که توانا یواسطه اصل کی،  شودیم یسازمان یچابک قیشدن شرکت از طر یالمللنیب

کشور  یالمللنیب یهاشرکت کهیخاص ، هنگام طوربه آورد،یخود را به دست م یالمللنیب یهایدانش متنوع در استراتژ

مؤثر  تیریمد یبرا یسازمان یی، اگر آنها از توانا کنندیم افتیدر یدانش بازار خارج قیرا از طر یتوسعه دانش ارزشمنددرحال

خواهد شد.) لکرف و  شتریشدن ب یالمللنیبرخوردار باشند ، سرعت ب یشده توسط دانش بازار خارجارائه دیدانش جد نیا

 یخارج یو د رک فرصت ها   یدانش بازار خارج ری: تأثمیکنیم یسؤال مهم را بررس  کی قیتحق نی( ما در ا2019 ،یمرانع

 شدن  چگونه است؟ یالمللنیسرعت ب  یرگذاریدر تأث یالملل نیو تجربه تجارت ب ی،تعهد به نواور انهیزگرایتما یری،جهت گ

 

 پژوهش  نهیشیو ب اتیادب

از  یالمللی سازبین یالمللی شدن شرکت را به عنوان زمان لازم برااز محققان سرعت بین یاریبس:  المللی شدنسرعت بین

داوطلبانه که به  یندیفرای  به عنوان دانش بازار خارج (2020)چنگ ، ژانگ و کو ، کنند.  یم ادیزمان شروع کار شرکت 

کند در  ییفرصت موجود را شناسا کیآشفته اطلاعات را اسکن و جذب کند تا  طیمح کیتواند از  یشرکت م کیموجب آن 

، جمع  یدیاقدام کل نچندی (Ferraris et al.2019)رساند.  یرا به حداقل م نانیمربوط به عدم اطم داتیکه تهد یحال

 یعملکرد دانش بازار خارج لیو تحل هیو انتشار اطلاعات ، در تجز یگذار تراکداده ها ، و به اش لیو تحل هیداده ها ، تجز یآور

 یانتخاب اطلاعات و چگونگ ریبه شدت تحت تأث ی، استفاده از دانش بازار خارج یساز یالملل نیشده است. در طول ب ییشناسا

شرکت  کی یساز یالملل نیو ب یدر مورد دانش بازار خارج ریخا قاتیرو ، تحق نیاست. از ا یریگ میآنها به دانش تصم لیتبد

قابل مشاهده مستقر در  یداده ها بیداده ها با هدف ترک یساز کپارچهیمتمرکز شده است.  یلیتحل تیداده ها و قابل غامبر اد

 کپارچهی ی، و چه مقدار داده ها ی، چه زمان یزی، چه چ یچه کس نکهی، از جمله ا یفیاطلاعات توص دیتول یمنابع مختلف برا

 حیبه دانش صر دیتواند به انتقال اطلاعات مف یشرکت دارد و م یریگ میبا تصم یکیارتباط نزد یلیتحل تیگذارد. قابل یم ریتأث

 یلیتحل تیکه ادغام داده ها و قابل میکن یما استنباط م مناسب است. یریگ میتصم یبا مشارکت کارمند کمک کند ، که برا

، جذب اطلاعات  یتجار یبه داده ها یابیشرکت در دست کیتوانند به  یهستند که م یدانش بازار خارج مهم یژگیدو و

 یکمک کنند. به طور خاص ، دانش بازار خارج یساز یالملل نیب ندیشرکت در فرآ یبرا دیارائه دانش جد تیارزشمند و در نها
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 یدانش بازار خارج یسو ، ادغام داده ها کی از.کند یم ریشرکت را امکان پذ کی عیسر یساز یالملل نیب ریز لیبه دو دل

 .دهند شیآنها را افزا یساز یالملل نیکند تا سرعت ب یشرکت ها فراهم م یرا برا یاطلاعات جامع

، ملی و :  میزان تمایل شرکت با متفاوت سازی خود نسبت به رقبا  در حوز بازار های محلی  جهت گیری نسبت به تمایز

 یریگ میتصم یبرا یفرد نانیکارآفر کیاستراتژ تیوضع(2020)حسیه و دیگران ،تعریف می شود بازار بین بین الملی 

حضور  قینسبت به رقبا از طر زیبه تما یابیاز امکان دست نانیکارآفر صیمهم است. تشخ اریشدن بس یالملل نیب

  (2020)حسیه و دیگران ، کند. یشدن زودهنگام کمک م یالملل نیب میدر بازار خارج از کشور ، اغلب به تصم

و  یاصل زهیانگ کیبه عنوان  یرقابت یها تیدفاع از مز یمثبت برا ریتصو کی جادیا یآنها برا لی، تما نیعلاوه بر ا

 یمعمولاً از فناور یالملل نیب دیجد یها یگذار هیشرکت مطرح شده است. سرما یساز یالملل نیب یفعال برا

 انیبه مشتر تارائه خدما ییکنند تا نشان دهند که توانا یم یسرب بهره بردار یبازارها لینوآورانه خود در اوا

 لیکه ما نیکارآفر یطرز تفکر جهان کیکه  افتندیدر (2017و دیگران ) 1وانین ، بیترت نیرا دارند. به هم یاصل

بودن به  کیمشاهده ، شهرت و نزد قیاز فرصتها را در خارج از کشور بدست آورد و از طر یاست منابع مختلف

ورود به بازار  یها یتواند استفاده از استراتژ ی، م ابدیمهم دست  نیبه ا کیتراتژاس یدر بازارها کیو شر یمشتر

 (2020)حسیه و دیگران ، متولد فنلاند. یتیچند مل یشرکت ها یتیچند مل عیسر ندیدر فرآ سیتأس یاز ابتدا

چه این  به کل اشتغال شرکت تعریف می شود ، هر و توسعه   قیکارکنان بخش  تحقنسبت    شدت تحقیق و توسعه:

 (2020)حسیه و دیگران ، نسبت بیستر باشد شدت تحقیق و توسعه در یک شرکت بیشتر است .

 کیتواند  یم در نظر گرفته شده است که شرفتهیپ ای دیجد یفناور جادیا یاست که برا یندیفرا و توسعه قیتحق

وند رباشند ،  ادیز اریتوانند بس یم زیکه جوا یکشور فراهم کند. در حال ایدر سطح کسب و کار ، صنعت  یرقابت تیمز

 یروژه هاپ اکثر.(Notarnicola et al.2017)و پرخطر است دهیچیو توسعه آن( پ قی)مرحله اول تحق یفناور ینوآور

 دیبا زیدرصد( ن 50ا ت 25موفق ) یپروژه ها نیو همچن ستندیمورد انتظار موفق ن یمال جیو توسعه در ارائه نتا قیتحق

تکر ، مب نیا لاوه براند ، پرداخت کنند. ع افتهیزودهنگام خاتمه  ایناموفق  تیریرا که توسط مد ییپروژه ها نهیهز

با قر یمردم و حت ، انیآنها را با مشتر دیخود را بدست آورد و با یها ینوآور یایتواند تمام مزا یو توسعه نم قیتحق

 یبایکنترل ، ارز ، یبا دقت سازمانده دیشرکت با کیو توسعه  قیتحق ی، تلاشها لیدلا نیبه اشتراک بگذارد. به هم

 (Le Corre et al.2005) شود تیریو مد

 به دیجد یو بازارها دیخدمات جد ایمحصولات  جادیا قیاز طر ی )رادیکال(: اکتشاف یها ینوآور -1انواع نوآوری  : 

 یلاقانه براخ یراه ها نه ونوآورا یکار با ارائه طرح ها نیگذارند. ا یم ریدهند و بر آنها تأث یپاسخ م یطینهفته مح یروندها

به طور  کیاستراتژ ینوآور در درونکه   یکیتاکت ینوآور:  بهسازی  ینوآور -2. و بازار سروکار دارد یمشتر یازهاین نیتأم

 (2020. )حسیه و دیگران ،ردیگ یمداوم صورت م

 یگزارش شده است. نوآور ای گسترده طور بهمتوسط  یشرکت ها انیو صادرات در م ینوآور نیمثبت ب رابطه

 یرقابت در بازارها یسازد تا برا یمحصول است که شرکت ها را قادر م زیتما یاستراتژ یاصل یلفه هاو از م یکی

 نیبنابرا.کمک کنند یالملل نیرشد فروش ب هخود اعتماد کنند و به نوبه خود ب یبه تخصص فن آور یالملل نیب

                                                           
1 Vanninen 
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 یشرکتها نانیکه کارآفر افتی( در2011و همکاران. ) راموس،  ییایاسپانشرکت های کوچک و متوسط  در مطالعه

 یدانند ، شرکتها یم یرقابت یاستراتژ یاساسمولفه های از  یکیدر محصول را بعنوان  یکه نوآور یپر فن آور

شرکت های کوچک و متوسط  نیکارآفر کیتعهد  شاخص.کنند یم یالملل نیخود ب یاصل یخود را زودتر از رقبا

 دیبه تولاگر دامنه اصطلاح را محدود  یداشته باشد حت یتواند اشکال مختلف یم ینوآور.است یبه نوآور

( 1991باشد ، شامل آنچه مارس ) کالیتواند راد یم نی. امیکن افتهیبهبود  ای دیمحصولات و خدمات جد

شامل  ندتوا یم نی. همچندیخدمات جد ایمحصولات  دیتول یبرا دیدانش جد دیتول یعنی،  دینام "اکتشاف"

خدمات موجود  ایبهبود محصولات  ای یاهداف سازگار یاز دانش موجود در دسترس برا "یبهره بردار"

مشخص  ینوآور یریسطح جهت گ نیاست که با بالاتر ینیکارآفر کیانتخاب استراتژ کی یاکتشاف یباشد.نوآور

 یفراهم م یالملل نیبه ورود و رشد بازار ب یابیدست یبرا دیجد یها یگذار هیسرما یبرا یا لهیوس نیشود. ا یم

و  دارتریرشد پا یدارد. در پ یتر یولانط یکمتر و افق زمان یمشخص جیکند. اما ، خطرناک تر ، گرانتر است و نتا

 ینوآور لیکمبود منابع ممکن است مجبور به تکمشرکت های کوچک و متوسط  نانی، کارآفر یتیموقع یایمزا

به عملکرد مثبت  یابیکند و دست یازار فراهم مب یرا برا یتر عیباشند که زمان سر یاستثمار یبا نوآور یاکتشاف

 (2020)حسیه و دیگران ، .کند یم لیکوتاه مدت را تسه

 لیتکم استیاغلب س نانی، کارآفر یوتکنولوژیب ی، مانند شرکت ها انیدانش بنشرکت های کوچک و متوسط  در

پول  انیجر نیاز دانش موجود ، به منظور تأم یمعمول تر ، بهره بردار یلیتحل "قرارداد قاتیتحق"کار کشف را با 

، مورگان و رابسون  نیمارت ، وزیکنند. ه یتوسعه محصول ، اتخاذ م یادامه کار خود در طول چرخه طولان یبرا

( به ینوآور تیدو جانبه )داشتن هر دو نوع قابل یکه نوآور افتی( در2017و همکاران. ) نی( و مارت2010)

 .شوند یم یالملل نیخود ب سیدو سال از تأس یکند که ط یکمک مشرکت های کوچک و متوسط عملکرد

آنها را  ندهیآ یکه بقا رندیقرار بگ یتوانند در معرض رکود اقتصاد یکنند ، م یکه از اکتشاف اجتناب م ییشرکتها

 ییاست از دست دادن کارآکنند ممکن  یاجتناب م یکه از بهره بردار ییکه شرکتها یکند ، در حال یم دیتهد

شرکت های  به یبهره بردار ینوآور یاستراتژ کیطرف ،  کیاز .کاهش خطر شکست یکوتاه مدت رنج ببرند و برا

مشابه کشور  یخارج یبه کشورها عیورود سر یاز دانش موجود برا استفاده دهد تا یاجازه مکوچک و متوسط 

 یریبالقوه و جلوگ یتیموقع یها تیمز دیبه تول یاکتشاف ینوآور یاستراتژ کی،  گرید یکه از سو یخود ، در حال

و بهره  افاکتش یها تیپس از ورود ، اغلب فعال یساز یالملل نیب نیکند. بنابرا یکمک م یاز منسوخ شدن فناور

و  یسانکوچکتر غالباً از منابع ان یحال ، شرکتها نیکند. با ا یم بیمحصول و بازار ترک یرا در کارکردها یبردار

 یهایو به دست آوردن ارزش از نوآور یسازمان یهایدگیچیپ شیافزا تیریمد یبرا یساختار جادیا یلازم برا یمال

شرکت های کوچک و متوسط محدود منابع محدود ،  یلیخ رشاز گست یریجلوگ ی. براستندیمختلف برخوردار ن

احتمال دارد که با سرعت  نی، بنابرا رندیگ یم شیرا در پ بیو غر بیمحصولات عج ینوآور یریگیپ یکه استراتژ

 (2020چنگ ، ژانگ و کو ، ) .روبرو شوند یبعد یساز یالملل نیاز ب ییبالا

موجود  خارج از  یفرصت هابرای سنجش این متغیر شاخص ها یی مانند: درک : خارج از کشور یدرک فرصت ها

خارج از  یخارج یموجود  در بازارهاو  درک فرصت های موجود    یدرک فرصت ها جهت ارشد  تیریمد، تمایل کشور
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چنگ ، ژانگ و کو ،  (مورد سنجش قرار می گیرد.)2020حسیه و دیگران )توسط پرسشنامه اقتباسی از مطالعه  کشور

2020) 

شرکت های  نانیکارآفر یذهن یهایژگیدهند از جمله و یرا ارائه م یمطلوب یفرصتها یخارج یبازارها نکهیا تصور

 یشرکتها نانیبا کارآفر سهیاست. در مقا رگذاریتأث یالملل نیب ماتیتصم یریاست که در شکل گ کوچک و متوسط 

که در مورد غلبه بر موانع  ارندد لیجهان تما نیمتولد ای یالملل نیب دی، مشاغل جد یالملل نبی متوسط ومتوسط 

دارند و خطر  اریکه در اخت ییرا به عنوان فرصتها یالملل نیب یمثبت تر باشند ، بازارها یالملل نیگسترش ب

 یاستفاده از ناکارآمد نیو همچن ینیارزش آفر یبرا یرا فرصت یساز یالملل نی، آنها ب نیدارند. علاوه بر ا یکمتر

منجر " نانیکارآفر انیشدن در م یالملل نیبالا نسبت به ب یآمدخودکار (2020)حسیه و دیگران ، دانند. یبازار م

توان ادعا کرد که  ی، م نیبنابرا.شود یخاص م طیشرا کیانتظارات مثبت تر در  شیبه کاهش درک خطر و افزا

دانند تا  یفرصت م کی شتریشدن از خود نشان دهند ، آن را ب یالملل نینسبت به ب یمثبت دگاهید نانیاگر کارآفر

شوند  یمتعهد م شتریاست ، آنها ب یجذاب تر از داخل یبازار خارج یکنند که فرصت ها ی، و تصور م دیتهد کی

 نیحضور ب شیافزا یاستفاده کنند زودهنگام و برا یالملل نیب یاز فرصت ها یداربهره بر یمنابع خود را برا

 (2020.)حسیه و دیگران ) شرکت خود یالملل

)حسیه و دیگران  توسط  مدیریت شرکت تعریف می شود.  المللیبین قبلی  تجارت:  میزان المللیتجربه تجارت بین

ها در   SMEدر  یتیریمد یها میت ای نانیالملل از کارآفر نیتجارت ب یشده است که تجربه قبل مشخص(2020،

توان از آن  یم یخارج یبازارها یجبران کمبود دانش سازمان یبرا راینقش دارد ، ز هیاول یساز یالملل نیب

 یشرکت ها از تجربه تجرب یوقت که رندیگ یم جهی( ، به عنوان مثال ، نت2010و همکاران ) لیاستفاده کرد. برون

 یساز یالملل نیدر ب نانیکارآفر یقبل یالملل نیتجربه ب ریشوند ، تأث یبرخوردار م یخارج یدر بازارها یکمتر

 ریبه تأخ یشتریب لیگذشته تما یالملل نیبا تجربه ب شرکت های کوچک و متوسط  نانیدارد. کارآفر یشتریب تیاهم

 یتجربه واسطه درک آنها از فاصله با کشورها رایدارند ، ز یدازپس از راه ان یبه فروش خارج یابیاندک در دست

دارند و  یالملل نیببالقوه و ظهور  ینسبت به فرصت ها یشتریب ی، آنها احتمالاً آگاه نیاست. علاوه بر ا یخارج

شرکت های کوچک و  انگذارانیبا بن سهیآنها را در مقا نیو فعال تر هستند ، بنابرا راتریفرصت ها پذ نیا یریگیپ یبرا

 دهند. یشدن پس از ورود سوق م یالملل نیب عتریبه سر یابیشدن و دست یالملل نیزودتر به سمت ب متوسط 

آنها را در  ییتوانا نانیشهود کارآفر یبرا یا هیتجربه به عنوان پای الملل نیبدون تجربه ب (2020)زهور و علی تبا ، 

را ساده  دهیچیپ طیتواند شرا یم نیدهد. همچن یم شیگذشته افزا عیثر به ارتباط وقاو م یو دسترس یریادگی

 یابتکار یاستعاره ها یرا از رو ییکنند ، ممکن است قضاوتها یاز شهود استفاده م رندگانیگ میتصم یکند. وقت

کند  یم سهیکند و مقا یشده در تجربه استفاده م جادیا یشناخت یانجام دهند که از ساختارها اسیاستدلال ق ای

 نیبا آنها روبرو شده است. تجربه ب راًیکه اخ یو موارد دیکه قبلاً تجربه کرده ا یالملل نیبازار ب یها تیموقع نیب

 عیسر یساز یالملل نیشود که از ب لیتبد یریگ میتصم ای یتشافاک یممکن است به روشها نانیکارآفر یالملل

دهد ، به  شیرا افزا نیکارآفر کیاستدلال ، سرعت و تخصص  ییتواند توانا یم اسیکند استدلال ق یم یبانیپشت

 ین المللیبازار ب یمتوال یکرده و بر ورودها عیرا تسر یساز یالملل نیمربوط به ب ماتیکه ممکن است تصم یطور

دارند  یشتریجذب ب تیظرف یقبل یالملل نیبا تجربه ب نانیشود که کارآفر یبگذارد بعلاوه ، گفته م ریتأث یساز
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به نوبه خود عدم  نیکند. ا یرا جمع آور یبازار خارج یدانش اضاف یسازد به راحت یکه شرکت آنها را قادر م

 یالملل نیتر عمق و عرض در ب عیسر شیدهد و احتمال افزا یم شدر خارج از کشور را کاه تیاز فعال نانیاطم

 (2020)حسیه و دیگران ، .دهد یم شیپس از ورود را افزا یساز

لب در قا همانطور که مشخص است با توجه به چارچوب نظری تحقیق می توان ارتباط میان متغیرهای تحقیق

  یهس)ی نظری ه مبناننمود. با  تجزیه و تحلیل و بررسی انواع مدلهای ارائه شده در حوز مدل مفهومی زیر مشاهده

درک  تاثیر“یق متغیرهای تحقیق و نزدیکی به اهداف اصلی تحق کلیه برداشتن در وبدلیل جامعیت  2020،  گرانیو د

بر  یللالم نیت بتجربه تجار و و توسعه قیشدت نحق ، ینواورانواع ، انهیزگرایتما یری،جهت گ یخارج یفرصت ها

 از مقاله نامبردگان اقتباس گردید است.“ دارد یدار یمعن ریتاث المللی شدن نیسرعت ب

 

 

 

 

 

 : مدل مفهومی پژوهش  1 شکل

مطابق با مدل مفهومی فوق، فرضیات 

تحقیق به شرح زیر تدوین گردیده 

 :است

 یخارج یدرک فرصت ها:  1فرضیه  

 نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب

 ریکوچک و متوسط تاث یشرکت ها

 دارد. یدار یمعن

بر  انهیزگرایتما یریجهت گ:  2فرضیه 

 نیشدن در ب  یالملل نیسرعت ب

 دارد. یدار یمعن ریکوچک و متوسط تاث یشرکت ها

 دارد. یدار یمعن ریکوچک و متوسط تاث یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب ینواور انواع :  3فرضیه 

 دارد. یدار یمعن ریکوچک و متوسط تاث یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب یالملل نیتجربه تجارت ب:  4فرضیه 

 دارد. یدار یمعن ریکوچک و متوسط تاث یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیو توسعه بر سرعت ب قیشدت نحق:  5فرضیه

 

 روش تحقیق

روابط  افتنیو به دنبال  یاز نوع همبستگ یفیتوص یهاداده ینحوه گردآور ثیو از ح یهدف کاربرد ثیاز ح قیروش تحق

و  تیریشامل سطوح مد یپژوهش یجامعه آمار .باشدی( م SEM) یمعادلات ساختار یسازمدل قیاز طر رهایمتغ انیم یعل

 بوده است. تعداد شرکتکرج  سیمین دشت  در شرکت های کوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعتی  یکارشناس

و  تیریسطوح مد نینفر عناو 234نفر پرسنل که حدود  3670شرکت با تعداد  7)سلامت(  ییمورد مطالعه بخش دارو های

تقریباً برابر  و مورگان یسیکر محاسبه حجم نمونه با جدول مورگان. با توجه به معلوم بودن حجم جامعه ، داشتند کارشناسی

داده نشود  ما در این تحقیق  برگشت  ایپرسشنامه ها پاسخ داده نشود  یممکن است برخ نکهیوجه به ابا تنفر است. 146است 

 ییمساله منجر به کمتر شدن حجم نمونه نها نیتا ا توزیع خواهیم کرد از حجم نمونه محاسبه شده، پرسشنامه  شتریدرصد ب 5
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 .پرسشنامه سالم برای آنالیز آماری انتخاب شد 146پرسشنامه توزیع ولی  153بااین وجود  محاسبه شده نگردد.

 شده است.ای و میدانی استفادهآوری اطلاعات موردنظر، از دو روش کتابخانهبرای جمع

آوری اطلاعات موردنیاز در بخش ادبیات نظری ها و اینترنت جهت جمعنامهها، مقالات، پایانای: از کتابروش کتابخانه

 پژوهش استفاده شد.

مطالعات )  چنگ ، ژانگ و کو ، شده از  مطالعات آوری اطلاعات میدانی از ابزار پرسشنامه که اقتباسبرای گردروش میدانی: 

شده است شامل دو ای که در این تحقیق به کار گرفتهشده  است . پرسشنامهاستفاده(  2020(  و  )هسی  و دیگران ، 2020

 .است سوال 19که شامل بوده اختصاصی و بخش سؤالات  بخش است: بخش سؤالات جمعیت شناختی

 یرهایمتغ فیتوص ی: برایفیآمار توص -1از دو روش استفاده خواهد شد:  قیتحق یآمار هایداده وتحلیلتجزیهمنظور به 

بهره گرفته خواهد شد.  SPSS24 یآمار افزارنرم و از رهیو غ اری، انحراف معی، فراواننیانگیمانند م یمترهااپار قیاز طر قیتحق

استفاده  Smart PLS3 یآمار افزارنرمو از  یمدل معادلات ساختار قیاز طر اتیآزمون فرض ی: که برای: آمار استنباط2

 گیری شده است:گیری به چند طریق روایی اندازهبرای تعیین اعتبار اندازه.شودمی

خبرگان حوزه مطالعه رسید و روایی  با نظرشده به  نظر اساتید راهنما، مشاور و بررسی روایی محتوایی: پرسشنامه تهیه -1

اصلاحات لازم به روش محتوایی تائید گردید. همچنین در اغلب مقالات مرتبط، از این پرسشنامه یا  پس از انجامپرسشنامه 

 ود. شهای مشابه بهره گرفته میپرسشنامه

پرسشنامه  30محاسبه شد؛ بنابراین، پس از توزیع  SPSS24افزار منظور بررسی پایایی ضریب آلفای کرنباخ، با استفاده از نرمبه

شده برای هر متغیر و به دست آمد. مقادیر آلفای محاسبه SPSS24افزار آلفا با استفاده از نرمضریب عنوان آزمون اولیه، مقدار به

بالاتر باشد، پرسشنامه از قابلیت اطمینان برخوردار است که  0.7آورده شده است. اگر آلفای کرنباخ از  1دول آلفای کل در ج

به دو شکل محاسبه  Smart PLS3افزار روایی سازه: در نرم -2قبولی دارد. طبق نتایج در جدول زیر، پرسشنامه پایایی قابل

 شود. قی که از دو شاخص معیار فورنل و لار کر و آزمون بارهای عرضی استفاده میگردد: روایی همگرا و روایی واگرا یا افترامی

مقدار جذر میانگین واریانس برای متغیرهای اصلی این تحقیق که در 1981بررسی روایی واگرا بر اساس روش فورنل و لارکر ) (

ت که در خانه های زیرین قطر اصلی قرار گرفته قطر اصلی ماتریس قرار گرفته اند، بزرگتر از مقدار همبستگی میان متغیرهاس

 نیز تایید می شود. بعلاوه، در بررسی روایی همگرا مقدار میانگین واریانس استخراج شده اند، لذا روایی واگرای مدل تحقیق

(AVE)بوده است که نشان دهنده روایی همگرای مدل اندازه گیری است. علاوه 0/5تحقیق بزرگتر از  برای تمامی متغیرهای این

 .است که نشان می دهد مدل سازگاری درونی مناسبی دارد0/7بر آن، مقادیر ضریب آلفای کرونباخ برای همه مولفه ها بزرگتر از 

 ضریب آلفای کرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی های(. شاخص2جدول )
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 شدن المللی بین سرعت

Q1 0.762 17.47 0.00 

0.754 0.764 0.860 0.672 0.346 Q2 0.875 45.74 0.00 

Q3 0.818 24.41 0.00 

 الملل بین تجارت تجربه

Q4 0.833 20.52 0.00 

0.768 0.774 0.866 0.684 0.365 Q5 0.857 32.25 0.00 

Q6 0.789 19.52 0.00 

 از خارح های فرصت درک

 کشور

Q7 0.844 31.60 0.00 

0.858 0.865 0.904 0.701 0.497 Q8 0.783 16.31 0.00 

Q9 0.873 39.81 0.00 
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Q10 0.847 30.73 0.00 

 سمت به گیری جهت

 رقبا به نسبت تمایز

Q11 0.847 17.15 0.00 

0.828 0.841 0.896 0.743 0.468 Q12 0.876 30.04 0.00 

Q13 0.862 22.61 0.00 

 نوآوری انواع

Q14 0.805 20.63 0.00 

0.885 0.897 0.930 0.816 0.606 Q15 0.956 129.72 0.00 

Q16 0.942 93.76 0.00 

 توسعه و تحقیق شدت

Q17 0.852 24.23 0.00 

0.703 0.701 0.837 0.633 0.276 Q18 0.841 25.83 0.00 

Q19 0.683 10.29 0.00 

وجود دارد. هر چه مقدار این شاخص بیشتر باشد نشان از  GOFجهت ارزیابی مقدار برازندگی کل مدل یک شاخص بنام 

قدرت برازندگی بالای مدل است و هر چه به صفر نزدیک شود، حکایت از برازش ضعیف مدل دارد. نتایج مربوط به محاسبات 

 این شاخص در جدول زیر آمده است.

 

 

 GOF(. نتایج برازش کلی مدل با معیار 3جدول )

 مقادیر اشتراکی ضریب تعیین متغیرها

 0.606 - انواع نوآوری

 0.365 - تجربه تجارت بین الملل

جهت گیری به سمت تمایز نسبت به 

 رقبا
- 0.468 

 0.497 - درک فرصت های خارج از کشور

 0.346 0.715 سرعت بین المللی شدن

 0.276 - شدت تحقیق و توسعه

 0.426 0.715 میانگین

 

 

که نشان از برازش قوی مدل کلی  شدهمحاسبه 0.370برابر  GOF، مقدار معیار شودیممشاهده  3طور که در جدول همان

 تحقیق است. 
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 های تحقیقیافته

مورد  Smart PLSدر این بخش، یافته های پژوهش در قالب مدل ساختاری به روش حداقل مربعات جزئی و به کمک نرم افزار 

نتایج حاصل از آزمون فرضیات اصلی 3و 2بررسی قرار گرفته است و نتایج حاصل از این آزمون ها گزارش شده است. شکل های 

نشان می دهد. در آزمون فرضیات تحقیق tتحقیق را در حالت نمایش ضرایب استاندارد تاثیر متغیرها و نمایش مقدار آماره 

بوده است. همچنین به جهت آزمون فرضیات فرعی تحقیق و بررسی روابط tملاک رد یا قبول یک فرضیه، مقدار آماره 

ارائه می شود Smart PLSمتغیرها از گزارش های مربوط به ضرایب معناداری غیر مستقیم که توسط نرم افزار غیرمستقیم بین 

استفاده گردیده است. همچنین به منظور بررسی فرضیات دارای متغیر میانجی از آزمون سوبل جهت بررسی معناداری تاثیر 

  .گردد میانجی یک متغیر در رابطه بین دو متغیر دیگر استفاده می

 

 

 
 گیری(های اندازه: مدل نهایی با ضرایب استاندارد شده بار عاملی و ضرایب مسیر)ارزیابی مدل 2شکل
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 گیری(های اندازه)ارزیابی مدل t-Valuesمدل نهایی با  ضرایب  3شکل 

 

 

 

 
 

شرکت  نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب یخارج یبر درک فرصت ها یمبن اول   هیحاصل از فرض جینتا 

 دارد. یدار یمعن ریکرج تاثسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یها

شدن   یالملل نیو سرعت ب یخارج یفوق نمایان است مقدار آماره تی و ضریب مسیر بین درک فرصت ها(4) بر اساس جدول 

 0.161و  3.001کرج بترتیب برابر سیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیدر ب

بدست  0.05( کمتر از 0.00)یو سطح معنادار 1.96از   شتریب یمقدار عدد معنادار نکهیواقع با توجه به ا در.بدست آمده است

بر سرعت  یخارج یدار است؛ یعنی درک فرصت هانامع 05/0توان نتیجه گرفت که این ضریب مسیر در سطح خطای آمده؛ می

مثبت و  ریکرج تأثسیمین دشت     یحوزه سلامت در شهرک صنعت طکوچک و متوس یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیب

 نی، شاهد افزایش در نمرات سرعت ب یخارج یانحراف استاندارد در نمرات درک فرصت ها کی شیدارد. یعنی با افزا یمعنادار

 0.161کرج به اندازه سیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل

 بود.  میانحراف استاندارد خواه

بر سرعت  یخارج یبر وجود اثرگذاری درک فرصت ها یمبن قیاول تحق هیشده فرض یگرد آور یبا توجه به داده ها نیبنابرا

 شود. یم دییکرج تاسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیبشدن در   یالملل نیب

 یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب انهیزگرایتما یرینتایج حاصل از فرضیه  دوم مبنی بر جهت گ

 دارد. یدار یمعن ریکرج تاثسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت  در شهرک صنعت

شدن   یالملل نیو سرعت ب انهیزگرایتما یریمقدار آماره تی و ضریب مسیر بین جهت گفوق نمایان است (  4بر اساس جدول ) 

 0.176و  3.822کرج بترتیب برابر سیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیدر ب

( کمتر از 0.00)یو سطح معنادار 1.96از   شتری( بt-value) یمقدار عدد معنادار نکهیواقع با توجه به ا در.بدست آمده است

 یریدار است؛ یعنی جهت گمعنا 05/0توان نتیجه گرفت که این ضریب مسیر در سطح خطای بدست آمده؛ می 0.05
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سیمین دشت     یحوزه سلامت در شهرک صنعت توسطکوچک و م یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب انهیزگرایتما

، شاهد افزایش در  انهیزگرایتما یریانحراف استاندارد در نمرات جهت گ کی شیدارد. یعنی با افزا یمثبت و معنادار ریکرج تأث

کرج سیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نینمرات سرعت ب

بر وجود  یمبن قیدوم تحق هیشده فرض یگرد آور یبا توجه به داده ها نیبنابرابود.  میانحراف استاندارد خواه 0.176 هندازبه ا

کوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک  یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب انهیزگرایتما یریاثرگذاری جهت گ

 شود. یم دییکرج تاسیمین دشت     یصنعت

کوچک و  یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب ینتایج حاصل از فرضیه  سوم مبنی بر انواع نواور

 .دارد یدار یمعن ریکرج تاثسیمین دشت     یمتوسط حوزه سلامت  در شهرک صنعت

 0.05( کمتر از 0.00)یو سطح معنادار 1.96از   شتریب یمقدار عدد معنادار نکهیا نکهی(  با توجه به ا4بر اساس جدول ) 

  یالملل نیدار است؛ یعنی نوآوری بر سرعت بمعنا 05/0توان نتیجه گرفت که این ضریب مسیر در سطح خطای بدست آمده؛ می

 یمثبت و معنادار ریکرج تأثسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب

شرکت  نیشدن در ب  یالملل نیف استاندارد در نمرات نوآوری ، شاهد افزایش در نمرات سرعت بانحرا کی شیدارد. یعنی با افزا

بود.  میانحراف استاندارد خواه 0.301کرج به اندازه سیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یها

شدن   یالملل نیبر وجود اثرگذاری نوآوری بر سرعت ب یمبن قیسوم تحق هیشده فرض یگرد آور یبا توجه به داده ها نیبنابرا

 .شود یم دییکرج تاسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیدر ب

 

 

 یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیبر سرعت ب یالملل نیتجربه تجارت ب نتایج حاصل از فرضیه  چهارم مبنی

 .دارد یدار یمعن ریکرج تاثسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت  در شهرک صنعت

شدن  یالملل نیسرعت ب و یالملل نیتجربه تجارت بمقدار آماره تی و ضریب مسیر بین  نکهی( ، با توجه به ا4بر مبنای جدول ) 

 0.218و  3.069بترتیب برابر  کرجسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیدر ب

 0.05( کمتر از 0.002و سطح معناداری) 1.96در واقع با توجه به اینکه مقدار عدد معناداری بیشتر  از .بدست آمده است

بر  یالملل نیتجربه تجارت بدار است؛ یعنی معنا 05/0توان نتیجه گرفت که این ضریب مسیر در سطح خطای بدست آمده؛ می

تأثیر  کرجسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیسرعت ب

، شاهد افزایش در نمرات  یالملل نیتجربه تجارت بمثبت و معناداری دارد. یعنی با افزایش یک انحراف استاندارد در نمرات 

به اندازه  کرجسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیسرعت ب

 انحراف استاندارد خواهیم بود.  0.218

بر سرعت  یالملل نیتجربه تجارت ببنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه چهارم تحقیق مبنی بر وجود اثرگذاری 

 تایید می شود. کرجسیمین دشت     یوسط حوزه سلامت در شهرک صنعتکوچک و مت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیب

 یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیو توسعه بر سرعت ب قینتایج حاصل از فرضیه  پنجم  مبنی بر شدت تحق

 دارد. یدار یمعن ریکرج تاثسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت  در شهرک صنعت

بدست  0.05( کمتر از 0.00و سطح معناداری) 1.96مقدار عدد معناداری بیشتر  از  نکهیتوجه به ا(، با 4بر مبنای  جدول) 

بر سرعت  و توسعه قیحقتشدت دار است؛ یعنی معنا 05/0توان نتیجه گرفت که این ضریب مسیر در سطح خطای آمده؛ می

تأثیر مثبت و  کرجسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیب

 نیسرعت ب، شاهد افزایش در نمرات و توسعه قیحقتشدت معناداری دارد. یعنی با افزایش یک انحراف استاندارد در نمرات 

 0.301به اندازه  کرجسیمین دشت     یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل

شدت انحراف استاندارد خواهیم بود. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه پنجم تحقیق مبنی بر وجود اثرگذاری 
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سیمین   یکوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعت یشرکت ها نیشدن در ب  یالملل نیو توسعه بر سرعت ب قیحقت

 تایید می شود. کرجدشت   

 
 : جدول نهایی نتایج آزمون فرضیات تحقیق 2جدول

 

 مسیر:

 T_value  متغیر وابسته متغیر مستقل 
سطح 

  معناداری
سرعت بین المللی     کشور از خارح های فرصت درک

 تایید 0.003 3.001 0.161 شدن

سرعت بین     رقبا به نسبت تمایز سمت به گیری جهت

 0.00 3.822 0.176 المللی شدن
 تایید

 تایید 0.00 4.740 0.301 سرعت بین المللی شدن    نوآوری انواع

 تایید 0.002 3.069 0.218 سرعت بین المللی شدن    الملل بین تجارت تجربه

 تایید 0.00 4.508 0.301 سرعت بین المللی شدن    توسعه و تحقیق شدت

 

 

 گیریبحث و نتیجه

اند، تمرکز بر سرعت پس از کرده بررسی را ورود سرعتکوچک و متوسط  یهاشرکت یسازیالمللنیب اتیاز ادب یاریاگرچه بس

شدن  یالملل نیدر شکل دادن به سرعت ب یتواند نقش مهم یاندک بوده است. اشاره شده است که روابط شبکه م اریورود بس

دهد که اثرات شبکه ممکن است در  ینشان م ریاخ یحال، استدلال ها نیا باکوچک داشته باشد.  یپس از ورود شرکت ها

بر سرعت  تواندیکه م میکرد یرا بررس یابالقوه یهاسمیمطالعه، مکان نیدر ا ن،ینباشد. بنابرا کسانیسراسر بازارها 

 رتأثیکوچک و متوسط  یهاشرکت یداخل یهاشبکه روی بر اقدام باکوچک و متوسط  یهاپس از ورود شرکت یسازیالمللنیب

دانش  ریتأث نیو همچن یداخل یهادر شبکه یارابطه یهاسمیمکان ریما تأث ،یارابطه دگاهیبر د هیبگذارد. به طور خاص، با تک

که  میافتی. ما درمیکرد یبررس یداخل یطیخصومت مح طیپس از ورود تحت شرا یسازیالمللنیرا بر سرعت ب یبازار خارج

پس  یسازیالمللنیو سرعت ب یارابطه یهاسمیمکان نیواسطه ارتباط ب دیآیبه دست م یکه به صورت محل یارجبازار خ نشدا

شدن  یالمللنیو سرعت ب یدانش بازار خارج نیرابطه ب یداخل یطینشان داد که خصومت مح جینتا ن،یاز ورود است. علاوه بر ا

 .کندیم لیتعد را ورود از پسکوچک و متوسط  یهاشرکت

پس از ورود ارائه  یسازیالمللنیسرعت ب ندیشایپ یبرا یدهد. اول، ما شواهد تجرب یرا ارائه م یسه مشارکت اصل این مطالعه 

 دهیچیما اثرات پ ،یارابطه یهاسمیاز مکان یکسب دانش بازار خارج یکه هنوز وجود ندارد. به طور خاص، با بررس میکرد

 افتدریکوچک و متوسط  یهاشدن پس از ورود شرکت یالمللنیرا بر سرعت ب یاخلد یهادر شبکه یارابطه یهاسمیمکان

کوچک و متوسط  یهاشرکت یبرا یمنبع مهم توانندیم یداخل یهاکه شبکه دهدیما نشان م جیمنظور، نتا نیا ی. برامیکرد

 یالمللنیب یهاشبکه یبرا یکارآمد نیگزیجا معمولاً یداخل یهاباشند. شبکه یداخل یشرکا یالمللنبی تجربه گرفتن نظر در با
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سرعت  یخود برا یریگمتصمی درکوچک و متوسط  یهاشرکت یرا برا یتر و قابل اعتمادتراطلاعات متداول رایهستند، ز

 و فرنهبر اشاره کردند، لانوفی. همانطور که مکنندیپس از ورود ارائه م یسازیالمللنیب

 ن،یتر داشته باشد. علاوه بر امتنوع ای یکل تیاست که ممکن است ماه رانیمد اتیاز تجرب شتریب یداخل یاز شرکا یریادگی

 یدر بازارها تیو موفق یریادگی یکه برا یتا با ارائه اطلاعات سازدمی قادر راکوچک و متوسط  یهاشرکت یداخل یهاشبکه

 یبرا یارابطه یهاسمیکه مکان دهدینشان م شتریما ب یهاافتهیغلبه کنند.  یالمللنیمهم است بر کمبود شهرت ب یالمللنیب

هستند. با گذشت  یاتیح یالمللنیبا تجربه ب یداخل یشرکا قطری ازکوچک و متوسط  یهاشرکت یکسب دانش بازار خارج

 یخارج یمرتبط با بازارها نانیغلبه بر عدم اطم ادهد تا ب می اجازهوسط کوچک و مت یبه شرکت ها یزمان، دانش بازار خارج

ها به طور گسترده با آشکار کردن نقش  نشیب نی. اابندیشدن پس از ورود دست  یالملل نیبه سرعت ب د،یجد تیو مسئول

را  یارابطه  دگاهیشدن پس از ورود، د یالملل نیو سرعت ب یرابطه ا یها سمیمکان نیدر رابطه ب یدانش بازار خارج یانجیم

 یارزش برا جادیا یمؤثر، اشتراک دانش را برا یرابطه ا تیکنند که حاکم یم انیب یرابطه ا دگاهیکنند. طرفداران د یم یغن

شدن پس از ورود محدود  یالمللنیموضوع با توجه به سرعت ب نیا یبرا یحال، شواهد تجرب نیکند. با ا یم جیشرکت ترو کی

 .کندیمطالعه را برجسته م نیکه به نوبه خود، سهم ا ماند،یم یباق

ی قدرک عمی دکرج  بایسیمین دشت    شرکت های کوچک و متوسط حوزه سلامت در شهرک صنعتی  رانبه طور خاص ، مدی

 نفاده از دانش بازار خارجی در استراتژی بیداشته باشند. هنگام است ری دانش بازار خارجی در رقابت جهانی اخینیگزاز جای

ی داشته باشند ، لتحلی تی به سودمندی ادغام داده ها و قابلیشتربی توجه دی ، آنها بایرگی مالمللی شرکت های خود در تصمی

سازی اطلاعات  کپارچهی -ساختاری  رداده های بزرگ برای جمع آوری داده های غی لو تحلی هاتخاذ تجزی -به عنوان مثال : 

ی رگی ماز دانش افراد در امر تصمی تفادهاس -داشته باشند.  صدانش قابل تشخی کشده نابرابر در بازارها و رمزگذاری ی عتوزی

و به اشتراک گذاری اطلاعات  مافراد به خاطر تسهی قتشوی -افراد با همکاران در سازمان  اتدانش و تجربی متسهی -در سازمان 

 یری،جهت گ یخارج ی، درک فرصت ها یدانش بازار خارج به بررسی رابطه بین  مطالعه فقط این .خود  در سازمان

کند.  یم یشرکت را بررس کیشدن  یالملل نیو سرعت ب یالملل نیو تجربه تجارت ب ی،تعهد به نواور انهیزگرایتما

اتحاد شبکه ، که قبلاً ثابت شده است همه  ایجذب  تی، قابل ایپو تیعوامل مانند قابل ریسا یگریانجینقش م یبررس

این تحقیق  بعدی ،  در مطالعات بعدی مورد توجه قرار گیرد.ارندشرکت د یساز یالملل نیدر ب یآنها نقش مهم

 یری،جهت گ یخارج ی، درک فرصت ها یدانش بازار خارج نیب یکننده فاصله فرهنگ لینقش تعد میتوانند

کنند  ،    یشدن شرکت را بررس یالملل نیو سرعت ب یالملل نیو تجربه تجارت ب ی،تعهد به نواور انهیزگرایتما

ممکن است  جینتا.کند یبررس یالملل نیتجارت ب نهیرا در زم القوهکنند ب لیتعد نیا دیبا ندهیآ قاتیتحق بنابرانی 

شرکت های شرکتهای بخش  ریسا یاز داده ها دیبا ندهیآ قاتی، و تحق رندیقرار بگ ینمونه بردار یریسوگ ریتحت تأث

 شود. مدل استفاده  شتریب بررسی  یبرا سلامت 
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