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 چکیده 

  ی فرهنگ   ت یمفهوم هو  فیموجب بازتعر  تال، یجید  ی هاو پلتفرم   یاجتماع  یهاگسترش شبکه  ژه یوبه  ران،یدر ا  یاتحولات رسانه

م ا  دی جد  یهانسل  انیدر  است.  بررس  نیشده  هدف  با  رسانه  یپژوهش  بازساز  نینو  یهانقش  نسل  یفرهنگ  تیهو  یدر    ی و 

ا تا چگونگ  یرانیجوانان  بازتاب  یارتباط   یهایفناور  ریتأث  یانجام شده است  ا  ی»خود« در جامعه  شدنیبر    ل یتحل  رانیمعاصر 

شده  استخراج   ی فرهنگ  یها و داده  یمتون نظر  لیتحل  یهیاست که بر پا  ی لیـ تحل  یفیو توص  یفیگردد.پژوهش حاضر از نوع ک

(،  تیهو  بودنی)بازتاب   دنزیگ  ی آنتون  یرنظ  یهااز چارچوب  ده،یپد  نییتب  یانجام شده است. برا  ی اجتماع   یهارسانه   یاز محتوا

( بهره  نینماد  هیو سرما  ی)مصرف فرهنگ   ویبورد  ر یی( و پ الیس  یتهیباومن )مدرن  گمونتیو تفاوت(، ز  یی استوارت هال )بازنما

  ی هنگ فر  تیهو  دیو بازتول  ییبازنما  یاصل  دانیبه م  رانیدر ا  نینو  یهاکه رسانه  دهدیپژوهش نشان م  جینتا  گرفته شده است.

بهرهشده  لیتبد با  جوان  نسل  پلتفرم  یریگاند.  ا  ییهااز  هو  تاک کیت  نستاگرام،یچون  تلگرام،  ترک  تال یجید  یت یو  از    یبیو 

جهان  یبوم   یهامؤلفه  بازخوردها  نفلوئنسرهایا  ها، تمیالگور  .سازدیم  ی و  ا  یاجتماع   یو  نهادها  انی م  نیدر    د ی جد  ینقش 

  ان یبدل شده است که در مرز م  الیو س  ی بازتاب  یابه پروژه  تال«یجیفضا، »خود د  نی. در اکنندیم  فایمعنا را ا  یکنندهمیتنظ

  تیهستند. هو  رانیدر ا  یفرهنگ   ینیبلکه بستر بازآفر  ، ینه صرفاً ابزار ارتباط  ن ینو  ی هارسانه.  ردیگیشکل م   یی و بازنما  تیواقع

.  شودیفرهنگ و جامعه ساخته م  ،یفناور  انیدر حال شدن است که در تعامل م  یندیفرآ  تال،یجیدر عصر د  یرانیا  د یجد  ینسل

 رانیاست که بازتابگر »ا  دهی انجام  ی بیو ترک  هیچندلا  یهاتیهو  یریگبه شکل  ،ی فرهنگ  یخودآگاه  تیضمن تقو  تیوضع  نیا

 است.  یاز تحولات فرهنگ یا تازه یعنوان مرحله به تال«یجید

 تیهو بودنیبازتاب ران،ینسل جوان ا  تال،یجید  تیهو ،ی فرهنگ  تیهو ن،ینو ی هارسانههای كلیدی:  واژه
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 مقدمه 

وگو میان گذشته و حال بـوده اسـت. امـا بـا گسـترش ای در حال گفتی تاریخی و فرهنگی غنی، همواره جامعهایران، با سابقه

 –های جدیـد ای تازه و چندصدا بدل شده است. نسلوگو به عرصههای اجتماعی، این گفتهای هوشمند و شبکهاینترنت، تلفن

سـاخت و  بـرای بسـتری بلکـه ارتبـا،، ابـزار تنهـا نـه نوین هایرسانه که اندیافته رشد فضایی در –و نسل آلفا  Z نسل ویژهبه
های تازه از ها نیستند، بلکه به تولیدکنندگان معنا و حاملان روایتها دیگر مخاطب منفعل رسانههستند. این نسل  بازنمایی خود

های بازسـازی هویـت ترین میدانتوان یکی از اصلیرا می  های نویناند. از این منظر، رسانههویت فردی و جمعی خود بدل شده

تنها تحـت ای در ایران، همانند بسیاری از کشورهای در حال توسـعه، نـهتحولات رسانه.فرهنگی و نسلی در ایران معاصر دانست

های های فناورانه جهانی بلکه متأثر از بافت اجتماعی، سیاسی و فرهنگی خاص کشور نیز بـوده اسـت. محـدودیتتأثیر پیشرفت

های بومی و نقش روزافزون اینفلوئنسرها و میکرواینفلوئنسرها در ها، ظهور پلتفرمای سنتی، گسترش استفاده از فیلترشکنرسانه

ای چندگانه و متنـاق  بـدل شـود. در ایـن ای ایران به حوزهاند که فضای رسانهدهی گفتمان عمومی، همگی موجب شدهشکل

هـایی کـه کنند؛ هویتهایی ترکیبی و گاه متضاد را تجربه میهای نوین، هویتهای رسانهیرانی با تکیه بر ظرفیتمیان، جوانان ا

ی (.مطالعـه1402زاده، وخجسـته،  خجسته، بردبار، رجـب)  .اندبودن« در نوسانبودن« و »دیجیتالبودن«، »جهانیمیان »ایرانی

ی آنتـونی گیـدنز، هویـت امـری های نظری چندوجهی است. در نظریـهگیری از چارچوبهویت در چنین بستری مستلزم بهره

ی خود و بازتعریف جایگـاهش در جهـان اسـت. بازتابی است؛ یعنی فرد در عصر مدرن متأخر، پیوسته در حال بازاندیشی درباره

اند: کـاربران از طریـب بازنشـر، لایـک، پذیری را فراهم کردههای اجتماعی، بستر عینی این بازتابویژه شبکههای نوین، بهرسانه

دهنـد. ایـن فراینـد بـه شـکلی زمان آن را در معرض ارزیابی جمعی قـرار میکامنت و تولید محتوا، تصویری از خود خلب و هم

ی بازنمـایی اسـتوارت هـال ی عمومی منتقل کرده است. در همین راستا، نظریهی خصوصی به حوزهسابقه، هویت را از حوزهبی

سلیمانی، صامت، قیـومی، کاوسـی، )های فرهنگی« است.  نیز بر آن است که هویت امری »در حال شدن« و »وابسته به گفتمان

های فرهنگـی در مـتن قـدرت و ایـدئولوژی اسـت. ی بازنمایی(.از این منظر، هویت نه ماهیتی ذاتی بلکه نتیجه1401رشیدپور،  

های متنـوع از جنسـیت، هایی برای بازنماییها و سانسورهای رسمی، به صحنهیتهای اجتماعی در ایران، با وجود محدودشبکه

در کنـار ایـن دو .های رسمی و سنتی قـرار دارنـدهایی که گاه در تضاد با گفتماناند؛ بازنماییمذهب، طبقه و ملیت تبدیل شده

ها دیگر شکل پایدار و منسجم دهد که در جهان معاصر، هویتی سیال« نشان میی »مدرنیتهدیدگاه، زیگمونت باومن در نظریه

ویژه نسل جوان، از طریب انتخاب سبک پوشـش، اند. کاربران ایرانی، بهتغییر و متکی بر مصرف فرهنگیندارند، بلکه موقتی، قابل

ز طریـب تعامـل بـا تنها اپردازند. هویت آنان نـههای ارتباطی خود، به بازتعریف دائمی »خود« میزبان، محتوای مصرفی و شبکه

تـاک بازسـازی هایی چون اینستاگرام، یوتیوب و تیکی مداوم با محتوای جهانی در پلتفرمفرهنگ ایرانی، بلکه از خلال مواجهه

اند: سـنت، مدرنیتـه و های نوین در ایران به محل تلاقی سه محور اصلی تبـدیل شـدهتوان گفت رسانهترتیب، میشود. بدینمی

 (.1402فکوهی،  )  .شدنجهانی

ی بازسازی و بازتعریف هویت نسـلی را فـراهم های نوین در ایران زمینهدر این میان، پرسش اساسی این است که: چگونه رسانه

اند یا برعکس، به ها موجب تقویت خودآگاهی فرهنگی و چندصدایی در نسل جوان شدهتوان گفت که این رسانهاند؟ آیا میکرده

ای و فرهنگی ها، لازم است تحولات رسانهاند؟ برای پاسخ به این پرسشگسیختگی فرهنگی و بحران هویت انجامیدهنوعی از هم

 .های مختلف مورد بررسی قرار دادی نسلی زیستههای هویت فرهنگی و در پیوند با تجربهایران را از منظر نظریه

ی سـاختارهای سـنتی توانـد صـرفاً بـر پایـهی هویت فرهنگی در ایـران، دیگـر نمیاهمیت این پژوهش در آن است که مطالعه

اند کـه مـرز میـان امـر های نوین با گسترش منطب »ارتبا، دائمی«، موجب شـدهخانواده، آموزش یا مذهب تبیین شود. رسانه

های جدیـد در ایـران، بـیش از های کلاسیک خود فاصله بگیرد. نسلپذیری از قالبخصوصی و عمومی فرو ریزد و فرایند جامعه

ای بـه هـای رسـانهشدن هویت یابنـد، از طریـب تعـاملات دیجیتـال، ترنـدها و الگوریتمآنکه از طریب نهادهای رسمی اجتماعی

ه اسـت؛ هـویتی کـه همزمـان ای« منجر شدگیری نوعی »هویت شبکهیابند. این وضعیت به شکلخودآگاهی فرهنگی دست می
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ی فرهنگـی نـدارد، بلکـه پیامـدهای از سوی دیگر، این پدیده تنها جنبـه.بومی و جهانی، سنتی و مدرن، و فردی و جمعی است

های متکثر در فضای مجازی، مرزهای مشروعیت فرهنگی را اجتماعی و سیاسی عمیقی نیز به همراه آورده است. بازنمایی هویت

ی آورد. در همین راسـتا، مطالعـههای جدیدی از »ایرانی بودن« را در میان نسل جوان به وجود میکشد و گفتمانبه چالش می

های گیدنز، هال و بـاومن بـا تواند ابزار تحلیلی مؤثری برای فهم این تحولات باشد. ترکیب دیدگاههای هویت فرهنگی مینظریه

این پـژوهش از  .کندتری از چگونگی بازسازی هویت نسلی فراهم میهای نوین در ایران، امکان تبیین دقیبتحلیل تجربی رسانه

گیری از چارچوب نظری گیدنز، هال، باومن و بوردیو، به تحلیـل بازسـازی هویـت نوع کیفی و توصیفی ـ تحلیلی است و با بهره

 .پردازدهای نوین ایران مینسلی در بستر رسانه

 

  مبانی نظری

 نظریه بازتابی هویت

جایگاه مرکزی دارد. گیدنز در کتاب مهم خـود  1ویژه در آثار آنتونی گیدنزهای مدرنیته متأخر، بهدر نظریه مفهوم »بازتابی بودن

Modernity and Self-Identity 1۹۹1کند کـه در عصـر مـدرن متـأخر، انسـان دیگـر هویـت خـود را از طریـب بیان می

 بازاندیشیطور مستمر آن را  کند، بلکه باید بهفرض دریافت نمیصورت پیشساختارهای سنتی مانند خانواده، مذهب یا طبقه به

(.در واقـ،، در جهـانی کـه دسـتخوش تغییـرات سـری، فنـاوری، 1400قائدامینی، صادقی، کورنـگ، مـاهرانی، )کند.   بازسازیو  

گیـدنز .بـدل شـده اسـت  بازتابی و در حال شـدنای  شده به پروژهدادههاست، »هویت« از امری ثابت و ازپیشارتباطات و ارزش

ای، ناگزیرنـد های کارشناسی و رسـانهمعتقد است که در دوران مدرن متأخر، افراد در مواجهه با سیل اطلاعات و گسترش نظام

نامـد. از نظـر او، هویـت شدن خود« میگیری کنند. او این وضعیت را »بازتابیشان تصمیمی خود و سبک زندگیپیوسته درباره

اش شـکل ی فرهنگی یا سنتی، بلکه از طریـب بـازنگری مـداوم فـرد در روایـت زنـدگیهای بستهشخصی دیگر نه در چارچوب

ی خود را در قالب روایتی منسجم سامان دهد؛ روایتـی گیرد. فرد مدرن برای حفظ انسجام درونی، باید گذشته، حال و آیندهمی

گنجـی، نیـازی، اشـتری، حیـدریان، ) .شـودهای زیسـته دائمـاً بازنویسـی میها، روابط اجتماعی و تجربـهکه در تعامل با رسانه

نه جوهری درونی بلکه محصولی از فرایندهای اجتماعی و گفتمانی اسـت. انسـان معاصـر،  «(.بر اساس این دیدگاه، »خود1400

اسـت. ایـن  بـازتعریف خـودو  ارزیابی، انتخابطور دائم در حال های سبک زندگی، بهدر مواجهه با حجم انبوه اطلاعات و گزینه

 :گیردفرایند بازتابی، از طریب سه بُعد اصلی شکل می

 .توانایی فرد در مشاهده و تفسیر خود در پرتو تغییرات اجتماعی :خودآگاهی بازتابی .1

 .دهدفرایند ساخت داستانی از زندگی که به فرد حس تداوم و انسجام می :روایت هویت .2

هـای دهی بـه ایـن روایتها، آمـوزش و فنـاوری بـر شـکلتأثیر نهادهای جدید مانند رسانه :سازی بازاندیشانهنهادینه .3

 (.1400آبادی، تاجیک، میمنت)  .هویتی

 

 

 
1 Anthony Giddens 
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های نوین، با فراهم آوردن جریـان مـداوم اطلاعـات و شدن هویت دارند. رسانهها نقش محوری در بازتابیدر نظریه گیدنز، رسانه

های ی شـیوهکننـد. افـراد از طریـب مشـاهدهی خود را فـراهم میتصاویر از جهان، امکان مقایسه، الگوگیری و بازاندیشی درباره

(. به همین دلیل، گیـدنز 1402،نیکوکار، فرزامی  )  پردازند.های خود میها و انتخابها، به ارزیابی ارزشزندگی دیگران در رسانه

اگـر ایـن نظریـه را در بسـتر .شده اسـت جهانی، سیال و چندبعدیمعتقد است که هویت در دوران مدرن متأخر، بیش از پیش 

ای که در میان دو قطـب سـنت و مدرنیتـه کند. در جامعهایران بررسی کنیم، مفهوم بازتابی بودن هویت معنای خاصی پیدا می

ویژه در های جدید تبدیل شده اسـت. جوانـان ایرانـی، بـهای دائمی برای نسلی »خود« به مسئلهنوسان دارد، بازاندیشی درباره

هـا و سازند: از انتخاب پوشش و زبان تا بازنمـایی ارزشهای جدیدی از خود میهای اجتماعی، به طور مداوم روایتفضای شبکه

ی بازتابی هویت دانسـت؛ تلاشـی توان بخشی از پروژههای اجتماعی را میباورها. در واق،، هر پست، استوری یا کامنت در شبکه

هـای ویژه اینسـتاگرام، تلگـرام و پلتفرمهای نـوین، بـهرسـانه.برای تعریف »من کیستم« در میان هزاران تصویر و روایـت دیگـر

پردازنـد بلکـه شدن هویت دارند. کاربران ایرانی در این فضاها نه تنها به بازنمـایی خـود میویدئویی، نقش مهمی در این بازتابی

گذاری و کنند. این بازخوردها )از طریب لایک، نظـر، اشـتراکواکنش دیگران را نیز به عنوان نوعی »آینه اجتماعی« دریافت می

های اجتماعی در ایران بـه توان گفت شبکهشود که فرایند بازتابی هویت تقویت یا اصلاح شود. از این منظر، میفالو( موجب می

اند؛ جایی که فرد در تعامل با دیگران، مرزهای جدیـدی از خودآگـاهی فرهنگـی و نوعی »آزمایشگاه بازتابی هویت« تبدیل شده

شـود. گیـدنز هشـدار شدن هویت همیشه به انسجام منجـر نمیبا این حال، بازتابی.(1401هاشمی پور،  )کندنسلی را تجربه می

ایجـاد   ناپایداری هویتیو    اضطراب وجودیتواند نوعی  ها و سرعت تغییرات میدهد که در شرایط مدرن متأخر، کثرت گزینهمی

هـای جهـانی و وضوح قابل مشاهده است. نسل جـوان در مواجهـه بـا هنجارهـای سـنتی، ارزشکند. این مسئله در ایران نیز به

شود. از یک سو، تمایل به خودبیـانگری آزاد در فضـای مجـازی وجـود فشارهای اجتماعی، گاه دچار نوعی دوگانگی فرهنگی می

شـود. نتیجـه آنکـه هویـت در چنـین های فرهنگی و سیاسی مان، از تداوم این خودبیانگری میدارد و از سوی دیگر، محدودیت

 .قبول« در نوسان استآل« و »خودِ قابلبستری، همواره میان »خودِ ایده

  نظریه بازنمایی و تفاوت

 هـای نظـری در مطالعـات فرهنگـی اسـت کـه توسـط اسـتوارت هـالتـرین چارچوبنظریه »بازنمایی و تفاوت« یکـی از مهم
هـای گرایانه بـه هویـت، بـر آن اسـت کـه هویتی فرهنگ و رسانه، مطرح شده است. هال با نقد نگاه ذاتپرداز برجستهنظریه2

 گیرنـد.شـکل می بازنمـاییاند که از طریب فراینـد هایی گفتمانی و اجتماعیهایی ثابت و طبیعی، بلکه ساختهفرهنگی نه پدیده

هـای معنـا، زبـان و قـدرتی اسـت کـه در جامعـه ی نظامنامیم، نتیجه(. به بیان دیگر، آنچه ما »هویت« می13۹6  ،نواح، دمادم)

شود. در نگاه هال، بازنمایی به معنای صرفِ انعکاس واقعیت نیست، بلکه فرآیند فعالی است که در آن معنا تولید می.جریان دارد

هـا و جوامـ، از دهد کـه فرهنگتوضیح می Cultural Identity and Diaspora 1۹۹6ی معروف خود با عنوان او در مقاله

هـا همـواره در بخشـند. ایـن بازنماییدهند و به آن معنا میای، روایی و تصویری، جهان را سازمان میهای رسانهطریب بازنمایی

بـدون  « گیرد. در نتیجه، »خودکنند؛ یعنی معنا تنها از طریب تفاوت با دیگری شکل میعمل می« بستر روابط قدرت و »تفاوت

های پساساختارگرایانه و نظریـات متفکرانـی چـون فوکـو و هال با تکیه بر اندیشه.  (13۹2ها،  وکیل)قابل درک نیست«  »دیگری

داند که دائماً در حال شدن است، نه موجودیتی پایدار و از پیش موجود. از دید او، هر جامعه بـرای دریدا، هویت را فرآیندی می

»ما«، ناگزیر است »دیگران« را نیز تعریف کند؛ خواه این دیگری از نظر فرهنگی، قومی، جنسیتی یا نسلی متفاوت باشد.   تعریف

ای نقـش محـوری در تثبیـت یـا بـه دهد. در همین راستا، بازنمایی رسانهاین تمایز، بنیان قدرت و نظم اجتماعی را تشکیل می

های مبارزه بر سـر ها نه فقط ابزار انتقال پیام، بلکه میدان(.از نظر هال، رسانه13۹7غیاثوند،  )  .ها داردچالش کشیدن این تفاوت
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ای سـامان دهنـد کـه نظـم گونهها را بههای مختلف بسازند و تفاوتاز گروه 3های قالبیتوانند بازنماییها میمعنا هستند. رسانه

تواند محملی برای مقاومت فرهنگی و بازتعریف هویـت اجتماعی مطلوب قدرت را بازتولید کنند. اما در عین حال، همین فضا می

انـد؛ جـایی کـه »مـن هـای هویتیگیری گفتمانی اصلی شـکلها صحنهنیز باشد. به تعبیر هال، در جوام، مدرن متأخر، رسانه

اگـر ایـن نظریـه را در بافـت .(13۹5عظیمی، )شودوگویی دائمی و پرتنش بازتعریف میکیستم؟« و »دیگری کیست؟« در گفت

هـای قـومی، ای چندفرهنگی مانند ایـران کـه در آن تفاوتشود. در جامعهطور ویژه آشکار میایران بررسی کنیم، اهمیت آن به

های رسـمی، اغلـب از ها دارند. رسـانهکننده در بازنمایی این تفاوتها نقشی تعییناند، رسانهمذهبی، طبقاتی و نسلی قابل توجه

کنند که با هنجارهـای فرهنگـی، مـذهبی و ملـی های مسلط، تصویری واحد و همگن از »هویت ایرانی« ارائه میطریب گفتمان

هایی غیرمتمرکـز و مشـارکتی، های اجتمـاعی بـه عنـوان عرصـههای نـوین و شـبکهشـود. در مقابـل، رسـانهخاصی تعریف می

ی اند بـه واسـطههای جـوان ایرانـی توانسـتهدر این فضا، نسل.اندهای متفاوت فراهم کردههایی تازه برای بازنمایی هویتفرصت

تاک، بازنمـایی هایی مانند اینستاگرام یا تیکای از خود و دیگری بسازند. برای مثال، در شبکههای تازهابزارهای دیجیتال، روایت

های رسمی نیسـت، بلکـه از درون از »زن ایرانی«، »جوان ایرانی«، »ایرانی مهاجر« یا حتی »ایرانی دیاسپورا« دیگر تاب، گفتمان

های سـنتی و ملـی در های نو، اغلب با کلیشـهگیرد. این بازنماییهای زیسته، بدن، زبان و سبک زندگی کاربران شکل میتجربه

(.نظریه هال درباره تفـاوت، 13۹6صلواتیان، دولتخواه،  )  .آورندرو، نوعی گسست یا »هویت چندگانه« پدید میتضادند و از همین

های نوین، این مرزهـا شود. اما در فضای رسانهمیان »ما« و »آنها« ساخته می  مرزبندیبر این نکته تأکید دارد که معنا از طریب  

انـد کـه در کنـار اند. جوانان ایرانی در تعامل با محتوای جهانی، با الگوهای فرهنگی متنـوعی مواجهای مبهم شدهطور فزایندهبه

ها، از یک سو به »ایرانیت« خود کند. آنان از طریب بازنمایی خود در رسانهرا ایجاد می « هنجارهای بومی، نوعی »هویت ترکیبی

های نوین کنند. در نتیجه، بازنمایی و تفاوت در بستر رسانهوطنی« دیجیتال تعلب پیدا میاشاره دارند و از سوی دیگر به »جهان

علاوه، مفهـوم بـه.هـای متقـاط، بـدل شـده اسـتای پیچیـده از هویتی سنت و مدرنیته، بلکه به شبکهایران نه به تقابل ساده

(. بلکه پیامدهای اجتماعی و سیاسی نیـز 1401رولینگر،  )شود،ی فرهنگی محدود نمی»بازنمایی تفاوت« در ایران تنها به مسئله

ها، همواره با فراینـدهای قـدرت و مقاومـت های زندگی غیررسمی در رسانهها، طبقات پایین، یا سبکدارد. بازنمایی زنان، اقلیت

تر صدا یا تصویر رسمی نداشتند، امکـان هایی که پیشهای اجتماعی، به دلیل ماهیت مشارکتی خود، به گروههمراه است. شبکه

های انـد کـه چگونـه رسـانههای اجتماعی اخیر در ایران نشـان دادهعنوان مثال، جنبشاند. بهشدن و بازتعریف خود را دادهدیده

(.اسـتوارت 13۹6صلواتیان، دولتخـواه،  )ی هویت، جنسیت و آزادی باشندهای بدیل دربارهتوانند ابزار خلب گفتماندیجیتال می

شود، زیرا معنا در میدان دائمی قـدرت طور کامل تثبیت نمیکند که بازنمایی همیشه ناتمام است؛ هیچ هویتی بههال تأکید می

ای دانست که در آن مبارزه بـر سـر معنـا و توان عرصههای نوین ایران را میگیرد. از این منظر، فضای رسانهو مقاومت شکل می

های فرهنگی، معناهای طور مداوم در جریان است. کاربران ایرانی در این میدان، با استفاده از زبان، تصویر، طنز و نشانههویت به

 (.13۹7غیاثوند،  )  .کشندهای مسلط را به چالش میسازند و گفتمانای از خود و دیگری میتازه

  نظریه پسامدرن هویت

کـه در های بارز گذار از مدرنیته به پسامدرنیته دانست. در حالیتوان یکی از نشانهتحول در مفهوم هویت در دوران معاصر را می

شد، در عصـر عنوان ساختاری نسبتاً پایدار، منسجم و مبتنی بر عقلانیت و نهادهای اجتماعی شناخته میدوران مدرن، هویت به

پردازان پسـامدرن بـر ایـن باورنـد کـه فروپاشـی پسامدرن این مفهوم دچار تزلزل، چنـدگانگی و سـیالیت شـده اسـت. نظریـه

اند که هویت دیگر نه یک جـوهر ثابـت بلکـه گرایی و تکثر فرهنگی، موجب شدههای نوین، مصرفها گسترش رسانهروایتکلان

ترین متفکـر در برجسـته 4زیگمونت باااومنپردازان این حوزه، در میان نظریه.های موقتی و متغیر باشدای از بازنماییمجموعه
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از  Identity (2004) و  Liquid Modernity (2000) هایی همچـون تبیین هویت در دنیای پسامدرن است. او در کتاب

هـا و کند و معتقد است که در جهان امروز، همـه چیـز از جملـه هویـت، روابـط، ارزشمفهومی به نام »مدرنیته سیال« یاد می

های پایدار، شـغلی، توانند به هویتدهد که در عصر سیال، افراد دیگر نمیمعناها در حالت »سیلان« قرار دارد. باومن توضیح می

مذهبی یا فرهنگی تکیه کنند، زیرا ساختارهای اجتماعی دائماً در حال تغییرند و افراد ناگزیرند برای بقا در ایـن جهـان متغیـر، 

ای نیست که فرد بتواند به باور باومن، هویت در عصر پسامدرن دیگر پروژه .های خود را پیوسته بازتعریف و بازسازی کنندهویت

العمر« است. انسان پسـامدرن بایـد در هـر لحظـه خـود را بـا شـرایط جدیـد، ی مادامآن را به پایان برساند؛ بلکه نوعی »وظیفه

شود کـه هویـت از حالـت »دارایـی« بـه های اجتماعی تازه منطبب کند. این وضعیت باعث میهای در حال تغییر و شبکهارزش

قائـدامینی، صـادقی، کورنـگ، مـاهرانی، ) .»فرآیند« تبدیل شود. فرد در این فضا بیش از آنکه »باشد«، در حال »شـدن« اسـت

1400.) 

دهـد کـه در جامعـه نشـان می Simulacra and Simulation 1۹۸1ویژه در در آثـار خـود، بـه  از سوی دیگر، ژان بودریار

گیـرد. در جهـانی کـه شـکل می  شـدهسازیهـای مجـازی و شبیهبازنماییپسامدرن، هویت نه بر اساس واقعیت، بلکه بر اساس  

یابند. به تعبیـر ها و برندها، »احساس هویت« میها، سبکاند، افراد از طریب مصرف نشانهتصاویر و نمادها جای واقعیت را گرفته

ایم. ایـن دیـدگاه، نقـش ای و نمادین از خود مواجـههایی رسانهبودریار، ما دیگر با »خود واقعی« سر و کار نداریم، بلکه با نسخه

های بـاومن و ترکیـب دیـدگاه.سـازدهای جدید، برجسـته میویژه در میان نسلهای نوین را در تولید و بازتولید هویت، بهرسانه

(. فـرد در 13۹۸میرزایـی، ) سازی« در نوسان اسـت.دهد که هویت پسامدرن همواره میان »سیالیت« و »شبیهبودریار نشان می

ها و ای قـرار دارد و بـرای سـاخت معنـا، بـه نشـانههـای رسـانهپایـان و محرکهـای بیچنین جهانی دائمـاً در معـرض انتخاب

شود. این وضعیت، از یک سو به آزادی بیشتر در بیان خود منجـر شـده و از سـوی دیگـر، بـه های فرهنگی متوسل میبازنمایی

در بافت ایران معاصر، نظریه پسامدرن هویت به شکلی ملموس قابـل مشـاهده .نوعی ناپایداری و اضطراب هویتی انجامیده است

های زنـدگی، اند که جوانان ایرانی در معرض سبکهای دیجیتال باعث شدههای اجتماعی و رسانهاست. گسترش اینترنت، شبکه

کننـد، بـا های متنوع جهانی قرار گیرند. آنان در عین حال که در بستر فرهنگی و مـذهبی خاصـی زنـدگی میها و هویتارزش

اند. در نتیجه، هویت آنان ترکیبی از عناصـر محلـی و جهـانی، سـنتی و های نوین در تماس دائمیشده در رسانهجهانِ بازنمایی

 .مدرن، واقعی و مجازی است

، هویت خـود را در Z ویژه نسلهای ایرانی، کاربران ایرانی بهتاک یا پلتفرمهای اجتماعی مانند اینستاگرام، تلگرام، تیکدر شبکه

ای، تغییرپـذیر و وابسـته بـه ها غالباً لحظهکنند. این بازنماییقالب تصاویر، زبان، موسیقی، مد و رفتارهای دیجیتال بازنمایی می

ای روشـن از هویـت سـیال اسـت کـه در بسـتر فرهنـگ عبارت دیگر، »خود دیجیتال« در ایران امروز، نمونـهترندها هستند. به

تواند در هر لحظه نقش جدیدی بگیرد: منتقد، هنرمند، فعال اجتمـاعی یـا طنزپـرداز. پسامدرن شکل گرفته است. هر کاربر می

ها، به معنای آزادی عمل در بازنمایی خود است، اما همزمان نوعی فقدان ثبات و تداوم هویتی را نیـز جایی مداوم نقشاین جابه

نیا، لطیفی، ریاحی)ها نیز تأثیر عمیقی بر ساخت هویت پسامدرن در ایران دارد.  در عین حال، نظام مصرفی رسانه.به همراه دارد

(.جوانان ایرانی با مصرف برندهای جهانی، نمادهای فرهنگی و تصاویر غربی، نوعی حـس تعلـب بـه جهـان 1400قائدی ، بابائی،  

کننـد« ماند. به تعبیر بودریار، آنان »هویت را مصرف میکنند، اما این تجربه اغلب در سطح بازنمایی باقی میمدرن را تجربه می

شـود کـه در آن تمـایز میـان شـده منجـر میسازیگیری نوعی هویـت سـطحی یـا شبیهنه آنکه آن را بسازند. این امر به شکل

اسـت. در جوامـ،  5پـارگیی مهـم دیگـر در نظریـه پسـامدرن هویـت، مفهـوم پارهنکته .رود»واقعیت« و »نمایش« از میان می

 – دیجیتـال مـذهبی، شـغلی، خـانوادگی، –های مختلـف ها دیگر یک هویت منسجم ندارنـد، بلکـه در زمینـهپسامدرن، انسان

 آشـکار  پـیش  از  بـیش  مجازی  فضای  گسترش  با  امروز،  ایران  در  هویتی  پارگیپاره  این.  کنندمی  ارائه  خود  از  متفاوتی  هایچهره

 مـرز گـاه کـه ایگونـهبه سـازند؛می خود واقعی  زندگی  از  متفاوت  هویتی  آنلاین،  فضای  در  ایرانی  کاربران  از  بسیاری.  است  شده
 

5 Fragmentation 



 پژوهش های معاصر در علوم و تحقیقات  مجله

 1404، آبان 76سال هفتم، شماره 

7 

 

 اضـطراب منب، هم و باشد فردی آزادی ساززمینه هم تواندمی دوگانگی این. شودمی مبهم مجازی« »خود و واقعی« »خود  میان

 (.1400گنجی، نیازی، اشتری، حیدریان، )  .روانی  ناپایداری  و

  نظریه مصرف فرهنگی و سرمایه نمادین

ی فرهنـگ اسـت کـه توسـط شناختی در حـوزههای جامعهترین نظریهمفهوم »مصرف فرهنگی« و »سرمایه نمادین« از بنیادی

 Social Distinction: Aویژه در کتـاب مشـهور مطرح شـد. بوردیـو در آثـار خـود بـه 6یر بوردیوشناس فرانسوی پیجامعه

Critique of the Judgement of Taste 1۹۸4 های هنری نـه امـری ، تلاش کرد نشان دهد که رفتارهای فرهنگی و ذوق

کارگیری مفـاهیمی چـون »میـدان فردی یا طبیعی، بلکه بازتابی از موقعیت طبقاتی و نظام قدرت در جامعـه هسـتند. او بـا بـه

ی در نظریـه.ی میان فرهنگ، قدرت و هویت را به شکلی عمیب تحلیل کردهای گوناگون«، رابطهو »سرمایه وارهعادت« فرهنگی

تشکیل شده است؛ هر میدان، مانند میدان اقتصادی، سیاسی یا فرهنگی، دارای قواعـد   «هاای از »میدانبوردیو، جامعه از شبکه

ر میدان فرهنگی، منب، اصلی قدرت نه کنند. دخاص خود است و بازیگران اجتماعی برای کسب قدرت و اعتبار در آن رقابت می

نامد. سرمایه نمادین شامل احترام، اعتبار، شـهرت و منزلتـی می 7ثروت مادی، بلکه چیزی است که بوردیو آن را سرمایه نمادین

امینـی، محمـدپناه، )آوردهای دیگر )اقتصادی، اجتمـاعی و فرهنگـی( بـه دسـت میاست که فرد از طریب برخورداری از سرمایه

های بوردیو در فهم هویت فرهنگـی، تأکیـد او بـر مصـرف فرهنگـی اسـت. او ترین نوآورییکی از مهم.(13۹۹  ،زادهفروشچوب

های فرهنگی خود )مانند نوع موسیقی، فیلم، کتاب، لباس یا حتی زبان گفتار(، ها و سلیقهمعتقد است که افراد از طریب انتخاب

ی موقعیت اجتماعی خود هستند. در واق،، مصرف فرهنگی به ابزاری برای بازنمایی ی فرهنگ، بلکه سازندهکنندهنه تنها مصرف

ی هـویتی« اسـت کـه از طریـب آن، جایگـاهش در کند، به نـوعی »بیانیـهشود. آنچه فرد مصرف میو تمایز طبقاتی تبدیل می

کنـد. ها مطـرح میگیری این سلیقهرا برای توضیح چگونگی شکل ۸وارهبوردیو مفهوم عادت.گرددساختار اجتماعی مشخص می

شده است که در طول زندگی فرد و تحت تأثیر خـانواده، آمـوزش، ها و رفتارهای درونیها، درکای از گرایشواره مجموعهعادت

کنند که چه چیزهایی را زیبا، باارزش یا قابل احترام ها تعیین میوارهگیرد. این عادتطبقه اجتماعی و محیط فرهنگی شکل می

های فرهنگی روزمره )مثلاً تماشای فیلم هنری یا فیلم تجاری( انعکاس مسـتقیم از موقعیـت بدانیم. از نظر بوردیو، حتی انتخاب

های نوین، مفاهیم بوردیو معنـایی (.با ورود به دوران رسانه1400اسمعیلی، رادفر، باصری، ) .طبقاتی و سرمایه فرهنگی فرد است

محدود به دسترسی به کالاهای فرهنگـی نیسـت، بلکـه شـامل تولیـد،   تنهااند. در فضای دیجیتال، مصرف فرهنگی نهتازه یافته

کننـد، سـلیقه شود. کاربران با انتخاب نوع محتوایی که تولید یـا دنبـال میهای اجتماعی نیز میبازنشر و نمایش خود در شبکه

ها، موسیقی و حتی سـبک روایـت، نمایند. برای مثال، در اینستاگرام یا یوتیوب، نوع تصاویر، کپشنفرهنگی خود را بازنمایی می

به شاخصی از »سرمایه نمادین دیجیتال« تبدیل شده است. در واق،، کاربران از طریب تعـاملات آنلایـن )لایـک، فـالو، کامنـت، 

در بافـت .های فرهنگی سنتی شده استگذاری( در حال کسب نوعی سرمایه نمادین جدید هستند که جایگزین سرمایهاشتراک

ای بسـیار گیری هویـت نسـلی در دوران تحـولات رسـانهویژه برای تحلیل شکلتواند بهریه مصرف فرهنگی بوردیو میایران، نظ

های فرهنگی خود هسـتند. ها و ذوق های نوین، در حال بازتعریف سلیقههای جدید ایرانی در مواجهه با رسانهکارآمد باشد. نسل

ها ایجـاد های اجتماعی، نوعی مرزبندی نمادین میان نسلبرای مثال، مصرف محتوای هنری یا سرگرمی در شبکه(13۹3برات،  )

انـد؛ در تر، الگوهای فرهنگی خود را بـر مبنـای تلویزیـون، سـینما و ادبیـات کلاسـیک شـکل دادههای قدیمیکرده است. نسل

المللی، و مدهای تصویری و دیجیتـال های جهانی، موسیقی پاپ بینکه نسل جوان، هویت فرهنگی خود را از طریب پلتفرمحالی

 
6 Pierre Bourdieu 

7 Symbolic Capital 

8 Habitus 



 پژوهش های معاصر در علوم و تحقیقات  مجله

 1404، آبان 76سال هفتم، شماره 

۸ 

 

هـای هـای طبقـاتی، بلکـه بازتـاب تفاوتدر چنین شرایطی، مصرف فرهنگی در ایران امروز نه تنها بازتاب تفاوت.کندتعریف می

(. بلکـه 13۹5پرویزی، اطهـری، )کننده نیسـت؛کند، تنها محتوای سرگرمنسلی و هویتی نیز هست. آنچه نسل جدید مصرف می

کردن صـفحات مـرتبط بـا سـبک زنـدگی مـدرن، های فرهنگی اوست. برای مثـال، دنبـالها و نگرشها، خواستهبیانی از ارزش

های اجتماعی، نوعی بیان نمادین از هویت مستقل و جهانی نسل جوان ایرانی است. فمینیسم، گردشگری یا کارآفرینی در شبکه

کسـب کنـد و از طریـب آن، منزلـت  نسلان خـوددهد تا سرمایه نمادینی در میان هماین نوع مصرف فرهنگی، به فرد امکان می

کند که سرمایه نمادین تنها زمانی معنا دارد که از سوی دیگران به رسمیت بوردیو همچنین تأکید می.ای بیافرینداجتماعی تازه

 شـدندیده میـزان فـالوئر، تعداد مانند –های نوین ایران، این رسمیت از طریب بازخورد اجتماعی شناخته شود. در فضای رسانه

 در کـه دانست نمادین« قدرت جدید »میدان توانمی را اجتماعی هایشبکه بنابراین،. یابدمی تحقب –  کاربران  واکنش  یا  محتوا

 ترکیـب بـا میـدان، ایـن در کـاربران(.1401جعفردرگیری، ). دارد جریان فرهنگی مشروعیت کسب و شدندیده برای  رقابت  آن

د تولیـ  ابزارهـای  بـه  دسترسـی)  اقتصادی  سرمایه  و(  ارتباطی  شبکه)  اجتماعی  سرمایه  ،(سلیقه  مهارت،  دانش،)  فرهنگی  سرمایه

دهـد کـه مصـرف فرهنگـی هرگـز خنثـی از منظر نظری، بوردیو به ما نشـان می.کوشند جایگاه خود را تثبیت کنندمحتوا( می

های اجتمـاعی قـدرت اسـت. در ی موقعیت ما در شـبکهها، سازندهی بازنمایی آن در رسانهکنیم و نحوهنیست. آنچه مصرف می

های دیجیتال، مصرف فرهنگی به ابزاری برای بازسازی هویت فـردی و جمعـی تبـدیل ایران امروز، با توجه به رشد سری، رسانه

شده است. جوانان ایرانی از طریب انتخاب محتوا، تعاملات مجازی و نمایش سبک زندگی خود، همزمان در حال ساخت »خـود« 

 (.1402زاده، وخجسته، خجسته، بردبار، رجب) .یز از »دیگری« هستندو تما

 

 ها و تحلیلیافته

 گیری »هویت دیجیتال« در میان نسل جوانچگونگی شکل

ی شـکل های اجتماعی، نسل جوان ایرانی در حال تجربهویژه شبکههای نوین، بهدهد که در بستر رسانهها نشان میتحلیل داده

تنها در فضـای مجـازی بازنمـایی توان آن را »هویت دیجیتال« نامید. ایـن هویـت نـهای از خودآگاهی فرهنگی است که میتازه

ای از شود، بلکه در زندگی روزمره نیز به بخشی از واقعیت اجتماعی نسل جدید تبدیل شده است. هویت دیجیتـال مجموعـهمی

هـای مجـازی بـه کـار های ارتباطی است که کاربران برای معرفی، تمایز و تأیید خود در محیطها، تصاویر، رفتارها و کنشنشانه

عنوان ابـزار های نوین نه صـرفاً بـهنسل جوان از رسانهدهد که بررسی محتوای تولیدشده توسط کاربران ایرانی نشان می.برندمی

کند. آنان از طریب انتخاب تصاویر، سبک نوشـتار، موسـیقی، عنوان میدان کنش فرهنگی و اجتماعی استفاده میارتبا،، بلکه به

شـان در فراینـدی پویـا و بازتـابی ترتیب، هویتپردازند و بدینی پوشش و حتی نوع تعاملات مجازی، به بازنمایی خود مینحوه

کند؛ یعنی تلاشی ی بازتابی خود« یاد میگیرد. این فرایند، مصداقی از آن چیزی است که گیدنز از آن با عنوان »پروژهشکل می

سـلیمانی، صـامت، قیـومی، کاوسـی، رشـیدپور، ) .آگاهانه برای ساختن روایت شخصی از خویشـتن در جهـانی سـیال و متغیـر

اند. هر پست، استوری یـا کامنـت های اجتماعی به نوعی »آینه اجتماعی« برای نسل جوان بدل شده، رسانه(.در این میان1401

نه فقط بیان احساس یا تجربه، بلکه بخشی از فرایند نمایش و بازنگری در خود است. جوانان ایرانـی از طریـب واکـنش دیگـران 

کنند و این بازخوردهـا نقـش مهمـی در تثبیـت یـا ها و بازنشرها( بازخورد اجتماعی دریافت میها، فالوئرها، کامنت)تعداد لایک

شـود؛ ترتیب، هویت در فضای دیجیتـال بـه شـکلی مشـارکتی و چندصـدایی سـاخته میتغییر هویت دیجیتال آنان دارد. بدین

 .گیردهویتی که هم توسط فرد و هم توسط جم، شکل می

توجـه گیری هویت دیجیتال نسل جوان ایرانی قابلدهد که سه ویژگی اصلی در شکلتحلیل محتوای صفحات کاربران نشان می

 .گرایی فرهنگی، و مصرف نمادینخودبازنمایی آگاهانه، ترکیب :است
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هـا کند. آنهای نوین برای بیان و بازنمایی خود استفاده میای از رسانهطور فزایندهنسل جوان به:خودبازنمایی آگاهانه .1

سازند که اغلب متفاوت از واقعیـت روزمـره ها، روایتی از خود میی تصاویر، جملات، یا حتی ایموجیبا انتخاب آگاهانه

تواند هر لحظه تصمیم بگیـرد شود. کاربر میای قابل ویرایش و کنترل تبدیل میاست. در این فرایند، »خود« به پروژه

های دیگـر که چگونه دیده شود، چه بخشی از خود را پنهان یا برجسته کند و چگونه روایت خویش را در میان روایت

آگاهانه و در حـال بازسـازی ای خودخوان است که هویت را پروژهی بازتابی گیدنز هممتمایز سازد. این پدیده با نظریه

 .داندمی

های بومی و جهانی دهد که هویت دیجیتال نسل جوان ایرانی ترکیبی از مؤلفهها نشان میداده: گرایی فرهنگیترکیب .2

کنند و در عین حال از عناصـر جهـانی، های فرهنگی ایرانی استفاده میزمان از زبان، نمادها و ارزشاست. کاربران هم

هایی که به موسیقی سنتی همراه بـا مـد روز، یـا اسـتفاده از شـعر گیرند. برای مثال، پستمدرن و غربی نیز الهام می

نگـی را درهـم گیری هـویتی دارنـد کـه مرزهـای فرهپردازند، نشـان از شـکلالمللی میفارسی در کنار ترندهای بین

عنوان ی بازنمایی استوارت هال تحلیل کرد؛ جایی که هویت، نه بـهتوان در چارچوب نظریهشکند. این پدیده را میمی

قائـدامینی، صـادقی، کورنـگ، )  .شودعنوان فرایند بازنمایی در تعامل با »تفاوت« و »دیگری« ساخته میذات، بلکه به

 (.1400ماهرانی،  

ای و فرهنگی در فضای مجازی، بـرای نسـل دهد که مصرف رسانهها نشان مییافته :مصرف نمادین و سرمایه فرهنگی .3

ی سرگرمی نیست، بلکه به ابزاری برای تمایز اجتماعی تبدیل شده است. کاربران از طریـب انتخـاب جوان تنها وسیله

کننـد. بـرای نسلان خـود کسـب میبرندها، نوع محتوا، یا فالوکردن صفحات خاص، نوعی سرمایه نمادین در میان هم

گذاری محتواهای انتقـادی و آگاهانـه، نـوعی منزلـت اشتراککردن صفحات هنری یا فرهنگی خاص، یا بهمثال، دنبال

ی مصرف فرهنگی و سرمایه نمـادین ی بوردیو دربارهتوان در چارچوب نظریهفرهنگی به همراه دارد. این فرایند را می

های اجتماعی ایران، منزلت دیجیتال اغلـب جـایگزین منزلـت اجتمـاعی سـنتی شـده لیل کرد. در واق،، در شبکهتح

 .است

دهد که هویت دیجیتال نسل جوان ایرانی، واجد نوعی سیالیت و چندگانگی  ها نشان میافزون بر این سه محور، بررسی داده

دهند: در یک بستر ممکن است هویتی سنتی و های گوناگونی از خود نشان میهای مختلف، چهره است. کاربران در موقعیت 

نظریه با  پدیده  این  مدرن.  و  آزاد، جهانی  هویتی  بستری دیگر،  و در  باشند  داشته  زیگمونت ی »مدرنیته خانوادگی  ی سیال« 

ها حاکی از آن است از سوی دیگر، یافته.داندباومن مطابقت دارد که هویت را در جهان معاصر امری ناپایدار و در حال تغییر می

این آگاهند که در معرض دید و قضاوت دیگران   که در میان کاربران جوان، نوعی »آگاهی از تماشا« وجود دارد؛ یعنی آنان به

ای باعث  کنند. این خودآگاهی رسانهقرار دارند و به همین دلیل، بازنمایی خود را به شکلی هنرمندانه و استراتژیک مدیریت می

از کنششود که بخش عمدهمی بلکه نوعی  ای  بیان احساسات،  گنجی،  )  .باشد  عمل فرهنگی هدفمندهای دیجیتال، نه صرفاً 

حیدریان،   اشتری،  داده1400نیازی،  حال،  این  می(.با  نشان  همچنین  نوعی  ها  با  سیالیت،  و  بازنمایی  فرایند  این  که  دهد 

به  اضطراب هویتی کاربران،  از  بسیاری  است.  مصاحبه نیز همراه  در  پستویژه  و  میان  ها  دوگانگی  احساس  از  های شخصی، 

بودن وجود دارد و از سوی دیگر فشارهای فرهنگی،  از یک سو میل به خودابرازی و مدرن اند.زندگی واقعی و مجازی سخن گفته

هایی است که در مرز میان  گیری هویتی این وضعیت، شکلکند. نتیجه هایی بر آن تحمیل میسیاسی و خانوادگی محدودیت

دهد که هویت دیجیتال در میان نسل  های این پژوهش نشان میدر مجموع، یافته.»خود واقعی« و »خود نمایشی« نوسان دارند

های نوین  گیرد. رسانهای پویا، چندوجهی و بازتابی است که در تعامل میان رسانه، فرهنگ و جامعه شکل میجوان ایرانی پدیده

بازتاب یجیتال نسل توان گفت که هویت دی آن هستند. در واق،، میکنندهی این هویت، بلکه سازنده و تسری،دهندهنه صرفاً 

 :جدید در ایران حاصل تلفیب چهار فرایند است
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 بازاندیشی مداوم خود   .1

 های فرهنگی  بازنمایی در بستر تفاوت .2

 ها  سیالیت و ناپایداری ارزش  .3

 ( 1403مرادی نوده، )مصرف نمادین در میدان فرهنگی جدید  .4

گیـری از ای تبدیل شده اسـت کـه در آن نسـل جـوان بـا بهرهجهان تازههای نوین در ایران به زیستترتیب، فضای رسانهبدین

ابزارهای دیجیتال، در حال بازنویسی معنا و بازسازی هویت خود است؛ هـویتی کـه نـه صـرفاً بازتـاب واقعیـت، بلکـه محصـول 

 .بازنمایی، تعامل و خلاقیت در جهانی است که مرزهای آن دیگر به سادگی قابل تعریف نیست

 ها، اینفلوئنسرها و بازخوردهای اجتماعی بر بازتعریف هویتتأثیر الگوریتم

گیری و بازتعریف »هویـت دیجیتـال« در میـان های اصلی در شکلدهد که یکی از مؤلفههای این پژوهش نشان میتحلیل داده

های اجتماعی، کنش اینفلوئنسـرها و بازخوردهـای اجتمـاعی کـاربران های پلتفرمنسل جوان ایرانی، تأثیر متقابل میان الگوریتم

را در فضـای مجـازی ایـران بـه وجـود  تولیـد، بازنمـایی و بازتولیـد هویـتاست. این سه عامل در کنار یکدیگر، نظامی پویـا از  

دهی بـه الگوهـای های نوین، نقشـی اساسـی در شـکلکننده در رسانهعنوان ساختارهای پنهان اما تعیینها بهالگوریتم.اندآورده

بینند تاک یا ایکس )توییتر سابب(، آنچه کاربران میهایی مانند اینستاگرام، تیککنند. در شبکهرفتاری و هویتی کاربران ایفا می

شود، تا حد زیادی محصول تنظیمات الگوریتمی است که بر اساس میـزان تعامـل، زمـان حضـور و نـوع و آنچه از آنان دیده می

شدن خود به ارزشی فرهنگـی و حتـی را ایجاد کرده است؛ جایی که دیده 9این پدیده نوعی اقتصاد توجه.گیردمحتوا تصمیم می

هـا سـازگار کنـد. شود. نسل جوان برای جلب توجه بیشتر، ناگزیر است بازنمایی از خود را با منطـب الگوریتماخلاقی تبدیل می

هـایی های پرکاربرد، یا سـاخت محتـوای کوتـاه و احساسـی، همگـی واکنشعنوان مثال، استفاده از ترندهای جهانی، هشتگبه

 کنشـگران فرهنگـیها نه فقـط ابزارهـای فنـی، بلکـه  از این منظر، الگوریتم.آگاهانه یا ناخودآگاه به سازوکار الگوریتمی هستند

کنند. کاربران جوان برای حضور مـؤثر در ایـن بودن« را تعیین میشدن« و »نادیدنیشوند که مرز میان »قابل دیدهمحسوب می

ی هویـت« بـدل کننـدهکنند؛ در واق،، الگوریتم به نوعی »نهـاد تنظیمفضا، هویت خود را بر اساس قواعد این میدان تنظیم می

ی »سـیالیت هویـت« ی باومن دربـارهی »میدان قدرت نمادین« و نظریهی بوردیو دربارهخوبی با نظریهشده است. این فرایند به

 .شـودخوانی دارد، چرا که در هر دو، مشروعیت اجتماعی و فرهنگی از طریب سازوکارهایی خارج از کنتـرل فـرد تعیـین میهم

ها، اینفلوئنسرها نیز بـه یکـی از بـازیگران اصـلی در بـازتعریف هویـت تبـدیل (.در کنار الگوریتم1400آبادی، تاجیک،  میمنت)

ای امروز، نه صرفاً تولیدکننده محتوا بلکه الگوی فرهنگی و هویتی بـرای مخاطبـان خـود هسـتند. اند. آنان در فضای رسانهشده

ی تصویرهایی از موفقیت، زیبایی، استقلال، سبک زندگی مدرن یـا حتـی دهد که اینفلوئنسرهای ایرانی با ارائهها نشان مییافته

در چـارچوب نظـری اسـتوارت هـال، .دادن به الگوهای خودآگاهی و بازنمایی نسـل جـوان دارنـدمعنویت، نقش مهمی در شکل

ی »خـود های مسلط جدیدی دربارهتوان این پدیده را نوعی فرایند »بازنمایی از بالا« دانست؛ جایی که اینفلوئنسرها گفتمانمی

گذارنـد کـه مخاطبـان بـا آن کنند. آنان از طریب تصویر و زبـان، نـوعی »هویـت آرمـانی« را بـه نمـایش میآل« تولید میایده

اندام، عنوان مثال، محتوای مـرتبط بـا موفقیـت شـغلی، تناسـبکنند یا در تلاش برای تقلید از آن هستند. بهپنداری میذاتهم

تر اما نکته مهم.اندنیافتنی و رقابتیزمان جذاب، دستکند که همهایی را بازنمایی میهای فردی، هویتسفرهای لوکس یا آزادی

مشـارکت دارنـد.   بازتولیـد ایـن الگوهـاها نیستند؛ بلکه خود نیز در فراینـد  ی این پیامکنندهآن است که مخاطبان تنها دریافت

سـازند. ای شخصی از همان هویت آرمانی را میشناسی اینفلوئنسرها، نسخهبسیاری از کاربران با تقلید از سبک روایت یا زیبایی

در عـین .شـودی پیوسته از بازنمایی، تقلیـد و بازتولیـد بـدل میگیری هویت دیجیتال به یک زنجیرهترتیب، فرآیند شکلبدین

 
9 Attention Economy 
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کننـد کنند. آنان عناصر فرهنگ جهانی را به زبان بومی بازتولید میحال، اینفلوئنسرها اغلب نقش »میانجی فرهنگی« را ایفا می

، اینفلوئنسرها بـه عنـوان Z ویژه در نسلکنند. بهجهانی را میان مخاطبان تثبیت می-و از این طریب، نوعی هویت ترکیبی ایرانی

کشند و الگوهای جدیـدی از »خـودِ دیجیتـال« را الگوهای سبک زندگی و زبان فرهنگی، مرزهای سنتی هویت را به چالش می

های اجتمـاعی، هـر کـنش اسـت. در شـبکه عامل سوم در بازتعریف هویت دیجیتال، نقش بازخوردهای اجتماعی.دهندرواج می

 کامنـت، لایـک، قالـب در بازخوردهـا ایـن. دارد قـرار جمعـی ارزیابی معرض در  –  پست  یک  نوشتن  تا  عکس  انتشار  از  –کاربر  

 و  ارزش  آن  در  کـه(  1402،نیکوکار، فرزامی  دهند)می  شکل  را  اجتماعی«  داوری  »نظام  نوعی  توجهی،بی  حتی  یا  گذاریاشتراک

مطابب با نظریه بازتابی گیدنز، فرد برای حفظ انسجام درونی نیـاز دارد بـازخورد محـیط را در .شودمی  تعیین  افراد  هویتی  اعتبار

اند، بنابراین تـأثیر روانـی و اجتمـاعی گیریروایت خود از هویت لحاظ کند. در فضای دیجیتال، این بازخوردها آنی و قابل اندازه

کننـد و بـه ایـن ترتیـب، شدیدی دارند. کاربران جوان، بر اساس واکنش دیگـران، محتـوای خـود را تغییـر داده یـا اصـلاح می

توان گفت کـه بازخوردهـای اجتمـاعی نـوعی از دیدگاه بوردیو، می.شودبا نگاه دیگران بازتعریف می  شان در تعامل دائمیهویت

شدن و تأیید دیگران است. بنابراین، کنند. هر کاربر برای کسب منزلت فرهنگی، نیازمند دیدهتولید می  سرمایه نمادین دیجیتال

کننده، سطح تعامل و بازنشر محتوا گره خورده است. در نتیجه، »منِ دیجیتـال« هایی چون تعداد دنبالاعتبار هویتی به شاخص

هاشـمی پـور، )گـذاری جمعـی استهـای ارزشای از روابط اجتماعی و نظامنگری فرد، بلکه حاصل شبکهنه فقط محصول درون

با یکدیگر، سـاختار جدیـدی  ها، اینفلوئنسرها و بازخوردهای اجتماعی، در تعاملدهد که الگوریتمنتایج تحلیل نشان می.(1401

قدرت فرهنگی از نهادهای سـنتی بـه میـدان دیجیتـال اند؛ ساختاری که در آن از بازنمایی هویت را در جامعه ایران پدید آورده
 .منتقل شده است

 کنند چه کسی دیده شود؛ها تعیین میالگوریتم •

 کنند؛اینفلوئنسرها معنا و الگو تولید می •

 .کنندو بازخوردهای اجتماعی مشروعیت این معنا را تثبیت یا تضعیف می •

در چنین شرایطی، هویت دیجیتال نسل جوان به فرآیندی »اجتماعی ـ فناورانه« تبدیل شده است؛ فراینـدی کـه در آن سـوژه 

طور گیری هویتی سیال، پویا و چندوجهی اسـت کـه بـهزمان در تولید معنا نقش دارند. نتیجه، شکلطور همانسانی و فناوری به

ها و از منظر فرهنگی، این پدیـده همزمـان بـا فرصـت.مداوم میان خودِ شخصی، خودِ مطلوب و خودِ الگوریتمی در نوسان است

هـای بـدیل از ای و خلب روایتهای حاشیهشدن صداهای متکثر، بازنمایی هویتتهدیدهایی همراه است. از یک سو، امکان دیده

توانـد بـه نـوعی ه بازخوردهای اجتماعی، میشدن و وابستگی بخود فراهم شده است. از سوی دیگر، فشار الگوریتمی برای دیده

گونـه گونه که هستند، بلکه آنگیرند که خود را نه آنتدریج یاد میسازی فرهنگی و اضطراب هویتی بینجامد. کاربران بههمسان

 (.1401جعفردرگیری، )  .شوند« بسازندکه »دیده می

 هاهای نوین« در پیوند یا گسست میان نسلنقش »رسانه

های نوین در جامعه ایران نقشی دوگانه و پارادوکسیکال در رابطـه دهد که رسانهشده نشان میها و شواهد گردآوریتحلیل داده

انـد ها فـراهم آوردهوگو و پیوند فرهنگی میان نسلای برای تعامل، گفتها زمینهکنند. از یک سو، این رسانهها ایفا میمیان نسل

گیری نوعی شـکاف نسـلی ای، نظام ارزشی و الگوی مصرف فرهنگی، باعث شکلو از سوی دیگر، به سبب تفاوت در سواد رسانه

 .های دیجیتال ایران استاند. این دوگانگی، یکی از ابعاد مهم بازتعریف هویت فرهنگی در دوران رسانهنوین نیز شده

های اجتمـاعی، بسـتری ویژه شـبکههای نـوین در ایـران، بـهرسـانه:  هاعنوان پل ارتباطی میان نسلهای نوین بهرسانه .1

های کاری و اجتمـاعی، دیگـر صـرفاً از طریـب ها، گروهاند. خانوادههای سنی مختلف ایجاد کردهسابقه برای تعامل میان گروهبی

زمان روابط حضوری با یکدیگر در ارتبا، نیستند، بلکه تعاملات آنان در فضاهای دیجیتال نیز تداوم دارد. برای نمونه، حضور هم
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ی نوعی تداوم دهندهاپ، تلگرام یا اینستاگرام، نشانهایی چون واتسها در شبکهها و مادربزرگوالدین، فرزندان و حتی پدربزرگ

هـای جدیـدی ماننـد ها از طریب فرمتدر این فضا، انتقال دانش، تجربه و ارزش.جهان مجازی استنسلی در زیستارتبا، میان

های دیجیتـال تر به کمک رسانههای مسنگیرد. نسلوگوهای آنلاین صورت میهای خانوادگی یا گفتویدئوهای آموزشی، پست

اند بخشی از شکاف فیزیکی و جغرافیایی خود را با نسل جوان پر کنند. در عین حال، جوانان نیز با تولید محتواهایی کـه توانسته

انـد. های پیشـین یافتهشدن توسـط نسـلها و شنیدهپردازند، فرصتی برای بیان دیدگاهی خود میهای زیستهبه بازنمایی تجربه

از دیـدگاه نظـری، ایـن پیونـد را .ها باشـندگیری دیالوگ فرهنگی میان نسـلتوانند بستر شکلهای نوین میترتیب، رسانهبدین

کـردن امکـان ها بـا فراهمشدن زنـدگی اجتمـاعی« تبیـین کـرد. رسـانهی »بازتابیی گیدنز دربارهتوان در چارچوب اندیشهمی

دهـد. در چنـین وضـعیتی، آورند که در آن هر نسل، دیگـری را بازتـاب میی متقابل، نوعی خودآگاهی جمعی پدید میمشاهده

داوری، داوری، عطـائی نسـب، )  .های فرهنگـی کمـک کنـدنسلی و کاهش سوءتفاهمفهمی میانتواند به همتعامل دیجیتال می

1404) 

هایی کـه دهـد کـه همـان رسـانههای پـژوهش نشـان میدر مقابل، یافتـه:  های نوین و ظهور شکاف نسلی جدیدرسانه .۲

شـوند. ایـن گسسـت نـه ها نیـز میتوانند نقش پیونددهنده داشته باشند، در عمل موجب گسست و تمایز هویتی میان نسلمی

های های نـوین بـرای نسـلافتـد. رسـانهصرفاً در سطح سلیقه و سبک زندگی، بلکه در سطح معنا و درک از واقعیـت اتفـاق می

 .مختلف، معناها و کارکردهای متفاوتی دارند

های داننـد؛ در حـالی کـه نسـلرسانی، ارتبا، و حفظ روابط اجتماعی میتر، رسانه را عموماً ابزاری برای اطلاعهای قدیمینسل

شـود کـه کنند. این تفـاوت در نگـاه، موجـب میتلقی می سازیخودابرازی، تجربه زیسته و هویتجدید، رسانه را محیطی برای 

اعتمـادی یـا قضـاوت همـراه شـود. از سـوی دیگـر، جوانـان نیـز های پیشین گاه با بیای جوانان از سوی نسلهای رسانهکنش

هـا مشـاهده شـد کـه به عنـوان مثـال، در تحلیـل داده.دانندکارانه یا ناکارآمد میهای قبل را محافظهای نسلهنجارهای رسانه

های ی نسـلشناسی، بـا ذائقـهتاک، از نظر زبان، طنز، ریتم و زیباییهایی مانند تیکدر شبکه Z محتوای تولیدشده توسط نسل

ای هـر نسـل در ی رسـانهاسـت کـه در آن تجربـه ی فرهنگی دیجیتـالقبل ناسازگار است. این تفاوت سلیقه، نمودی از فاصله

های تـوان گفـت کـه رسـانهی »بازنمایی و تفاوت« استوارت هال، میاز منظر نظریه.گیردچارچوبی متفاوت از دیگری شکل می

ای های مختلف، خود و دیگری را از طریب محتواهای رسانهاند. نسلهای نسلی بدل شدهنوین در ایران به میدان بازنمایی تفاوت

هـا را آشـکار تنها تفاوتها نـهشود. در واق،، رسانهها، خطو، مرزی هویت نسلی بازتولید میکنند و در این بازنماییبازنمایی می

زاده، خجسـته، بردبـار، رجـب)  .پردازنـدهای نسـلی میکنند و از این طریب، به بازتولید گفتمانها را معنا میسازند، بلکه آنمی

 (.1402وخجسته، 

ها در تشـدید های پلتفرمهای جالب پژوهش، نقش الگوریتمیکی از یافته:  های تفکیک فرهنگیهویت نسلی و الگوریتم .۳

دهنـد. ها را نمایش میها با تحلیل رفتار کاربران، محتوای متناسب با علایب آنهاست. الگوریتمشکاف یا تقویت پیوند میان نسل

شود که می 10های شناختیگیری »حبابکند، اما در عین حال موجب شکلسازی میی کاربری را شخصیاین امر اگرچه تجربه

برای نمونـه، نسـل جـوان بیشـتر بـا محتواهـای جهـانی، .گیردفکران خود قرار میدر آن هر نسل بیشتر در معرض محتوای هم

تر بیشتر به اخبار، مـذهب یـا روابـط خـانوادگی در های قدیمیموسیقی، مد و ترندهای فرهنگی مواجه است، در حالی که نسل

وگوی کنـد و گفـتی فرهنگـی اختصاصـی« خـود زنـدگی میفضای مجازی گرایش دارند. نتیجه آنکـه، هـر نسـل در »حـوزه

ای ای از تمایز فرهنگی و مصرف نمادین متفـاوت در میـدان رسـانهیابد. به بیان بوردیو، این وضعیت نشانهنسلی کاهش میمیان

هـایی ماننـد ی کاربران بـرای عبـور از ایـن مرزهاسـت. فعالیتها نیز حاکی از تلاش آگاهانهبا این حال، برخی داده.جدید است

نسلی در تولید محتوا )مثلاً پدر و دختری که در قالـب طنـز دیجیتـال تولیـد دارنـد(، یـا بازنشـر محتواهـای های میانهمکاری
 

10 Echo Chambers 
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 .اندهایی است که عامـل گسسـتی امکان بازسازی پیوند فرهنگی از دل همان رسانهدهندهنوستالژیک توسط نسل جوان، نشان

 (.1401سلیمانی، صامت، قیومی، کاوسی، رشیدپور، )

های نوین در پیوند یا گسسـت میـان ها حاکی از آن است که نقش رسانهدر نهایت، یافته:  وگوی نسلیاز گسست تا گفت .4

ای هر نسل است. در جـوامعی ماننـد ایـران کـه سویه، بلکه پویا و وابسته به الگوهای مصرف و سواد رسانهها نه ثابت و یکنسل

دهی بـه روابـط کننـده در شـکلای بـه متغیـری تعییندهـد، سـواد رسـانهتحولات فرهنگی و فناورانه با سرعت بـالایی ر  می

قائدامینی، صـادقی، )کنند،روز میهای استفاده از رسانه را درک و بههای مختلف، شیوهزمانی که نسل.نسلی بدل شده استمیان

شـود. امـا در غیـاب ایـن درک شترک تبـدیل میهای مفهمی و بازسازی ارزش(. رسانه به پلی برای هم1400کورنگ، ماهرانی،  

های نـوین را بایـد در چـارچوبی دیـالکتیکی تر کند. بنابراین، نقش رسانهتواند مرزهای نسلی را عمیبمشترک، همان رسانه می

های نوین در ایـران، بسـتر توان گفت که رسانهبر اساس این تحلیل، می.اند و هم عامل تمایزها هم عامل همگراییرسانه .فهمید

انجامد، امـا وگویی که اگرچه گاه به تعارض میاند؛ گفتها را فراهم کردهوگوی فرهنگی جدید میان نسلگیری گفتاصلی شکل

شـدن و درک ها در عین ایجاد گسسـت، امکـان شنیدهبودن فرهنگ و پویایی هویت نسلی است. این رسانهای از زندهخود نشانه

ی فرهنگی از آن نهفته است؛ کنند. در نهایت، چالش اصلی نه در خود فناوری، بلکه در چگونگی استفادهیمتقابل را نیز فراهم م

 آنها.ها باشد یا دیواری میان تواند انتخاب کند آیا رسانه ابزار پیوند نسلجایی که جامعه می

 

  گیرینتیجه

های اجتمـاعی، نـه تنهـا ابـزار ارتبـاطی، بلکـه ویژه شـبکههای نـوین، بـهدهد که رسـانهها و مبانی نظری نشان میتحلیل داده

های جدیدی برای بازتولید، بازنمایی و مذاکره بر سر هویت فرهنگی نسل جوان ایـران هسـتند. در ایـن فضـا، مـرز میـان میدان

»جهان واقعی« و »جهان دیجیتال« به تدریج کمرنگ شده و هویت افراد در تعامل مستمر با فناوری، بازخوردهـای اجتمـاعی و 

هـا، نمادهـا و گیرد. نسل جوان امـروز، بـیش از هـر زمـان دیگـری، در معـرض ترکیبـی از ارزشساختارهای فرهنگی شکل می

بـر .بودن« بازفهمیدای به نام »دیجیتالپدیده های جهانی و بومی قرار دارد و به همین دلیل، هویت او را باید در پیوند باگفتمان

ی اساس دیدگاه آنتونی گیدنز، هویت در دوران مدرن متأخر، ماهیتی بازتابی دارد؛ یعنی فرد دائمـاً در حـال بازاندیشـی دربـاره

اند. کـاربران ایرانـی از های اجتماعی این فرایند را به سطحی جمعی و عمـومی کشـاندهخود و جایگاهش در جهان است. شبکه

گیرند. این بازخوردها، زمان در معرض داوری دیگران قرار میسازند و همطریب انتشار تصاویر، متن و ویدیو، تصویری از خود می

کنـد. دهد کـه منزلـت فرهنگـی و اجتمـاعی افـراد را تعیـین میبه تعبیر بوردیو، نوعی »سرمایه نمادین دیجیتال« را شکل می

گـذاری هـویتی در های ارزشی ارتباطی نیسـتند، بلکـه شـاخصهای سادهگذاری، تنها کنشفالو و اشتراکترتیب، لایک،  بدین

ی بازنمایی استوارت هال، هویت فرهنگی امری ثابت و از پیش موجود نیسـت، بلکـه در از منظر نظریه.ای معاصرندمیدان رسانه

هایی هسـتند کـه میـان »مـا« و های نوین، کاربران جوان ایرانی درگیر بازنماییشود. در رسانهبستر گفتمان و قدرت ساخته می

توان گفت هویت فرهنگـی اند. به همین دلیل، میشدت سیال شدهکشند، اما این مرزها در فضای دیجیتال به»دیگران« مرز می

زیسـتی. ایـن بودن و دیجیتالای از ایرانیـت، جهـانینسل جوان ایرانی در دوران دیجیتال، نوعی »هویت ترکیبی« است؛ آمیـزه

گیـرد. بـرای مثـال، اسـتفاده از هویت در عین حال که به عناصر فرهنگی بومی ارجاع دارد، از نمادها و زبان جهانی نیز بهره می

از سـوی .ای داردوطنی ایرانیـان در عصـر شـبکهسازد که نشان از جهانترندهای جهانی در کنار نمادهای ملی، زبانی دوگانه می

ی ایران مصداق عینـی یافتـه ها و سیالیت معنا تأکید دارد، در جامعهروایتی پسامدرن هویت که بر فروپاشی کلاندیگر، نظریه

کنند، اما این تجربه های جهانی، احساس تعلب به جهان مدرن را تجربه میاست. جوانان ایرانی با مصرف تصاویر، برندها و روایت

کننـد« گوید، آنان »هویت را مصرف میگونه که بودریار میسازی فرهنگی. همانماند تا درونیمی  بیشتر در سطح بازنمایی باقی

ای« کـه در معـرض که آن را بسازند. در نتیجه، خود دیجیتال آنان ترکیبی از واقعیت و نمایش است؛ نوعی »هویت صحنهنه آن
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هـا در ی الگوریتمکننـدههای مهم ایـن پـژوهش، نقـش تعیینیکی از یافته.شودگیرد و بازتولید مینگاه دائمی دیگران شکل می

کنند و از این های رفتاری کاربران، محتوای خاصی را برجسته میها با تحلیل دادههای پلتفرمساخت و توزی، معناست. الگوریتم

ترتیب، هر نسـل در »حبـاب شـناختی« خـود گیری ترجیحات فرهنگی و حتی مرزهای نسلی نقش دارند. بدینطریب، در شکل

سـو، موجـب تقویـت خـوان اسـت. ایـن امـر از یکهایش همکند و به محتواهایی دسترسی دارد که با علایب و ارزشزندگی می

زند. با این حـال، ها دامن میمیان نسلشود، اما از سوی دیگر، به گسست ارتباطی  نسلی میاحساس تعلب و هویت جمعی درون

وگوی فرهنگـی و توانند بستری برای گفتهای نوین میدهد که رسانهنسلی در فضای مجازی نشان میمواردی از همکاری میان

در بُعد اجتماعی، فضای دیجیتال در ایران به بستری برای ظهـور صـداهای تـازه تبـدیل .بازسازی پیوندهای اجتماعی نیز باشند

گیـری از ای که در گفتمان رسـمی مجـال بازنمـایی نداشـتند، اکنـون بـا بهرههایی و طبقات اجتماعیشده است؛ زنانی، اقلیت

ی دگرگـونی در سـاختار قـدرت کنند. ایـن پدیـده، نشـانهای، روایت خود را از هویت ایرانی و فرهنگی عرضه میابزارهای رسانه

شود. اما همین فرآیند، گاه با بازتولیـد ی از نهادهای رسمی به فضای مجازی منتقل مینمادین است؛ جایی که مشروعیت فرهنگ

توان در نهایت، ایران دیجیتال را نمی.دهدشدن همراه است و اضطراب هویتی را افزایش میهای جدید و فشار برای دیدهکلیشه

ای که در آن، نسـل جـوان از طریـب ای نوین از فرهنگ ایرانی تلقی کرد؛ لایهجایگزین ایران سنتی دانست، بلکه باید آن را لایه

زیسـتی تضـادها را فـراهم کـرده اسـت: همزمـان کند. این فضا امکان همزبان رسانه، روایت خود از ایرانی بودن را بازتعریف می

مگونی فرهنگـی منجـر کننده. چنـین سـیالیتی، گرچـه بـه نـاهگرا و نوآور، منتقد و سرگرمتوان مذهبی بود و جهانی، سنتمی

 .ی پویایی و خلاقیت فرهنگی نیز هستشود، اما نشانهمی

 

 منابع و مآخذ 

نامه پایان (. بازنمایی هویت فرهنگی در فضای مجازی )مطالعه موردی دانشجویان دانشگاه کردستان(.13۸۹احمدپور، مریم. )
 ، دانشگاه کردستان، دانشکده ادبیات و علوم انسانی. کارشناسی ارشد

(. تحلیل رابطه اعتیاد اینترنتی با هویت فرهنگی نوجوانان؛ موردمطالعه:  13۹4زاده، آذر.)احیایی، پویان، احمدی، آرمان، و قلی

 . 5-33(، 47) 22، نشریه دین و ارتباطات  دانش آموزان مقط، متوسطه شهرستان سراب آذربایجان شرقی.

 شدن. تهران: تمدن ایرانی. (. فرهنگ و هویت ایرانی و جهانی13۸6آزادارمکی، تقی. )

فصلنامه  شناختی تعریف مفهوم هویت ملی میان اندیشمندان ایرانی.(. مطالعه جامعه13۹2آزادارمکی، تقی، و وکیلی، عارف. )
 . ۹ -35(،  1)2، فرهنگی-توسعه اجتماعی

های اجتماعی بر هویت فرهنگی  شناختی شبکه(. بررسی پیامد جامعه1400اسمعیلی، معصومه، رادفر، مجید، و باصری، علی. )

مرکزی(. تهران  دانشگاه  اجتماعی  علوم  دانشکده  )دانشجویان  اجتماعی جوانان  توسعه  مطالعات  (،  1)  10،  فرهنگی  -فصلنامه 

245- 210. 

تا مؤلفه 13۸۹الدین، و روحانی، محمدرضا. )آشنا، حسام از رویکردهای نظری  ایرانیان  فرهنگی  بنیادی.(. هویت  فصلنامه   های 
 . 157 -1۸5(، 12) 3، های فرهنگیپژوهش

( راضیه.  شبکه 13۹7امینی،  از  استفاده  بین  ارتبا،  تبیین  ویژگی(.  فرهنگی،  هویت  تغییر  با  اجتماعی  و های  شخصیتی  های 

، دانشگاه اردکان، دانشکده روانشناسی و  نامه کارشناسی ارشدپایان شناختی با روش مدل معادلات ساختاری.پذیری روانآسیب 

 علوم تربیتی. 

چوب  و  عذرا،  محمدپناه،  راضیه،  )فروشامینی،  واسطه 13۹۹زاده.  نقش  شبکه (.  از  استفاده  میزان  بر  ای  مبتنی  اجتماعی  های 

 .157  -175(، 1) 4، شناسی فرهنگیمجله روان  های شخصیت با هویت فرهنگی.تلفن همراه در رابطه عامل

فصلنامه علوم  های اجتماعی مجازی در تغییرات هویت فرهنگی کاربران.(. نقش شبکه13۹3ببران، صدیقه، و پوریحیی، آتیه. ) 
 . 103، 11-12، شماره خبری
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( نگین.  شبکه13۹3برات،  نقش  بررسی  تحصیلی  (.  سال  اصفهان  دانشگاه  دانشجویان  فرهنگی  هویت  بر  سایبری  -۹1های 

 . 15۹ -170(، 2) 25، شناسی کاربردیفصلنامه جامعه .13۹0

بوک با هویت فرهنگی دانشجویان شهر تهران )مطالعه موردی (. بررسی ارتبا، عضویت در شبکه فیس13۹4پارسا، محمدرضا. )

، دانشگاه آزاد اسلامی واحد  نامه کارشناسی ارشدپایان دشت(.دانشجویان دانشگاه علامه طباطبایی و دانشگاه آزاد اسلامی قیام

 دشت، دانشکده علوم انسانی. قیام -تهران شرق 

( اسدالله.  اطهری،  و  شبنم،  شبکه13۹5پرویزی،  تأثیر  و  (.  ارشد  دانشجویان  فرهنگی  هویت  بر  تلگرام  و  لاین  اجتماعی  های 

پژوهش و  علوم  واحد  فرهنگی  امور  مدیریت  رشته  سالدکترای  تهران  علوم  .13۹4−13۹2های  های  و  اسلام  فصلنامه  دو 
 . 63  – ۸2(، 15) ۸، اجتماعی

( ربابه.  شکل137۹پورجبلی،  بر  مؤثر  عوامل  بررسی  شهر (.  موردمطالعه  نوجوانان:  فرهنگی  اجتماعی،  هویت  گیری 

 ، دانشگاه شیراز. نامه کارشناسی ارشدپایان ارومیه.

بر دانشجویان   های اجتماعی مجازی در تغییرات هویت فرهنگی کاربران )با تکیه(. بررسی نقش شبکه13۹2پوریحیی، آتیه. )

ارتباطات تهران مرکز سال   ، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی، دانشکده علوم  نامه کارشناسی ارشدپایان (.13۹2ارشد 

 اجتماعی.

( مصیب.  پایان1401جعفردرگیری،  بندرعباس(.  شهر  جوانان  موردمطالعه   ( آن  با  مرتبط  عوامل  و  فرهنگی  هویت  نامه  (. 

 دانشکده علوم اجتماعی.  -نی و اجتماعی کارشناسی ارشد، دانشگاه یزد، پردیس علوم انسا

( امین.  دولتی  13۹2حیدریان،  دانشگاه  دانشجویان  تطبیقی:  )مطالعه  فرهنگی  چند  هویت  بر  اینترنت  تأثیر  میزان  بررسی   .)

 ، دانشگاه کاشان، دانشکده ادبیات و علوم انسانی. نامه کارشناسی ارشدپایان کاشان و دانشگاه علوم پزشکی کاشان(.

ها: سیر تحول مخاطب تا کاربر.  شناسی رسانه(. مخاطب1402زاده، علی، وخجسته، کمیل. )خجسته، حسن، بردبار، ملیکا، رجب

 تهران: پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات. 

فاطمه، نسب،  عطائی  و  فاطمه  داوری،  و  فهیمه  نوجوانان 1404داوری،  فرهنگی  هویت  گیری  شکل  در  ها  رسانه  ،“نقش 

آسیب  رویکرد  با  انسانی  علوم  و  پرورش  و  آموزش  در  پژوهشی  علمی  نوین  دستاوردهای  المللی  بین  همایش  ایرانی”،اولین 

 https://civilica.com/doc/2399575شناسی تربیتی، دینی و فرهنگی در ایران و جهان،بوشهر،

های  آموزان دبیرستان های بر هویت فرهنگی )مورد مطالعه: مقایسه اولیا و دانش(. بررسی تأثیر مصرف رسانه13۹۸درقه، سیما. )

قیام دشت، دانشکده علوم    -، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران شرق  نامه کارشناسی ارشدپایان شهر تهران(.  6دخترانه منطقه  

 انسانی. 

( سمیه.  قنبری،  و  منصوره،  مقایسه13۹۹دسترنج،  بررسی  جهانی(.  فرایند  تأثیر  در  ای  دانشجویان  فرهنگی  هویت  بر  شدن 

 .100(،  1۸) 13، نامه فرهنگی هرمزگانپژوهش دانشگاه پیام نور و آزاد )مطالعه موردی: شهرستان بستک(.

 های نوین. مترجم میلادپوررجبی و حمیدرضا بیژنی، تهران: نقد فرهنگ.(. جامعه و رسانه1401رولینگر، دینا. )

 ها در هویت. تهران: نشر خجسته. شدن و رسانه(. نقش جهانی1402سعیدی، رحمان. )

(. شناسایی و تحلیل چارچوب 1401سلیمانی، طاهر، صامت، علیرضا، قیومی، عباسعلی، کاوسی، اسماعیل، و رشیدپور، علی. )

  -134(،  7)  2،  نشریه مطالعات راهبردی فرهنگ گذاری فرهنگی جهت ایجاد تحول هویت فرهنگی جوانان استان ایلام.سیاست

10۹. 

( سمیه.  شبکه 13۹7صداقت،  تأثیر  تربیت(.  دانشجویان  فرهنگی  هویت  بر  مجازی  اجتماعی  پایانهای  کرمان.  شهر  نامه  بدنی 

 بدنی و علوم ورزشی. کارشناسی ارشد، دانشگاه شهید باهنر کرمان، دانشکده تربیت

( مهدی.  دولتخواه،  و  سیاوش،  شبکه13۹6صلواتیان،  از  استفاده  تأثیر  فرهنگی  (.  هویت  بر  موبایلی  اجتماعی  های 

 . 67 -۸4(، 13) 7، نشریه رسانه و فرهنگ دانشجویان.
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( نادر.  رسانه 13۹5عظمی،  سواد  بین  رابطه  بررسی  مطالعات  (.  و  ارتباطات  علوم  دانشکده  )دانشجویان  فرهنگی  هویت  و  های 

 نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی، دانشکده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه. رسانه(. پایان

( عاطفه.  شبکه13۹5عظیمی،  مطالعه(.  فرهنگی:  هویت  و  مجازی  اجتماعی  گیلان.  های  دانشگاه  دانشجویان  میان  در  ای 

 نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه گیلان، دانشکده ادبیات و علوم انسانی. پایان

( محمد.  فیس13۹7غیاثوند،  اجتماعی  شبکه  از  استفاده  تأثیر  بررسی  پایان(.  کاربران.  فرهنگی  هویت  بر  کارشناسی  بوک  نامه 

 ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران شرق، قیام دشت. 

 های نوین. تهران: انتشارات همشهری (. فرهنگ و رسانه1402فکوهی، ناصر. )

بوک بر هویت فرهنگی جوانان شهر  (. تأثیر شبکه اجتماعی فیس13۹3قاسمی، وحید، عدلی پور، صمد، و میرمحمدتبار احمد. )

 . 1 -2۸(، 25) 7، های فرهنگی ایرانفصلنامه پژوهش اصفهان.

نبی )قانونی،  دانش1402اله.  در  فرهنگی  هویت  و  مجازی  فضای  رابطه  گلپایگان.(.  شهر  دوم  متوسطه  نامه پایان آموزان 
 ، دانشگاه کاشان، دانشکده علوم انسانی. کارشناسی ارشد

( با هویت فرهنگی  1400قائدامینی، عباس، صادقی، مهراد، کورنگ، سیامک، و ماهرانی، مجید.  (. رابطه وابستگی تلفن همراه 

(،  ۸)  3،  نشریه مطالعات راهبردی فرهنگی  شهر تهران(.  5تا    1سال تهران )مطالعه موردی: مناطب    1۸تا    12نوجوانان دختر  

25- 3 . 

مطالعات   بوک.(. بررسی وضعیت پایبندی به هویت فرهنگی اعضای شبکه اجتماعی فیس13۹2قبادی، علیرضا، و مهری، زهرا. )
 . 175 -1۹۸(، 2) 2، فرهنگی  -توسعه اجتماعی

 (. عصر اطلاعات، اقتصاد، جامعه و فرهنگ. مترجم احمد علیقلیان و افشین خاکباز، تهران: نشر طرح نو.13۹۸کاستلز، مانوئل. )

(. تأثیر شبکه اجتماعی تلگرام بر هویت اجتماعی، فرهنگی کاربران )مطالعه موردی دانشجویان دانشگاه 13۹7کیاسرائی، ابوذر. )

 ، دانشگاه آزاد اسلامی واحد رشت، دانشکده علوم انسانی. نامه کارشناسی ارشدپایان آزاد اسلامی رشت(.

( امین.  حیدریان،  و  اباذر،  اشتری،  محسن،  نیازی،  محمد،  رسانه1400گنجی،  )موردمطالعه:  (.  فرهنگی  هویت  و  جهانی  های 

 . ۹1 -116(، 40) 10، رسانهفصلنامه جامعه فرهنگ دانشجویان دانشگاه کاشان(.

( دانشجویان عضو شبکه 13۹5لطیفی، معصومه.  فرهنگی  بر هویت  تأثیرگذار  عوامل  بررسی  تکیه  (.  با  اجتماعی  نظریه  های  بر 

 ، دانشکده روانشناسی. رساله دکترای دانشگاه خوارزمی کاشت فرهنگی، انگیزه و انطباق بین فرهنگی.

بابائی، محمود. )لطیفی، معصومه، ریاحی بر هویت فرهنگی دانشجویان 1400نیا، نصرت، قائدی ، یحیی، و  (. عوامل تأثیرگذار 

شبکه  عضو  فیسایرانی  موردی:  )مطالعه  اجتماعی  اینستاگرام(.های  و  تلگرام  رسانه بوک،  مطالعات  نویننشریه  (،  26)  7،  های 

3۹4 – 35۹. 

،نقش رسانه های نوین در شکل گیری هویت فرهنگی نسل جوان،اولین همایش بین المللی ایده  1403مرادی نوده، محمدحسن،

های تحول آفرین در زمینه مطالعات فرهنگی و آموزشی در آموزش و پرورش با تاکید بر اقدام پژوهی، درس پژوهی و روایت  

 https://civilica.com/doc/2284994پژوهی در هزاره سوم،

( السادات.  زهرا  دانش 13۹6موسوی،  موردی؛  )مطالعه  نوجوانان  فرهنگی  هویت  میزان  سنجش  هشتم (.  پایه  دختر  آموزان 

 نور تهران جنوب. نور استان تهران، مرکز پیام  ، دانشگاه پیامنامه کارشناسی ارشدپایان شهرستان پردیس(.

آموزان )مطالعه موردی: دانش آموزان دختر شهر  (. بررسی نقش فضای مجازی در هویت فرهنگی دانش13۹۸میرزایی، پریزاد. )

 ، دانشگاه کاشان، پردیس خواهران.نامه کارشناسی ارشدپایان شیراز(.

های اجتماعی مجازی با تحول هویت زبانی و فرهنگی در  (. رابطه استفاده از شبکه 1400آبادی، قباد، و تاجیک، سمیه. )میمنت 

 . 1۸3 -212(، ۸6)  22، ارتباطات -فصلنامه مطالعات فرهنگ  استان کردستان.

های ماهواره و هویت فرهنگی جوانان )موردمطالعه: جوانان (. رابطه بین استفاده از برنامه 13۹6نواح، عبدالرضا، و دمادم زیبا. )

 . 55 – ۸4(، 15) 7، نشریه پاسداری فرهنگی انقلاب اسلامی  شهرستان شوش(.



 پژوهش های معاصر در علوم و تحقیقات  مجله

 1404، آبان 76سال هفتم، شماره 

17 

 

( فرزامی  مژگان،  و  اعظم،  ماهواره  1402نیکوکار،  و  اینترنت  تأثیر  بررسی  )مطالعه  (.  دانشجویان  اخلاقی  و  فرهنگی  هویت  بر 

 . 1۹3 -206(، 52)  4، های اخلاقی مجله پژوهش موردی: دانشگاه آزاد اسلامی واحد ساوه روستای نور علی بیک(.

بینی هویت فرهنگی و اجتماعی  های اجتماعی در پیشای میزان و نوع استفاده از شبکه (. نقش واسطه 1401هاشمی پور، ثنا. )

 ، موسسه آموزش عالی علوم و فناوری سپاهان، دانشکده علوم انسانی. نامه کارشناسی ارشدپایان های شخصیتی.بر اساس ویژگی

 . 63  -75(، ۹) 3، شناختی ایرانفصلنامه مطالعات جامعه (. تأثیر فضای مجازی بر عرصه هویت فرهنگی.13۹2ها، سمیرا. )وکیل

 

 


