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 چکیده 

آثار    لیو تحل  یعموم  یهایها و سخنراندر رسانه  یفرهنگشبه  یهاانیگفتار و جر  یزدگل یتمث  یپژوهش حاضر با هدف بررس

قدرت    هینماد و استعاره و نظر  هینظر  یچارچوب نظر  یمطالعه بر مبنا  نیها انجام شده است. اآن  ی و ارتباط  ی اجتماع   ، یفرهنگ

  یها، رفتارها و روابط قدرت بررسبه نگرش  ی دهرا در شکل  ی فرهنگ  یو نمادها  ها لیثنرم شکل گرفته است تا بتواند نقش تم

شد و با استفاده    یگردآور  یاجتماع   یهاو شبکه  یعموم  یها یسخنران  ،یارسانه  یهامحتوا و نمونه  لیتحل  قیها از طرکند. داده

پردازش قرار گرفت.  یفیک  لیاز روش تحل م  ها افتهیمورد  به  یزدگلیکه تمث  دهدینشان  ارتباط  کیعنوان  گفتار  مؤثر،    یابزار 

مفاه انتقال  طر  ده یچیپ   م یامکان  م   قیاز  فراهم  را  نماد  و  ساده  کند یاستعاره  درک  به سمت  را  مخاطب  ذهن  تثبو  و    ت یتر 

اکندیم  ت یهدا  یاجتماع   ی باورها افزا  دهیپد  نی.  ا  امی پ   یماندگار  ت،ی جذاب  شیباعث  در    مشترک  ی ذهن  یهاچارچوب   جاد یو 

  ی به تعاملات اجتماع ی دههنجارها و شکل دیدر بازتول ینقش مهم ران،یدر ا ژه یبه و ، یفرهنگشبه یهاانی. جرشودیمخاطبان م 

  دهد یپژوهش نشان م یریگجهیاست.نت یجهان  ی هامحدودتر از مدل ی اجتماع  رییو تغ ینوآور یها براآن ت یدارند، هرچند ظرف

تمث و    ی زدگلیکه  تثب  ی دیکل  یابزارها  ، یفرهنگشبه  یها انیجرگفتار  بازتول  یجمع  ت یهو  تیدر  هستند.    دیو  قدرت  روابط 

 ی ااثرات رسانه  ی نیبشیپ   یی و توانا   ی و فرهنگ   ی اجتماع   یندهایفرآ  ترقیبه فهم دق  تواندیم   یفرهنگ   یهاانینمادها و جر  لیتحل

قابل توجه بر    یرگذاریتأث  یی توانا  ، یفارغ از قدرت رسم  ، یفرهنگ که قدرت    دهند ینشان م  ها افتهی   نیمنجر شود. ا  ی و ارتباط

 فراهم کند.  یو فرهنگ   ی درک تعاملات اجتماع  یبرا ینی انداز نوچشم تواندیدارد و مطالعه آن م  یجمع یهارفتارها و نگرش

 ی نماد و استعاره، تعاملات اجتماع  ،یفرهنگ، قدرت فرهنگگفتار، شبه  یزدگلیتمث های كلیدی:  اژهو
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 مقدمه 

  ی اجتماع   یها و هنجارهابه فرهنگ، ارزش  یده همواره در شکل  ،یجوامع انسان   نیادیبن  یهااز مؤلفه  یکیارتباطات به عنوان  

داده و    شیارتباطات را افزا  ی هایدگیچیپ   ،یاو شبکه  تالیجی د  ،یاکرده است. در دوران معاصر، تحولات رسانه  فا یا  یدی نقش کل

  ثیها، مفهوم تثلچارچوب   نیاز ا  ی ک یباشد.    نینو  ینظر  یها چارچوب  ازمندی ن  ی و فرهنگ  یگفتار   ی رفتارها  لیباعث شده تحل

بررس به  که  است  ارتباطات  اصل  یدر  عنصر  سه  فرا  یهمزمان  گوپردازدیم   یارتباط  یندهایدر  زم  امیپ   نده،ی:  .  ی فرهنگ  نهیو 

 ک یعناصر مختلف گفتار و فرهنگ را به صورت    ان یم  افتهی تعاملات سازمان  ، یبعدو تک  ینگاه خط   ی به جا  ، یارتباط  ثیتثل

مانند    یی هادهی پد  ییامکان شناسا  کردیرو  نیا(1402ده صوفیانی، خانیکی،  ) .  دهدیقرار م  یمورد بررس  هیو چندلا  دهیچیشبکه پ 

را فراهم م  یزدگلیو تمث  یتوهم فرهنگ  ادراکات جمع  آورد، یگفتار  باورها  یکه در آن  تول  توانندیم  ی فرهنگ  یو    د، یبر نحوه 

بازتول  ریتفس بگذارند  ها امیپ   دیو  ا  در (.  1384،تانکارد    ن،یسور)اثر  جامعه  م  ی هاپژوهش  ران،یبستر  نشان  که    دهند یمرتبط 

ارتباطشبه  مجموعه   ی فرهنگ  عنوان  الگوها  یابه  نماد  یگفتار  ، یرفتار  یاز  باورها  یبیترک  وسته،یناپ   نیو  و    یسنت  ی از 

بازتول   یارسانه   نینو  یهاانیجر اکند یم  دیرا  با توهم فرهنگشبه   نی.  اغلب  به گونه  یفرهنگ  و   ندگانیکه گو  یاهمراه است؛ 

بر    ،یانتقاد  لیتحل  یو به جا  دهندیرا از دست م  یو هنجار  یفرهنگ  یواقع  یمرزها  صیتشخ  ییتوانا  ها،امیپ   کنندگانافتیدر

 (  1388گرجی، برخورداری،)  .کنندیم هیتک یاستعار ی هاگفتار و برداشت  یزدگل یتمث

روند    نیو ا  شوندیمنتقل م  یفرهنگ  یهارهها و استعاها به صورت نشانهو ارزش   میاست که در آن مفاه  یندیفرآ  ،یزدگلیتمث 

  ، یادهیپد نیشود. چن ی اجتماع  ت ینادرست از واقع ی حت ا ی زیآماغراق  ی هاناقص، برداشت  یهابرداشت  دیمنجر به بازتول تواند یم

و    یاجتماع   تاز تعاملا  قی که درک دق  شودیرا دشوار کرده و باعث م  ی فرهنگ  یهاانیها و جرافراد، گروه  انیروابط م  لیتحل

موضوع، پژوهش حاضر تلاش    نیا  تیتوجه به اهم  با (.  1384سرواس،  )  .مواجه شود  یجد  یها تیبا محدود   رانیدر ا  یفرهنگ

انتقاد  ی گفتار را به صورت علم  یزدگلیفرهنگ و تمثبه شبه  ی دهو نقش آن در شکل  یارتباط  ث یتا تثل  کند یم  ی بررس  یو 

و    ی ماع بر تعاملات اجت  یتوهم فرهنگ   ریتأث  لیبلکه تحل  ، یو فرهنگ   ی گفتار  ی الگوها  یی مطالعه نه تنها شناسا  نیکند. هدف ا

  ل یو تحل ی ارتباطات، نقد فرهنگ ات یادب هیپژوهش بر پا یراستا، چارچوب نظر نیاست. در ا رانیدر جامعه ا ها امی پ  دینحوه بازتول

صورت جامع و  به  دهند، یمختلف گفتار و فرهنگ رخ م  یهاهی که در لا  یادهیچیپ   یهادهیگفتمان شکل گرفته است تا بتواند پد

متون و    یمحتوا   لیمطالعه شامل تحل  نیتفاده در امورد اس  ی پژوهش  یهاروش(1402محمدی، بیننده،  )  .کند  لیتحل  یچندبعد

  دهند یها به پژوهشگر امکان مروش   نیگفتمان است. ا  یانتقاد  لیو تحل  ،یاجتماع   یهاو شبکه   یگفتار عموم  یها، بررسرسانه

  ی را در بافت فرهنگ  هاامیپ  دیو تول  هنجارهاباورها،    انیارتباط م  ،یفرهنگشبه  یغالب و الگوها  یهالیتمث  ییتا علاوه بر شناسا

ارتباطکه شبه  دهندیانجام شده، نشان م   یهالیقرار دهد. تحل   یمورد بررس  رانیا گفتار و    ی زدگل یبه واسطه تمث  ، یفرهنگ 

اثرگذار است و    زین  یو فرهنگ  ی بلکه بر ساختار تعاملات اجتماع   گذارد،یم  ریتأث  ها امیپ   رینه تنها بر فهم و تفس  ، یتوهم فرهنگ

از   یکی.(Murashova, 2025)شود  ی اجتماع   تیاشتباه از واقع  یهانادرست و برداشت  یالگوها  دیممکن است موجب بازتول

عنوان را به ی فرهنگ نهیو زم ام یپ  نده، یارتباطات است که گو لیدر تحل یثیبر چارچوب تثل دیپژوهش، تاک  نینوآورانه ا یهاجنبه 

پو  یاجزا  ام  یچارچوب  نی. چنردیگیدر نظر م   ایهمبسته و  پژوهشگر  پ   دهدیکان مبه  تعاملات  عناصر گفتار و    انیم  دهیچی تا 

کند.    یبررس  یرا بر رفتار و ادراک جمع  ی زدگلیو تمث  یکرده و اثرات توهم فرهنگ  لیتحل  ایو پو  یافرهنگ را به صورت شبکه 

ارائه تحل  کرد،یرو  نیا بر  به طور  زین  یعمل   یکاربردها  ،ینظر  ل یعلاوه    ، یفرهنگ   ی هااستیبه طراحان س  تواند یکه م  یدارد؛ 

آموزش  یارسانه پ   یو  تا  کند  برنامه  هاامی کمک  فرهنگ  راخود    یهاو  بستر  مد  رانیا  یدر  بازتول  تیری بهتر   ).کنند   دیو 

Özalpman, 2023). 

تاک با  حاضر  تحل  د یپژوهش  علم  یانتقاد  ل یبر  م   ،ی و  تثل  دهد ینشان  شبه   ثیکه  نقد  و  ارتباطات  ارتباطدر   ران یا  یفرهنگ 

فرآ  تواندیم بهتر  درک  فرهنگ  یگفتار  یندها یبه  زم  یو  و  کند  برا  نهیکمک  آ  یرا  فرهنگ  ندهیمطالعات  اثرات  و    یدرباره 

فراهم  رسانه  یاجتماع  گفتار  و  اآوردها  شناسا   ن ی.  بر  علاوه  تا  دارد  تلاش  چالش  ها تی محدود  یی مطالعه  موجود،    ی هاو 
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فرهنگ   ،ی فرهنگ  تیشفاف  یارتقا  یبرا  یی راهکارها توهم  مد   یکاهش  بد  یزدگلیتمث  تیریو  و  دهد  ارائه  به    بیترت  نیگفتار 

 کمک کند.  یرانیارتباطات و فرهنگ در بستر ا یهاه یتوسعه نظر

 

  چارچوب نظری

 های ارتباطات كلاسیک نظریه

های کلاسیک ارتباطات عمدتاً بر فرایند خطی انتقال پیام تمرکز دارند و بر نقش فرستنده، پیام و گیرنده به عنوان اجزای  نظریه 

است که ارتباط را   گیرنده-پیام -های برجسته، مدل فرستندهیکی از مدل  .(Özalpman, 2023) کنند.اصلی ارتباط تأکید می

کند و گیرنده آن را رمزگشایی کند، پیام از کانال عبور میبیند: فرستنده پیام را کدگذاری میبه صورت یک جریان خطی می

های  ها و کارایی کانالکند. این مدل بیشتر بر دقت انتقال پیام و کاهش نویز تمرکز دارد و زمینه را برای تحلیل کمی پیاممی

نیز بر عناصر اصلی ارتباط یعنی »چه کسی، چه چیزی،   های کلاسیک دیگر مانند مدل لاولر و لاولرمدل.کندارتباطی فراهم می

این مدل دارند.  تأکید  اثری«  چه  با  و  به چه کسی  کانالی،  رسانهاز چه  پیامها در مطالعات  تحلیل  و  کاربرد  ای  تبلیغاتی  های 

دهد که ارتباطات  نشان می همچنین، نظریه کنترل اجتماعی و بوروکراتیک.(Shrestha, Shaw, 2016) .ای دارندگسترده

اساس سلسلهدر سازمان بر  غالباً  تعیینها  پیش  از  قواعد  و  نظم کمک  شده شکل میمراتب  و  به هماهنگی  امر  این  گیرد، که 

 .سازدها و تعاملات غیرخطی را محدود میکند، اما توانایی پاسخ به پیچیدگیمی

 های ارتباطات مدرننظریه

رسانه ظهور  و  زمان  گذر  شبکهبا  و  نوین  نظریههای  اجتماعی،  پیچیدگیهای  و  بازخورد  تعامل،  بر  ارتباطات،  مدرن  های  های 

دهد  ها تأکید دارد و نشان میبر نقش بازخورد و تفسیر مشترک پیام فرهنگی و اجتماعی تمرکز کردند. نظریه ارتباطات تعاملی

در شکل فعال،  کنشگر  یک  عنوان  به  پیام،  گیرنده  دیدگاه خطی  که  رویکرد، محدودیت  این  است.  مؤثر  پیام  اثر  و  معنا  دهی 

برطرف می را  فراهم میکلاسیک  را  ارتباطی  فرایند  در  پویا  و  تعاملات چندجانبه  تحلیل  امکان  و   ,Murashova)آوردکند 

سیستم نظریه .)2025 نظریه  مانند  دیگر  پیچیدههای  شبکه  های  نظریه  اجتماو  پدیده   عیهای  یک  عنوان  به  را  ارتباطات 

ها است. این دیدگاه،  ها، تعاملات غیرخطی و بازخوردهای متعدد میان افراد و گروهبینند که شامل همبستگیای و پویا میشبکه 

زدگی گفتار را در فرهنگ و تمثیلکند و قابلیت تحلیل شبهزمینه را برای درک الگوهای رفتاری و فرهنگی پیچیده فراهم می

رسانهمحیط و  اجتماعی  افزایش میهای  نظریه.دهدای  رسانه،  و  معنا،  در حوزه فرهنگ  بازتولید  نقش  بر  های مدرن همچنین 

ها نه تنها منتقل  دهند که پیامهای »معناشناسی فرهنگی« و »نقد گفتمان« نشان میها تأکید دارند. نظریه ها و نشانهاستعاره

این  .(CHURUKOVA, 2022) .شوندها و هنجارهای اجتماعی تفسیر و بازتولید میباورها، ارزش   شوند، بلکه در تعامل با می

فرهنگ ارتباطی ایران دارد و چارچوب تحلیلی زدگی گفتار در شبهمفهوم، ارتباط مستقیمی با تحلیل توهم فرهنگی و تمثیل

پیام برای مطالعه  فراهم میمناسبی  اجتماعی  تعاملات  و  نظریه .کندها  به  توجه  و مدرن، میبا  دریافت کههای کلاسیک   توان 

و سلسلهنظریه  پیام  انتقال دقیق  بر  و  های کلاسیک  فرهنگی  پیچیده  تعاملات  تحلیل  توانایی  اما  دارند،  تأکید  ارتباطی  مراتب 

می محدود  را  شبکهنظریه .کنندرفتاری  تعاملی،  فرایند  صورت  به  را  ارتباطات  مدرن،  چندلاهای  و  میای  با  یه  که  بینند 

های کلاسیک و مدرن امکان تحلیل تثلیث ارتباطی و  ترکیب دیدگاه .ای سازگار استهای اجتماعی، فرهنگی و رسانهپیچیدگی

شبه مینقد  فراهم  را  پیامفرهنگ  بازتولید  و  تفسیر  انتقال،  فرایندهای  که  چرا  قابل  آورد،  نمادین  و  فرهنگی  چارچوب  در  ها 

 .(Giannakakis, 2019) .بررسی هستند
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 مفهوم تثلیث در تحلیل گفتار و رسانه 

کند تعاملات پیچیده بین سه مفهوم تثلیث در ارتباطات یکی از رویکردهای نوین در تحلیل گفتار و رسانه است که تلاش می

بررسی کند را همزمان  ارتباطی  فرایند  در  مخاطب  پیام،   گوینده مؤلفه کلیدی  یا  فرهنگی  زمینه  برخلاف .   و  این چارچوب، 

تحلیل میمدل چندلایه  و  پویا  شبکه  یک  به صورت  را  ارتباطات  سنتی،  پدیدههای خطی  شناسایی  امکان  و  مانند  کند  هایی 

 .آوردفرهنگ را فراهم میزدگی گفتار و بازتولید شبهتمثیل 

گویندهـ  1 شناخته :  مؤلفه  نمادین  و  فرهنگی  عامل  عنوان  به  بلکه  نیست،  پیام  فرستنده  تنها  گوینده  ارتباطی،  تثلیث  در 

شکلمی توانایی  که  پیامشود  تفسیر  و  معنا  به  از  دهی  استفاده  و  بیانی  سبک  واژگان،  انتخاب  طریق  از  گوینده  دارد.  را  ها 

ای ایران، گویندگان  کند. در فضای رسانهگیری واقعیت اجتماعی را اعمال میها، تأثیر خود بر برداشت مخاطب و شکلاستعاره

های اجتماعی، اغلب به واسطه موقعیت اجتماعی و فرهنگی خود، الگوهای رفتاری و گفتاری خاصی را بازتولید  ای و شبکه رسانه

 .زدگی گفتار همراه باشدکنند که ممکن است با توهم فرهنگی و تمثیلمی

ها و بارهای فرهنگی  شود، بلکه نمادها، استعارهپیام در چارچوب تثلیثی نه تنها محتوا و اطلاعات را شامل می:  مؤلفه پیامـ  2

بر می در  نیز  پیامرا  تجربهها میگیرد.  به سمت  را  مخاطب  برداشت  و  منتقل شوند  استعاری  و  تمثیلی  به صورت  های  توانند 

ها و الگوهای معنایی  ها، نشانههای ذهنی هدایت کنند. تحلیل پیام در این رویکرد، شامل شناسایی تمثیلفرضفرهنگی و پیش

 .Giannakakis, 2019&(CHURUKOVA, 2022)) .کنند است که رفتارهای ارتباطی و فرهنگی را بازتولید می

های اجتماعی است که هم  ها، هنجارها و چارچوب زمینه فرهنگی، شامل باورها، ارزش:  مؤلفه زمینه فرهنگی و مخاطبـ  3

کننده منفعل پیام، بلکه تفسیرکننده فعال آن است. تعامل میان  دهد. مخاطب نیز نه تنها دریافتپیام و هم گوینده را شکل می

زدگی گفتار  های متنوع و چندحالتی مواجه شوند و در نتیجه، تمثیل ها با برداشتشود که پیامپیام و زمینه فرهنگی موجب می

های اجتماعی اهمیت دارد، زیرا فضای دیجیتال  ها و شبکهفرهنگ رخ دهد. این مؤلفه به ویژه در تحلیل رسانهو بازتولید شبه

(. تثلیث  1384،تانکارد    ن،یسور)آوردهای نمادین و تأثیرگذاری گسترده بر فرهنگ عمومی را فراهم میامکان انتشار سریع پیام

ای تعامل پیچیده میان گوینده، پیام و زمینه فرهنگی را به صورت همزمان و شبکه    دهد تاارتباطی، به پژوهشگران امکان می

ها بر باورها و رفتار  الگوهای تمثیلی و استعاری در گفتار و رسانه را شناسایی و میزان اثرگذاری آن  (1383لرنر،  )تحلیل کنند

فرهنگ ارتباطی  های جمعی تحلیل کرده و نقد شبهدهی به برداشت نقش توهم فرهنگی را در شکل   .مخاطبان را بررسی کنند

با تکیه بر چارچوب تثلیث، تحلیل ارتباطات از سطح انتقال پیام فراتر رفته و شامل فرایندهای معنایی، نمادین   .را ممکن سازند 

می نیز  فرهنگی  تنها محدودیتو  نه  چارچوب  این  برطرف میهای مدلشود.  را  برای  های کلاسیک خطی  ویژه  به  بلکه  کند، 

تمثیل  شبهبررسی  بازتولید  گفتار،  چندلایه زدگی  تحلیل  امکان  ارتباطی  تثلیث  دارد.  کاربرد  ایران  در  فرهنگی  نقد  و  فرهنگ 

آورد و زمینه را ها، فهم تعاملات گوینده و مخاطب و شناسایی تأثیرات پنهان فرهنگی و اجتماعی بر ارتباطات را فراهم میپیام

مدل ارائه  رسانهبرای  انتقادی  نقد  و  تحلیلی  میهای  فراهم  برخورداری،؛  1389  شکرخواه،)  .کندای  مهدی  ؛    1388گرجی، 

  (1391زاده،

 فرهنگ های فرهنگ و شبهنظریه

مجموعه  عنوان  به  ارزش فرهنگ  باورها،  از  میای  تعریف  اجتماعی  نمادهای  و  رفتارها  هنجارها،  تعاملات  ها،  و  رفتار  که  شود 

می شکل  را  جامعه  یک  نظریهاعضای  و  دهد.  نهادها  نقش  بر  هابز،  و  فرانکفورت  نظریه  همچون  فرهنگ،  کلاسیک  های 

ارزش بازتولید  در  اجتماعی  و  ساختارهای  ثابت  نسبتاً  موجودیت  یک  صورت  به  را  فرهنگ  و  دارند  تأکید  هنجارها  و  ها 

انسانی میتعیین رفتار  نظریه.بینندکننده در  مقابل،  نظریه شبهدر  ویژه  به  هر جامعه،   فرهنگهای مدرن،  که در  دارند  تأکید 

ه با جریان اصلی فرهنگ همسو و گاه  ها و نمادهای خاص وجود دارند که گاهایی از افراد با الگوهای رفتاری، ارزشزیرمجموعه 
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های اجتماعی یا  ای، شبکهای، رسانههای حرفهتوانند در قالب گروهها میفرهنگشبه (1402محمدی، بیننده، ) در تضاد هستند. 

های هنری و فرهنگی شکل بگیرند و در تعامل با فرهنگ غالب، نمادها و الگوهای جدید رفتاری ایجاد کنند. در بستر جریان

  .کنندها و معانی فرهنگی ایفا میها نقش مهمی در بازتولید و توزیع اطلاعات، نشانهفرهنگ های اجتماعی، شبهها و شبکهرسانه

 (1394پرویزیان، عرفانی، )

 توهم فرهنگی و اثر آن بر رفتار ارتباطی

های غیرواقعی و  ها را با برداشتتوهم فرهنگی به وضعیتی اشاره دارد که در آن اعضای جامعه، درک واقعی از فرهنگ و ارزش 

های  ای و گفتاری، برداشتهای رسانهگیرد که جریانهایی شکل میاین پدیده معمولاً در محیط .کنندآمیز جایگزین میاغراق 

غالب می واقعی  تجربه  بر  را  استعاری  و  فرهنگی می1392فرجی،  )  کنند. نمادین  توهم  پیام(  دقیق  فهم  را  تواند  رفتارها  و  ها 

ها و  فرهنگدر ایران، تحلیل شبه .گیری و رفتار کنندشده تصمیمهای تحریفمحدود کند و باعث شود افراد بر اساس برداشت 

های  های اجتماعی باعث بازتولید برداشتدهد که توهم فرهنگی به ویژه در گفتار عمومی و رسانهای نشان میهای رسانهجریان

شود. این وضعیت منجر به فقدان تحلیل انتقادی و استدلالی در مواجهه ها میآمیز و غیرواقعی از رفتارها، هنجارها و ارزشاغراق 

الگوهای تثبیتها و تعاملات اجتماعی میبا پیام ارتباطی را به سمت    .دهدفرهنگ سوق میشده و بازتولید شبه گردد و رفتار 

  (1391مهدی زاده،؛  1388گرجی، برخورداری،؛ 1389 شکرخواه،)

 زدگی گفتار و نقش آن در رفتار ارتباطیتمثیل

این فرآیند   .شوندها و باورها به صورت استعاری و نمادین بیان میزدگی گفتار فرایندی است که در آن مفاهیم، ارزشتمثیل 

آمیز  تواند تفسیرهای غیرواقعی و اغراق کند، اما در عین حال میامکان انتقال سریع معنا و ایجاد همگرایی فرهنگی را فراهم می

های نمادین و تقلیدی هدایت  زدگی گفتار، با تقویت توهم فرهنگی، رفتارهای ارتباطی افراد را به سمت پاسخایجاد کند. تمثیل

پیاممی منطقی  و  انتقادی  تحلیل  و  میکند  کاهش  را  رسانه .دهدها  چارچوب  شبکهدر  و  نمونهای  ایران،  اجتماعی  های  های 

تمثیل  بازتولید  از  میفراوانی  مشاهده  نمادین  و  فرهنگی  شبه های  در  سرعت  به  که  رفتار فرهنگشود  بر  و  یافته  گسترش  ها 

می تأثیر  بیننده،  )  گذارد.ارتباطی  پیام(  1402محمدی،  واقعی  محتوای  تحلیل  جای  به  و  افراد  نمادین  الگوهای  به  ها، 

میبرداشت  تکیه  استعاری  میهای  محدود  را  پیام  فهم  هم  امر  این  و  قرار کنند  تأثیر  تحت  را  اجتماعی  تعاملات  هم  و  کند 

توهم فرهنگی  .  کندای و بازخوردی عمل میزدگی و رفتار ارتباطی به صورت چرخه ارتباط میان توهم فرهنگی، تمثیل.دهدمی

برداشت ایجاد  اغراق باعث  و  غیرواقعی  پیامهای  از  میآمیز  فرهنگی  محیط  و  پیامتمثیل  .شودها  گفتار  صورت  زدگی  به  را  ها 

  ن،یسور؛  1387بارکر،  )   .کندها را تسهیل میفرهنگو    کندهای افراد را تقویت میکند و برداشتاستعاری و نمادین منتقل می

می (1383لرنر،  ؛  1384،تانکارد   نشان  چرخه  توهم  این  میان  تعامل  به  توجه  بدون  ایران  در  ارتباطی  رفتار  تحلیل  که  دهد 

کند تا این سه مؤلفه را فرهنگ ناقص خواهد بود. بنابراین، چارچوب نظری پژوهش حاضر تلاش میزدگی و شبهفرهنگی، تمثیل

 .ها بر گفتار و تعاملات اجتماعی را بررسی کندای تحلیل کرده و تأثیرات آن به صورت همزمان و شبکه 

 

  روش تحقیق

فرهنگ ارتباطی ایران طراحی توصیفی و کیفی است و با هدف بررسی تثلیث در ارتباطات و نقد شبه-این مطالعه از نوع تحلیلی

ای و گفتار عمومی تحلیل کند و  کند روابط میان گوینده، پیام و زمینه فرهنگی را در محیط رسانهشده است. پژوهش تلاش می

دهی رفتار ارتباطی شناسایی کند. این مطالعه ماهیتی پژوهش  زدگی گفتار را در شکلهمچنین نقش توهم فرهنگی و تمثیل 

سیاست-بنیادی و  رسانه  تحلیل  در  عملی  کاربردهای  نظری،  چارچوب  توسعه  بر  علاوه  زیرا  دارد،  ارائه  کاربردی  فرهنگی  های 
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رسانه .دهدمی محتوای  عمومی،  گفتار  شامل  مطالعه  مورد  شبکهجامعه  و  نمونه ای  است.  ایران  اجتماعی  به صورت  های  گیری 

هدفمند و  نمونه غیرتصادفی  تا  است  شده  کهانجام  شوند  انتخاب  باشند  هایی  نمادین  و  مشخص  گفتاری  الگوهای   .دارای 

های تمثیلی و استعاری برای توانایی ارائه نمونه  .ای غالب در جامعه ایران باشندهای رسانهها و جریانفرهنگدهنده شبهبازتاب

 ،  هاتحلیل محتوای متون و رسانه   :برای تحلیل موضوع، از ابزارهای زیر استفاده شده است .تحلیل تثلیث ارتباطی داشته باشند

نیمهمصاحبه  رسانههای  و  ارتباطات  کارشناسان  و  خبرگان  با  گفتمان،  ساختاریافته  داده تحلیل  و  تحلیل  کیفی  صورت  به  ها 

 :مفهومی انجام شد و شامل مراحل زیر است

  هاکدگذاری داده •

 تحلیل مضمون   •

 سازی مفهومی  مدل •

 :  پژوهش اقدامات زیر انجام شد  و پایایی برای افزایش اعتبار

به و  معتبر  علمی  منابع  از  نظریهاستفاده  حوزه  در  رسانهروز  و  فرهنگ  ارتباطات،  متون،  .های  تحلیل  از  همزمان  استفاده 

شفافیت   .ها و مدل مفهومی به خبرگان حوزه ارتباطات و فرهنگ برای بازخورد و اصلاحارائه یافته .ها و تحلیل گفتمانمصاحبه 

 .هاها و مراحل تحلیل دادهدر بیان روش

 

 هایافته

 ای و گفتار عمومی ها در شناسایی الگوهای تثلیثی در ارتباطات رسانهیافته

عنوان یک الگوی  گانه، بهدهد که تثلیث یا سهای و گفتار عمومی نشان میتحلیل الگوهای زبانی و ساختاری در ارتباطات رسانه

های اخیر حاکی از آن است  های پژوهشروایی قدرتمند، نقش مهمی در جلب توجه، تثبیت پیام و ایجاد تأثیر روانی دارد. یافته

سه ساختار  از  استفاده  رسانهکه  در  سخنرانیتایی  و  بهها  را  مخاطب  عمومی،  به  های  و  بهتر  درک  سمت  به  ناخودآگاه  طور 

 .کند مدت پیام هدایت مییادسپاری طولانی

 های خبری و تبلیغاتی تثلیث در رسانه

قسمتی برای ارائه دهد که خبرنگاران و سردبیران اغلب از جملات یا تیترهای سههای خبری نشان میتحلیل محتوا در رسانه 

می استفاده  بهاطلاعات  گزارش کنند.  در  مثال،  میطور  باعث  نمونه،  سه  یا  پیامد  سه  دلیل،  سه  ارائه  خبری،  محتوا های  شود 

شود، بلکه ساختار ذهنی مخاطب را برای پردازش تنها باعث افزایش جذابیت بصری و شنیداری میتر شود. این الگو نههضمقابل

پیچیده میاطلاعات  آماده  به.کند تر  تثلیث  نیز  تبلیغات  قانعدر  ابزار  یک  میعنوان  قرار  استفاده  مورد  پیامکننده  های  گیرد. 

می برجسته  را  محصول  ویژگی  سه  اغلب  مزیت  تبلیغاتی  سه  یا  آن  کنند  میاصلی  بیان  یافتهرا  میدارند.  نشان  که  ها  دهد 

پیام این نوع  بهتر به خاطر میمخاطبان  را  پیامها  به  پاسخسپارند و نسبت  یا طولانی،  نامنظم  با ساختار  تری دهی مثبتهای 

سخنرانان .عنوان مثال، شعارهای تبلیغاتی که سه کلمه یا مفهوم کلیدی دارند، نرخ بازخوانی و یادآوری بالاتری دارنددارند. به

دهد که  برند. تحلیل گفتار این افراد نشان میطور مکرر از تثلیث بهره میهای سیاسی، آموزشی و انگیزشی بهموفق در حوزه

در سخنرانی میجملات سه  طبیعی  ریتم  ایجاد  باعث  آینده«،  حال،  »گذشته،  یا  عشق«  و  امید  »ایمان،  مثل  و قسمتی،  شود 

ها همچنین حاکی از آن است که تثلیث در سخنرانی، علاوه بر زیبایی ادبی، به مخاطب  کند. یافتهمیتوجه مخاطب را حفظ  

یافته دریافت کند و در نتیجه احتمال تأثیرگذاری و تغییر نگرش افزایش کند تا پیام را در قالب الگوی ذهنی سازمانکمک می
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از جنبه.یابدمی های تثلیث در گفتار عمومی، ایجاد حس تعادل و تکمیل است. روانشناسان اجتماعی معتقدند که  یکی دیگر 

کنند.  ها دقیقاً این حس را ایجاد میگانههای کوچک اما متوازن پردازش کند و سهذهن انسان تمایل دارد اطلاعات را در گروه

 .کنندبنابراین، سخنرانان با استفاده از سه نکته یا سه نمونه، مخاطب را به یادگیری فعال و درگیر شدن با موضوع ترغیب می

 ها و گفتار عمومی مقایسه عملکرد تثلیث در رسانه

تثلیث در رسانهها نشان مییافته ارتباط متفاوت ها و سخنرانیدهد که عملکرد  نوع  به  با توجه  کاربرد آن  اما  ها مشابه است، 

رود. در حالی که  دهی اطلاعات و بهبود قابلیت یادآوری به کار میها، تثلیث بیشتر برای افزایش جذابیت، سازماناست. در رسانه

های عمومی، علاوه بر این اهداف، تثلیث به عنوان ابزاری برای ایجاد ریتم، تأثیرگذاری عاطفی و متقاعدسازی نیز در سخنرانی

های کوتاه و  های دیجیتال، تثلیث در قالب تیترها، پاراگرافدهد که در رسانهتحلیل محتوا نشان می.گیردمورد استفاده قرار می

ها و  های زنده، تثلیث بیشتر در قالب جملات کامل، داستانگیرد، در حالی که در سخنرانینکات کلیدی مورد استفاده قرار می

میمثال ظهور  ملموس  رسانههای  دیگر،  عبارت  به  بهرهیابد.  متنی  و  بصری  شکل  به  را  تثلیث  میها  در  برداری  اما  کنند، 

 .دهدها، تثلیث علاوه بر معنا، جنبه شنیداری و تجربه عاطفی مخاطب را هدف قرار میسخنرانی 

دهد. حافظه کاری و حافظه  گانه واکنش مثبت نشان میدهد که مغز انسان به ساختار سه مطالعات تجربی روانشناسی نشان می

ارائه شوند. پژوهشکنند زمانی که دادهبلندمدت بهتر اطلاعات را پردازش می از ها در قالب سه بخش  های تجربی با استفاده 

های با تعداد عناصر کمتر یا بیشتر، نرخ یادآوری  تایی نسبت به پیامهای سهاند که پیامهای یادآوری و توجه نشان دادهآزمون 

ها بیانگر این است که تثلیث نه تنها حافظه را همچنین، یافته.کنند بالاتری دارند و در انتقال مفاهیم پیچیده مؤثرتر عمل می

شود که مخاطب  دهد. این امر باعث میشناسی و رضایت شناختی مخاطب را نیز افزایش میکند، بلکه حس زیباییتقویت می

نه تنها پیام را بهتر به خاطر بسپارد، بلکه با آن ارتباط عاطفی برقرار کند. به طور کلی، تثلیث به عنوان یک الگوی روایی، با  

ها حاکی از آن است که تثلیث در ارتباطات یافته  .ترکیب شناخت و احساس، قدرت تأثیرگذاری بالایی در ارتباطات انسانی دارد

ای و گفتار عمومی یک ابزار مؤثر و چندبعدی است. این الگو باعث افزایش قابلیت یادآوری، جذابیت بصری و شنیداری، رسانه

ها  ها و سخنرانیشود. تفاوت اصلی کاربرد تثلیث در رسانه تأثیرگذاری عاطفی و ایجاد حس تعادل و تکمیل در ذهن مخاطب می

بازمی آن  ارائه  نحوه  رسانهبه  جنبه گردد؛  بر  کوتاهها  و  بصری  که سخنرانی های  حالی  در  دارند،  تمرکز  تأثیر  مدت  ریتم،  به  ها 

اهمیت می متقاعدسازی  و  تثلیثی می.دهندعاطفی  الگوهای  تحلیل  و  شناسایی  نهایت،  رسانه در  محتوای  تولید  به  و  تواند  ای 

های عمومی مؤثرتر کمک کند و ابزاری کاربردی برای فعالان رسانه، سخنرانان و مربیان آموزشی فراهم آورد. با توجه سخنرانی 

زیبایی تکنیک  یک  تنها  نه  تثلیث  تجربی،  و  روانشناختی  شواهد  تقویت به  برای  علمی  استراتژی  یک  بلکه  است،  شناسانه 

 .شودیادگیری، تأثیرگذاری و ارتباط انسانی محسوب می

هاست. یکی  ها نه تنها حامل اطلاعات و مفاهیم روشن، بلکه آکنده از معانی پنهان، نمادها و کنایهدر دنیای معاصر، گفتار انسان

دهد چگونه باورهای فرهنگی و  زدگی گفتار است که نشان میهای قابل توجه در این زمینه، توهم فرهنگی و تمثیلاز پدیده

(توهم فرهنگی به وضعیتی  1383لرنر،  ؛  1384،تانکارد    ن،یسور؛  1387بارکر،  ) گذارند.  نمادهای جمعی بر تولید معنا تأثیر می

برداشت اساس  بر  را  اجتماعی  رفتارهای  یا  مفاهیم  افراد،  آن  در  که  دارد  اغراق اشاره  یا  نادرست  یا  های  خود  فرهنگ  از  شده 

آمیز در سخن گفته های اغراق ها و روایتاده از نمادها، استعارهزدگی گفتار نیز به استفکنند. تمثیل فرهنگ دیگران ارزیابی می

ها فراوان دیده  های توهم فرهنگی در گفتار روزمره و رسانهنمونه.گرددشود که اغلب باعث پیچیدگی یا تحریف واقعیت میمی

رسانهمی در  مثال،  برای  قومیتشوند.  اغلب  جمعی،  ملیتهای  گروهها،  یا  کلیشهها  صورت  به  اجتماعی  اغراق های  و  آمیز  ای 

ارائه روایتها و شبکهشوند. رسانهتصویر می با  شوند مخاطب احساس کند که  ساز، باعث میهای ساده و قطبیهای اجتماعی 

رفتارها یا باورهای فرهنگی یک گروه، نماینده تمام واقعیت آن فرهنگ است. در سطح فردی نیز، افراد ممکن است بر اساس 

فیلمداستان برداشتها،  تبلیغات،  یا  فرهنگها  از  غلط  برداشتهای  این  و  باشند  داشته  دیگر  حقیقت  های  عنوان  به  را  ها 
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تمثیل .بپذیرند یا  فرهنگی  نمادهای  از  اغلب  و سیاستمداران  است. سخنرانان  استفاده  نمونه دیگر، گفتار سیاسی  تاریخی  های 

ها ممکن است با واقعیت فاصله داشته باشند، اما به دلیل بار عاطفی و فرهنگی،  کنند تا پیام خود را تقویت کنند. این تمثیلمی

کنند. برای مثال، اشاره به »قهرمان ملی« یا »پیشگام انقلاب« ممکن است باعث  کننده جلوه میبرای مخاطب باورپذیر و قانع

ارائه شده بخش روایت  اگر  وفاداری شود، حتی  و  تعلق  باشدایجاد حس  گرفته  نادیده  را  واقعیت  از  زدگی گفتار،  تمثیل.هایی 

های عمومی و حتی گفتگوهای  ها، به طور گسترده در تبلیغات، سخنرانیها به نمادها و استعارهیعنی تبدیل مفاهیم و واقعیت

درک منتقل شوند، اما همزمان امکان تحریف یا  ها به شکل ساده و قابلشود پیامشود. این پدیده باعث میروزمره استفاده می

می افزایش  نیز  نمونه اغراق  اخلاقی«  بحران  در  »جامعه  یا  است«  بیمار  »اقتصاد  مانند  عباراتی  مثال،  عنوان  به  از  یابد.  هایی 

 .ها هستنداند که بار معنایی قوی دارند، اما نیازمند تحلیل دقیق برای درک واقعیت پشت این استعارهزدگیتمثیل 

ها، باورها و رفتارهایشان با فرهنگ  شود که به ظاهر فرهنگی هستند، اما ارزش هایی اطلاق میها یا گروهفرهنگ، به جریانشبه 

ها  توانند تعاملات اجتماعی را شکل دهند یا محدود کنند. یافتهها میراستا نیست. این جریان غالب یا فرهنگ رسمی جامعه هم

می شبه نشان  درگیر  که  افرادی  که  گروهفرهنگدهد  اغلب  هستند،  میبندیها  ایجاد  خاصی  اجتماعی  طریق های  از  و  کنند 

های کاری و  این تأثیر در محیط .کنندها« را تعیین مینمادها، شعارها و سبک زندگی خود، مرزهای هویتی میان »ما« و »آن 

تواند بر میزان اعتماد، همکاری و ارتباط  فرهنگی میهای شبهآموزشی نیز قابل مشاهده است. برای مثال، پذیرش یا رد ارزش 

پذیرند، ممکن است به حاشیه رانده شوند یا برعکس، افراد های غالب را نمیمیان اعضای گروه تأثیر بگذارد. افرادی که ارزش 

دهد،  فرهنگ نه تنها تعاملات اجتماعی را شکل میشبه.محور قدرت اجتماعی یا نفوذ فرهنگی بیشتری پیدا کنندفرهنگشبه 

می گروهبلکه  بگذارد.  مستقیم  تأثیر  قدرت  روابط  بر  ارزش تواند  بتوانند  که  گستردههایی  شکل  به  را  خود  نمادهای  و  ای ها 

تواند به قدرت رسمی یا غیررسمی تبدیل شود و کنند. این قدرت نرم میپذیرفته و ترویج کنند، قدرت نرم در جامعه کسب می

و حتی سیاستگذاریها، سیاستگیری تصمیم تأثیر قرار دهدها  را تحت  عمومی  را می.های  بارز آن  های  توان در شبکهنمونه 

گروه و  جریانات  کرد.  مشاهده  اینترنتی  فرهنگ  و  شبه اجتماعی  میهای  میمفرهنگی  نمادها،  انتشار  با  روایتتوانند  و  های  ها 

باشند.   تأثیرگذار  اجتماعی  و  سیاسی  رفتارهای  بر  حتی  و  دهند  شکل  را  عمومی  افکار  گرجی،  ؛  1389  شکرخواه،) خاص، 

زاده،؛    1388برخورداری، از مسیر رسمی و  این فرآیند نشان می (1391مهدی  گاه  یا هدایت قدرت فرهنگی،  دهد که کنترل 

نمی عبور  از طریق جریانسنتی  بلکه  و شبکه های شبهکند،  اجتماعی صورت میفرهنگی  واقع  .گیردهای  و  در  فرهنگی  توهم 

پدیدهتمثیل  این  معاصر هستند.  جامعه  در  معنا  تولید  فرآیند  پیچیدگی  نشانگر  گفتار،  و  ها میزدگی  ساده  را  اطلاعات  توانند 

ها با ایجاد نمادها و  فرهنگشوند. در مقابل، شبههای نادرست میساز تحریف واقعیت و برداشت جذاب کنند، اما همزمان زمینه 

تواند مستقل از  دهند که قدرت فرهنگی میکنند و نشان میهای ویژه، تعاملات اجتماعی و روابط قدرت را بازتعریف میارزش 

های  ها، و شناسایی جریانها و تمثیلتحلیل دقیق گفتار و نمادهای فرهنگی، شناخت توهم.ساختار رسمی جامعه عمل کند 

 فرهنگی، برای درک بهتر تعاملات اجتماعی و قدرت در جوامع مدرن ضروری است. شبه 

 پیامدهای عملی و فرهنگی برای تحلیل رسانه و گفتار 

ها  ها و استعارهای بر فرهنگ و تعاملات اجتماعی دارد. از نظر فرهنگی، استفاده مداوم از تمثیلزدگی گفتار آثار گستردهتمثیل 

های اجتماعی با استفاده از  های خبری و شبکهتواند الگوهای فکری و هنجاری جامعه را شکل دهد. به عنوان مثال، رسانهمی

های فرهنگی  کنند و گاهی باعث ایجاد کلیشههای تکرارشونده، نگرش عمومی را به سمت یک برداشت غالب هدایت میتمثیل 

می فرهنگی  توهم  تمثیل.شوندو  اجتماعی،  منظر  میاز  و  زدگی  نمادها  زیرا  کند،  ایجاد  گروهی  همبستگی  و  همگرایی  تواند 

تواند جدایی  کنند. در عین حال، این پدیده مییها زمینه مشترک شناختی و احساسی برای اعضای یک جامعه فراهم م استعاره

استعاره زیرا نمادها و  نیز تشدید کند،  را  اجتماعی  پیامو تفکیک  اغلب شامل  »ما« و »آنها  ها« هستند و  های ضمنی درباره 

میتفاوت برجسته  را  گروهی  تمثیل.کنندهای  ارتباطی،  بعد  میدر  پیام  ماندگاری  و  جذابیت  افزایش  باعث  اما  زدگی  شود، 

های تمثیلی، به دلیل  دهد که پیامها نشان میدهد. پژوهششده را افزایش میهای تحریفهمزمان امکان سوءتفاهم یا برداشت
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فرهنگ در ایران،  شبه .گیری مخاطب اثرگذار هستندبار عاطفی و نمادین، احتمال یادآوری بیشتری دارند و بر نگرش و تصمیم

کند که ها و هنجارهای خاص ظهور میهایی با نمادها، ارزش های اجتماعی، به شکل جریانای و شبکهبه ویژه در فضای رسانه

فرهنگ ارتباطی« نامید، قدرت نرم  ها را »شبه توان آنها، که میگاه با فرهنگ غالب و رسمی جامعه همخوانی ندارد. این جریان

نظریه  نظر  از  اما  دارند،  توجهی  قابل  فرهنگی  تأثیرگذاری  شبهو  جهانی  چالشهای  با  مواجه فرهنگ،  با  .اندهایی  مقایسه  در 

اند و  های سنتی، مذهبی و تاریخی ساخته شدههای ایرانی در بسیاری موارد بیشتر بر پایه روایتفرهنگهای جهانی، شبهمدل

ارزش  به  سبک کمتر  یا  جهانی  نزدیکهای  هنجاری  مدرن  شبههای  غربی،  کشورهای  در  مقابل،  در  با  فرهنگاند.  غالباً  ها 

و میجریان تعامل هستند  در  اجتماعی  و  تکنولوژیک  این  های هنری،  بازتعریف کنند.  را  عمومی  پویا فرهنگ  به شکل  توانند 

دهی به تعاملات اجتماعی را دارد، اما  فرهنگ ایرانی، گرچه توانایی تأثیرگذاری بر مخاطب و شکلدهد که شبهتفاوت نشان می

فرهنگی در ایران اغلب در چارچوب  های شبههمچنین، جریان .پذیری و تعامل با تغییرات جهانی محدودتر استاز نظر انعطاف

تر و تعاملی دارند که  های گستردههای جهانی، شبکهکنند، در حالی که مدلهای خاص عمل میمحور و محدود به گروههویت

ارزش و  نمادها  سریع  انتقال  میامکان  فراهم  را  میها  باعث  محدودیت  این  شبهکند.  که  نقش شود  بیشتر  ایران  در  فرهنگ 

 .بازتولید و تثبیت هنجارهای موجود را داشته باشد تا تغییر و نوآوری اجتماعی

تمثیل  تحلیل  و  شبه شناسایی  و  روزنامهزدگی  پژوهشگران،  برای  توجهی  قابل  عملی  پیامدهای  و فرهنگ،  سخنرانان  نگاران، 

ها کمک  گیری و اهداف پیامتر جهتتواند به درک دقیقها میای، تحلیل نمادها و تمثیلگران رسانه دارد. از نظر رسانهتحلیل

ها  توانند نقش مهمی در مبارزه با کلیشهها همچنین میای را افزایش دهد. این تحلیل کند و امکان نقد و بررسی محتوای رسانه 

عمیق اطلاعات  دریافت  برای  را  مخاطب  و  کنند  ایفا  فرهنگی  توهم  نقادانهو  و  کنند تر  آماده  تحلیل  .تر  فرهنگی،  بعد  در 

شبهجریان نگرشهای  جمعی،  هویت  بهتر  فهم  به  ارتباطی  نمادهای  و  میفرهنگی  کمک  اجتماعی  رفتارهای  و  کند.  ها 

های آموزشی و فرهنگی استفاده کنند که باعث افزایش  ها برای طراحی برنامهتوانند از این دادهگذاران میپژوهشگران و سیاست

گیری از توانند با بهرهدر بعد عملی، سخنرانان و تولیدکنندگان محتوا می.همگرایی اجتماعی و کاهش تضادهای فرهنگی شود

استعارهتمثیل  و  پیامها  جذابها،  را  خود  برداشتهای  ایجاد  یا  واقعیت  تحریف  از  باید  همزمان  اما  کنند،  اثرگذارتر  و  های  تر 

های ارتباطی مؤثر را فراهم  فرهنگ نیز امکان طراحی استراتژی ها و نقاط قوت شبهنادرست جلوگیری کنند. شناخت محدودیت

به مدلمی نگاه  که  حالی  در  دارد،  ایران همخوانی  اجتماعی  و  فرهنگی  شرایط  با  که  جهانی میکند  چارچوبهای  های  تواند 

 .نوآورانه برای تعامل با مخاطب ارائه دهد

 

  گیرینتیجه

فرهنگی، از عناصر بنیادین ساختار ارتباطات های شبهزدگی گفتار و جریاندهد که تمثیلهای پژوهشی نشان میتحلیل یافته

ایفا میانسانی هستند و نقش محوری در شکل نگرش مخاطب  ابزار کنند. تمثیلدهی به درک، حافظه و  از یک  فراتر  زدگی، 

استعاره نمادها،  طریق  از  پیچیده  مفاهیم  انتقال  امکان  که  است  فرهنگی  و  شناختی  پیچیده  مکانیزم  یک  ساده،  و  زبانی  ها 

دهد که زبان انسانی نه تنها حامل اطلاعات صریح است، بلکه از طریق آورد. این فرآیند نشان میهای تصویری فراهم میروایت 

از آن است که چنین کند. یافتهمی  دهی های ذهنی و عاطفی مخاطب را نیز سازمانابعاد نمادین و استعاری، تجربه ها حاکی 

کنند که بر نحوه پردازش اطلاعات، ارزیابی  های فرهنگی، یک شبکه معنایی ایجاد میساختارهایی در تعامل با هنجارها و ارزش 

شکل و  استرویدادها  اثرگذار  اجتماعی  هویت  دقیق.گیری  درک  پژوهش،  این  اصلی  دستاوردهای  از  بین یکی  رابطه  تر 

تمثیلتمثیل  است.  اجتماعی  باورهای  تثبیت  و  استعارهزدگی  و  تنها  ها  نه  قوی،  معنایی  بار  و  تکرارشونده  دلیل ساختار  به  ها، 

قابل مخاطب  برای  را  چارچوب درک میمحتوا  بلکه  را شکل میکنند،  او  ذهنی  چارچوب های  این  در سطح جمعی،  دهند.  ها، 

بر در  واگرایی  یا  همگرایی  ایجاد  میداشتموجب  اجتماعی  و  فرهنگی  تمثیل های  دیگر،  عبارت  به  بهشوند.  یک زدگی  عنوان 
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سازمان قدرت  ارتباطی،  جهتپدیده  و  میدهی  و  دارد  را  جمعی  شناخت  ارزش دهی  هنجارها،  تثبیت  باعث  حتی  تواند  و  ها 

شود اقتصادی  و  سیاسی  شبه.باورهای  حوزه  یافتهدر  میفرهنگ،  نشان  جریانها  این  که  و  دهد  رفتارها  نمادها،  ارائه  با  ها، 

جریانسبک  دارند.  را  قدرت  و  اجتماعی  روابط  بازتعریف  توانایی  خاص،  شبههای  و  های  پیچیده  جوامع  در  ویژه  به  فرهنگی، 

امکان شکل را فراهم میدهی به شبکه چندلایه،  این شبکههای قدرت غیررسمی  ارزش کنند.  انتقال  از طریق  الگوهای  ها  ها و 

دهد  ای نشان میکنند. تحلیل مقایسههای جمعی و روندهای اجتماعی را پیدا میگیری رفتاری، توانایی تأثیرگذاری بر تصمیم

کند، در حالی که  ها را ایفا میفرهنگ در ایران، با تأکید بر عناصر تاریخی و هویتی، بیشتر نقش بازتولید و تثبیت ارزش که شبه

ها بیانگر آن است  فرهنگ، پویاتر و در تعامل مداوم با تغییرات اجتماعی و تکنولوژیک هستند. این تفاوتهای جهانی شبهمدل

تواند به شکل مستقل عمل کند و ساختارهای اجتماعی را به صورت نرم که قدرت فرهنگی، فارغ از قدرت رسمی و نهادی، می

های  ها و سخنرانیفرهنگ در تحلیل رسانه و گفتار نیز آشکار است. رسانهزدگی و شبهپیامدهای تمثیل .و تدریجی تغییر دهد

های چندلایه و جذاب هستند که حافظه و توجه مخاطب را ها، قادر به ایجاد روایتها و استعارهگیری از تمثیلعمومی، با بهره

دهی هویت جمعی، ایجاد احساس تعلق و تقویت همبستگی اجتماعی را فراهم  ها، همزمان، امکان شکلکند. این پدیدهفعال می

دهد که ارتباطات انسانی تنها  فرهنگی نشان میهای شبهزدگی و جریانآورند. همگرایی شناختی و عاطفی ناشی از تمثیلمی

 .دهی هویت اجتماعی استها و سازمانیک تبادل اطلاعات نیست، بلکه فرایندی پیچیده از تولید معنا، تثبیت ارزش 

از جنبه یافتهیکی دیگر  است.  و شناخت  نماد، قدرت  میان  رابطه  تحلیل، درک  این  مهم  تأکید میهای  در  ها  که قدرت  کند 

های قدرت را بازتولید  توانند موقعیتهای فرهنگی و ارتباطی میکند و جریانجوامع انسانی به شکل نرم و نمادین نیز عمل می

دهد  کند و نشان میای و دیجیتال، با سرعت و گستره بالا عمل میهای رسانهیا بازتعریف کنند. این فرآیند، به ویژه در محیط

جریان کنترل  میکه  نمادین،  تصمیمهای  و  رفتارها  بر  حتی  قدرت  گیریتواند  رسمی  ساختارهای  از  اثرگذارتر  جمعی  های 

نشان میدر حقیقت  .باشد پژوهش  تمثیلاین  و شبهدهد که  جداییزدگی گفتار  عناصر  ارتباطی،  فرآیندهای  فرهنگ  از  ناپذیر 

ها و رفتارها، و بازتولید یا  دهی به نگرشهای انتقال معنا، توانایی شکلها به عنوان کانالفرهنگی و اجتماعی معاصر هستند. آن

گران رسانه و پژوهشگران فرهنگی  ها، علاوه بر اثرات مستقیم بر مخاطب، به تحلیلبازتعریف هویت اجتماعی را دارند. این پدیده

اقتصادی و سیاسی را در بستر نمادین دهند تا با بررسی دقیق نمادها و جریانامکان می های فرهنگی، فرآیندهای اجتماعی، 

 .ها تحلیل کنندآن 
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