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 چکیده 

و توسعه   ییزااشتغال  ،یدر ارزآور  یاست که نقش قابل توجه  رانیا  یبخش کشاورز  یمحصولات صادرات  ن یتراز مهم  یکیپسته  

تول  یاقتصاد ا  دکننده یمناطق  دل  رانیدارد.  تار  لیبه  شرا  د،یتول  یخیسابقه  ارقام،  جهان   ی میاقل  طیتنوع  شهرت  و    ی مناسب 

باز  یکیمحصول، همواره   ا  یجهان  ارباز  یاصل  گران یاز  با  است.  بوده  تغ  نیپسته  جهان  رییحال،  بازار  رقابت    شیافزا  ،یساختار 

ا  ییکشورها   ی ریپذعوامل مؤثر بر رقابت  یضرورت بررس  ،یالمللنیب  یبازارها  یفیالزامات ک  رییو تغ  کایمتحده آمر  الاتیمانند 

آن    گاهیجا  یبررس  ران،یصادرات پسته ا  یریپذ قابتر  تیوضع  لیمقاله، تحل  نیداده است. هدف ا  شیرا افزا  رانیصادرات پسته ا

بازار جهان  ارتقا  یی و شناسا  یدر  بر  مؤثر  رقابت  یعوامل  است.  نیا  ی توان  رو  ن یا  محصول  با  با    یلیتحل-یمرور  کردی مطالعه  و 

صادرات انجام   یریپذ مرتبط با رقابت  ینظر  اتیو ادب  المللنی تجارت ب  یهاگزارش  ،یو خارج  ی مطالعات داخل  یاستفاده از بررس

ا در  است.  شاخص  نیشده  مز  یریپذرقابت  یابیارز  یهاراستا،  مز(RCA) آشکارشده  ینسب  تیشامل  آشکارشده    ینسب  تی، 

صادرات(RSCA) متقارن بازار  سهم  صادرات  ی،  عملکرد  بر  مؤثر  عوامل  بررس  یو  گرفته  یمورد  نشان    ها یبررس  جینتا  اند.قرار 

برخوردار است.  یحضور در بازار جهان یبرا یی بالا تیبوده و از ظرف ی صادرات ی نسب تیمز یاراهمچنان د رانیکه پسته ا دهد یم

ا نسب  نیبا  کاهش  ا   یحال،  جهان  رانیسهم  تجارت  سال  یاز  در  افزانشان  ریاخ  یهاپسته  رقابت  شیدهنده  ضرورت   ی فشار  و 

ها، بحران منابع آب،  باغ  یور شامل کاهش بهره  رانیا  یریپذعوامل محدودکننده رقابت  نیتراست. مهم  یاصلاح ساختار صادرات

و ضعف    ی ابیبازار  ی هاتیمحدود  ، یصادرات  ی مشکلات استانداردها  ، یبندو بسته  یضعف در فرآور  ون،یزاسیمکان  ترنییسطح پا

هدف و    ی بازارها  هب  یبخشارزش افزوده، تنوع  جادیا  ت،یفیک   یارتقا  د، یتول  یاست. در مقابل، توسعه فناور  یالمللنیب  نگیبرند

گذار    ازمندیپسته ن  یدر بازار جهان  رانیا  گاهیجا  یرا بهبود بخشد.حفظ و ارتقا  رانیا  یرقابت  گاهیجا  تواندیارزش م  رهیزنج  تیتقو

مز طب  یمبتن  یسنت  یهات یاز  منابع  مز  یعیبر  فناور  یمبتن  داری پا  یرقابت  یهات یبه سمت  بازار  ینوآور  ت،یفیک   ،یبر    ی ابیو 

 .است یالمللنیب

 المللی پسته. پذیری صادرات، پسته ایران، مزیت نسبی آشکارشده، تجارت جهانی کشاورزی، بازار بینرقابتهای كلیدی:  واژه
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 مقدمه 

شود و نقش  ویژه کشورهای در حال توسعه، محسوب میهای مهم اقتصاد بسیاری از کشورها، بهکشاورزی همواره یکی از بخش

می ایفا  غیرنفتی  صادرات  توسعه  و  غذایی  امنیت  تأمین  اشتغال،  ایجاد  در  توجهی  کشاورزی  قابل  محصولات  میان  در  کند. 

بین صادرات  بازارهای  در  حضور  امکان  و  ارزآوری  قابلیت  بالا،  اقتصادی  ارزش  دلیل  به  باغی  محصولات  جایگاه  محور،  المللی، 

ای در اقتصاد کشاورزی  های گذشته نقش برجستهترین محصولات باغی ایران، طی دههعنوان یکی از مهمای دارند. پسته بهویژه

رود. شرایط اقلیمی مناسب مناطق خشک و ترین اقلام صادراتی بخش کشاورزی ایران به شمار میکشور داشته و یکی از اصلی 

بودهنیمه  عواملی  جمله  از  ایرانی  پسته  تاریخی  شهرت  و  تولیدکنندگان  تجربه  کشت،  طولانی  سابقه  موجب خشک،  که  اند 

 (. 1390)پاکروان، مهرابی بشرآبادی، گیلانپور، فرناز  .اندگیری مزیت نسبی ایران در تولید و صادرات این محصول شدهشکل

ترین تولیدکنندگان و صادرکنندگان پسته در جهان بوده است و پسته ایرانی به دلیل  شدهایران در طول تاریخ یکی از شناخته 

این حال،  ویژگی با  است.  بازارهای جهانی شناخته شده  از  بسیاری  و کیفیت مطلوب، در  ارقام  تنوع  اندازه،  مانند طعم،  هایی 

سال طی  پسته  جهانی  بازار  ایالات  ساختار  مانند  کشورهایی  قدرتمند  ورود  است.  شده  مهمی  تغییرات  دستخوش  اخیر  های 

بین بازارهای  در  استانداردهای کیفی  افزایش  صادرات،  و  تولید  عرصه  به  آمریکا  توسعه متحده  الگوهای مصرف،  تغییر  المللی، 

های کشاورزی و افزایش اهمیت بازاریابی و برندینگ، موجب افزایش رقابت در این بازار شده است. در چنین شرایطی، فناوری

کننده حفظ جایگاه صادراتی یک کشور نیست، بلکه توانایی  صرف برخورداری از منابع طبیعی و سابقه تاریخی تولید، تضمین

هزینه کاهش  کیفیت،  با  محصول  جهانی،  تولید  بازار  الزامات  با  انطباق  و  تأمین  زنجیره  توسعه  افزوده،  ارزش  ایجاد  ها، 

رقابتتعیین برای حفظ و توسعه  رقابت.پذیری خواهد بودکننده میزان  یا صنعت  توانایی یک کشور  به مفهوم  پذیری صادراتی 

بین بازارهای  در  خود  نیازهای  سهم  به  پاسخگویی  قابلیت  و  مناسب  قیمت  کیفیت،  با  محصولی  ارائه  طریق  از  المللی 

(. در حوزه محصولات کشاورزی، این مفهوم تنها به حجم  1390کنندگان است. )سازمان گمرک جمهوری اسلامی ایران ،مصرف

هایی مانند مزیت  گیرد. شاخصای از عوامل اقتصادی، فناورانه، نهادی و بازاری را در بر میشود، بلکه مجموعهتولید محدود نمی

سهم بازار، عملکرد صادراتی، میزان نفوذ در بازارهای هدف و توانایی رقابت با کشورهای تولیدکننده رقیب، از  نسبی آشکارشده

رقابت ارزیابی  ابزارهای رایج برای  ایران در سال .پذیری صادراتی محصولات کشاورزی هستندجمله  های اخیر با  صادرات پسته 

ها مواجه بوده است. از یک سو، وجود تنوع ژنتیکی ارقام پسته، تجربه تولیدکنندگان، شناخت  ها و چالشای از فرصت مجموعه 

های مهمی برای حفظ و توسعه صادرات ایجاد کرده است. جهانی از محصول ایرانی و تقاضای پایدار در بازارهای مصرف، ظرفیت

بهره کاهش  آب،  منابع  بحران  همچون  مشکلاتی  دیگر،  سوی  باغاز  تولید،  وری  فرآیندهای  از  بخشی  بودن  سنتی  ها، 

بندی، مشکلات مربوط به استانداردهای بهداشتی مانند کنترل آفلاتوکسین، ضعف در های فناوری در فرآوری و بسته محدودیت

اقتصادی و تجاری، توان رقابتی این محصول را تحت تأثیر قرار دادهتوسعه برند جهانی و محدودیت از شرایط    .اندهای ناشی 

 (. 1381میرزائی خلیل آبادی،  فر،¬)سلیمی

های اخیر، تغییرات ساختاری بازار جهانی پسته نشان داده است که رقابت آینده بیشتر بر پایه کیفیت، نوآوری، مدیریت  در سال

بهره با  آمریکا  مانند  کشورهایی  گرفت.  خواهد  شکل  هدف  بازارهای  در  مستقیم  حضور  توانایی  و  ارزش  از زنجیره  گیری 

اند سهم قابل  های گسترده بازاریابی توانستههای استانداردسازی و شبکه ها، سیستمهای نوین تولید، مدیریت صنعتی باغفناوری

توجهی از بازار جهانی را به دست آورند. در مقابل، ایران برای حفظ جایگاه تاریخی خود نیازمند گذار از الگوی سنتی صادرات  

با  .المللی استبندی استاندارد و ایجاد برندهای معتبر بینمحصول خام به سمت توسعه تولید رقابتی، فرآوری پیشرفته، بسته

توجه به اهمیت اقتصادی پسته در صادرات غیرنفتی ایران و نقش آن در معیشت بسیاری از مناطق تولیدکننده، بررسی عوامل  

ای برخوردار است. شناخت نقاط قوت و ضعف زنجیره تولید و صادرات  پذیری صادرات این محصول از اهمیت ویژهمؤثر بر رقابت

می جهانی  بازارهای  در  موفقیت  بر  مؤثر  عوامل  تحلیل  و  رقیب  کشورهای  با  ایران  وضعیت  مقایسه  ارائه پسته،  زمینه  تواند 

 (. 1401)شکور، افضلی،  .راهبردهای مناسب برای ارتقای جایگاه صادراتی کشور را فراهم کند 



 پژوهش های معاصر در علوم و تحقیقات  مجله

 1405، مرداد 85سال هشتم، شماره

3 

 

پذیری صادرات پسته ایران در بازارهای جهانی، ضمن بررسی جایگاه ایران در بر این اساس، مقاله حاضر با هدف تحلیل رقابت

های پیش روی این  پذیری، عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی و چالشهای ارزیابی رقابتالمللی پسته، به مرور شاخصتجارت بین

شود راهکارهایی برای افزایش  پردازد. همچنین با بررسی تجربیات کشورهای موفق در بازار جهانی پسته، تلاش میصنعت می

 .آفرین ارائه شودتوان رقابتی ایران، توسعه بازارهای صادراتی و حرکت به سمت صادرات پایدار و ارزش

 

 مبانی نظری 

 پذیری صادرات رقابت

الملل، تجارت کشاورزی و توسعه اقتصادی است که به توانایی پذیری صادرات یکی از مفاهیم کلیدی در حوزه اقتصاد بینرقابت

اقتصاد  شرایط  در  دارد.  اشاره  جهانی  بازارهای  در  موفق  و  پایدار  مؤثر،  حضور  برای  اقتصادی  بنگاه  یا  صنعت  کشور،  یک 

های  شده، افزایش رقابت میان کشورها موجب شده است که صرف برخورداری از منابع طبیعی، نیروی کار ارزان یا مزیتجهانی

تضمین تولید،  بینسنتی  بازارهای  در  خود  جایگاه  توسعه  و  حفظ  برای  کشورها  بلکه  نباشد.  صادراتی  موفقیت  المللی  کننده 

های بازاریابی هستند. از این منظر،  وری، بهبود کیفیت، توسعه فناوری، ایجاد ارزش افزوده و تقویت شبکهنیازمند ارتقای بهره

  .گیردای از عوامل اقتصادی، نهادی، فناورانه و مدیریتی را در بر میپذیری صادراتی مفهومی چندبعدی است که مجموعه رقابت

 (. 1401)برمر، 

رقابت نظریهمفهوم  از  ابتدا  اقتصادی  ادبیات  در  بینپذیری  تجارت  بر های  است.  نسبی سرچشمه گرفته  و مفهوم مزیت  الملل 

ها نسبت به سایر کشورها دارای اساس نظریه مزیت مطلق آدام اسمیت، کشورها باید در تولید کالاهایی تخصص یابند که در آن

کارایی بالاتری هستند. پس از آن، دیوید ریکاردو با ارائه نظریه مزیت نسبی نشان داد که حتی در شرایطی که یک کشور در 

پایینتولید همه کالاها دارای بهره ها  گرایی و تمرکز بر کالاهایی که در آن تواند از طریق تخصص تری باشد، همچنان میوری 

(در این چارچوب، صادرات یک محصول  1395المللی سود ببرد. )محمودی، جلالی ،تری دارد، از تجارت بین هزینه فرصت پایین

های  زمانی توجیه اقتصادی دارد که کشور تولیدکننده نسبت به سایر کشورها از مزیت نسبی برخوردار باشد. با این حال، نظریه

بر عوامل طبیعی و هزینه های تولید تمرکز داشتند و توانایی توضیح کامل رقابت در بازارهای پیچیده امروزی را  سنتی عمدتاً 

های ثابت به سمت  پذیری از مزیتالملل، مفهوم رقابتهای جدید تجارت بینبا توسعه نظریه.(. 1387نداشتند)حسینی، رفیعی ،

نهمزیت رقابتی  مزیت  دیدگاه،  این  در  یافت.  تغییر  پویا  نتیجه های  بلکه  تولید،  اولیه  شرایط  و  طبیعی  منابع  حاصل  تنها 

ترین  گذاری در فناوری، نوآوری، دانش مدیریتی، کیفیت محصول و سازماندهی مناسب زنجیره ارزش است. یکی از مهمسرمایه

سطح  چارچوب  در  صنعت  یک  رقابتی  توان  مدل،  این  اساس  بر  است.  پورتر  رقابتی  الماس  مدل  زمینه،  این  در  نظری  های 

المللی تحت تأثیر چهار عامل اصلی شامل شرایط عوامل تولید، شرایط تقاضای داخلی، صنایع مرتبط و پشتیبان و ساختار،  بین

بنگاه رقابت  شدت  و  سیاستراهبرد  مانند  محیطی  عوامل  همچنین  دارد.  قرار  پیشها  رویدادهای  و  دولت  نشده  بینیهای 

 (.1390)سازمان گمرک جمهوری اسلامی ایران ، .توانند بر عملکرد رقابتی صنایع اثرگذار باشندمی

های خاصی است؛ زیرا عملکرد صادراتی تنها به توان تولید پذیری صادراتی دارای ویژگیدر حوزه محصولات کشاورزی، رقابت

نمی مجموعه محدود  به  بلکه  بستهشود،  فرآوری،  برداشت،  تولید،  شامل  ارزش  زنجیره  مراحل  از  حملای  ونقل،  بندی، 

تواند در بازار جهانی رقابت کند که  استانداردسازی و بازاریابی وابسته است. به عبارت دیگر، یک محصول کشاورزی زمانی می

ترجیحات   و  بهداشتی  استانداردهای  هدف،  بازارهای  الزامات  به  پاسخگویی  توانایی  مناسب،  کیفیت  از  برخورداری  بر  علاوه 

)پورمقیم،  مصرف باشد.  داشته  را  رقابت1386کنندگان  بنابراین،  محص(.  صادراتی  میان پذیری  تعامل  نتیجه  کشاورزی  ولات 

نهاده کیفیت  تولیدی،  زیرساختعوامل  استفاده،  مورد  فناوری  سیاستها،  و  صادراتی  استهای  کشور  تجاری  از .های  یکی 
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است که نخستین بار توسط   پذیری صادرات، استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکارشدهرویکردهای رایج برای سنجش رقابت

تجارت  در  با سهم همان محصول  صادرات کل کشور  در  یک محصول  صادرات  مقایسه سهم  با  این شاخص  شد.  ارائه  بالاسا 

تر از یک باشد، بیانگر آن  دهد. اگر مقدار این شاخص بزرگ جهانی، میزان برخورداری کشور از مزیت نسبی صادراتی را نشان می

به دلیل   RCA است که کشور مورد نظر در صادرات آن محصول نسبت به میانگین جهانی دارای مزیت نسبی است. شاخص

قابلیت استفاده در مطالعات تطبیقی، یکی از پرکاربردترین ابزارها برای تحلیل جایگاه صادراتی محصولات کشاورزی، از جمله 

هایی مانند عدم توجه به  (.  با وجود این، این شاخص محدودیت1386شود. )امیر تیموری، سمیه و چیذری،  پسته، محسوب می

سیاست  تأثیر  و  رقابت  بر  مؤثر  داخلی  ازاین عوامل  داراست؛  نیز  را  تجاری  سایر  های  با  همراه  معمولاً  جدید  مطالعات  در  رو، 

میشاخص قرار  استفاده  مورد  یزدانی،    .گیردها  بر  (.1383)عزیزی،  شاخصRCA علاوه  متقارن ،  نسبی  مزیت  مانند  هایی 

پذیری  شاخص عملکرد صادراتی و شاخص نفوذ در بازار نیز برای ارزیابی ابعاد مختلف رقابت شاخص سهم بازار ثابت  آشکارشده

کند که تغییرات صادراتی یک کشور  ها امکان بررسی این موضوع را فراهم میگیرند. تحلیل این شاخصمورد استفاده قرار می

بهره کاهش  مانند  داخلی  عوامل  یا  بازار  ساختار  تغییر  رقابت،  قدرت  افزایش  جهانی،  تقاضای  رشد  از  ضعف  ناشی  و  وری 

ادبیات  های اخیر، مفهوم رقابتدر سال  (.1386)وزارت جهادکشاورزی ،  .های صادراتی بوده استسیاست پایدار نیز در  پذیری 

صادرات   حجم  افزایش  بر  نباید  تنها  صادراتی  موفقیت  رویکرد،  این  اساس  بر  است.  گرفته  قرار  توجه  مورد  کشاورزی  توسعه 

متمرکز باشد، بلکه باید با حفظ منابع طبیعی، توسعه پایدار تولید و ایجاد ارزش افزوده همراه شود. این موضوع در محصولاتی 

اقلیمی و فشارهای زیستمانند پسته اهمیت ویژه زیرا محدودیت منابع آب، تغییرات  توانند در بلندمدت  محیطی میای دارد؛ 

پذیری آینده صنعت پسته وابسته به توانایی کشور در ترکیب  ظرفیت تولید و صادرات را تحت تأثیر قرار دهند. بنابراین، رقابت

فناوریمزیت با  سنتی  بودهای  خواهد  هدف  بازارهای  توسعه  و  کیفیت  بهبود  منابع،  مدیریت  نوین،  جلالی    .های  )محمودی، 

،1395) 

 وضعیت جهانی بازار پسته

از مهم اقتصادی بالا، تقاضای گسترده در بازارهای  پسته یکی  به دلیل ارزش  ترین محصولات باغی تجاری در جهان است که 

ای در تجارت جهانی محصولات کشاورزی دارد. این محصول عمدتاً در مناطق خشک و  مصرف و قابلیت صادراتی، جایگاه ویژه

تولید مینیمه  را دارند. ویژگیخشک  اقتصادی آن  تولید  توانایی  بالا در  شود و کشورهای محدودی  نسبتاً  آبی  نیاز  هایی مانند 

اقلیمی موجب شده است که تولید جهانی پسته در  باردهی درختان و حساسیت محصول به شرایط  دوره رشد، دوره طولانی 

ترین تولیدکنندگان و  های گذشته، ایران یکی از بزرگدر دهه.(.1381تعداد محدودی از کشورها متمرکز باشد)حسینی، پرمه،  

ویژگی دلیل  به  ایرانی  پسته  و  است  بوده  جهان  پسته  تاریخی،  صادرکنندگان  سابقه  و  مطلوب  طعم  ارقام،  تنوع  کیفی،  های 

بازارهای بین استان جایگاه مهمی در  از مهمالمللی داشته است.  تولید هایی مانند کرمان، خراسان، یزد و سمنان  ترین مناطق 

ایران محسوب می ایران داشته و بازارهای  پسته  ارزآوری بخش کشاورزی  شوند. صادرات این محصول همواره نقش مهمی در 

 (. 1401)شکور، افضلی،  .اند متعددی در اروپا، آسیا و خاورمیانه مقصد پسته ایرانی بوده

های اخیر تغییرات قابل توجهی داشته است. ورود گسترده ایالات متحده آمریکا،  با این حال، ساختار بازار جهانی پسته طی سال

های  ویژه ایالت کالیفرنیا، به عرصه تولید تجاری پسته موجب تغییر توازن بازار جهانی شده است. آمریکا با استفاده از فناوریبه

باغ استانداردسازی و شبکه ها، سیستمنوین کشاورزی، مدیریت صنعتی  پیشرفته فرآوری،  توانسته  های  بازاریابی گسترده،  های 

میان   رقابت  افزایش  موجب  تحول  این  دهد.  اختصاص  خود  به  را  پسته  جهانی  صادرات  و  تولید  از  توجهی  قابل  سهم  است 

و آمریکا، کشورهایی مانند ترکیه، چین، سوریه و برخی علاوه بر ایران  .تولیدکنندگان سنتی و جدید در بازار جهانی شده است

اگرچه سهم آن تولید پسته فعالیت دارند،  نیز در  تقاضا،  کشورهای آسیای مرکزی  بازار جهانی متفاوت است. در سمت  ها در 

مصرف   افزایش  هستند.  روسیه  و  خاورمیانه  کشورهای  هند،  چین،  اروپا،  اتحادیه  کشورهای  شامل  مصرفی  بزرگ  بازارهای 
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ها به دلیل توجه روزافزون به تغذیه سالم، رشد صنایع غذایی و استفاده گسترده از پسته در صنایع شیرینی و شکلات،  آجیل 

 .موجب شده است تقاضای جهانی برای این محصول در بلندمدت روندی افزایشی داشته باشد

بازار جهانی پسته علاوه بر حجم تولید، تحت تأثیر عوامل دیگری مانند استانداردهای کیفی، الزامات بهداشتی، قیمت جهانی،  

از مهمهزینه حمل  یکی  دارد.  قرار  تجاری کشورها  روابط  و  ایمنی  ترین چالشونقل  استانداردهای  رعایت  پسته،  های صادرات 

به استانداردهای سختگیرانه ویژه محدودیتغذایی  واردکننده،  از کشورهای  بسیاری  است.  آفلاتوکسین  به  مربوط  برای  های  ای 

می اعمال  پسته  میپذیرش  الزامات  این  رعایت  عدم  و  هدف  کنند  بازارهای  به  صادرکنندگان  دسترسی  کاهش  موجب  تواند 

نه در سال.شود تولیدکنندگان  میان  آینده  رقابت  که  است  داده  نشان  پسته  بازار  جهانی  روند  اخیر،  میزان های  اساس  بر  تنها 

بندی و برندینگ شکل خواهد گرفت. بنابراین، کشورهایی که بتوانند  وری، فناوری فرآوری، بستهتولید، بلکه بر پایه کیفیت، بهره

برخوردار   بیشتری  رقابتی  قدرت  از  کنند،  مدیریت  مصرف  بازارهای  در  نهایی  عرضه  تا  اولیه  تولید  از  را  پسته  ارزش  زنجیره 

ایران با وجود برخورداری از مزیت .خواهند بود تاریخی و طبیعی، برای حفظ جایگاه خود در بازار جهانی  در این شرایط،  های 

بهره افزایش  تولید،  اصلاح ساختار  باغنیازمند  بازاریابی  وری  تقویت  و  صادراتی  استانداردهای  بهبود  فرآوری،  توسعه صنایع  ها، 

دهد که آینده صادرات این محصول به میزان توانایی کشورها در  المللی است. تحلیل وضعیت جهانی بازار پسته نشان میبین

 .های رقابتی پایدار وابسته خواهد بودهای سنتی به مزیتتبدیل مزیت

 پذیری صادرات ایران های رقابتتحلیل شاخص

رقابت شاخصارزیابی  از  استفاده  نیازمند  ایران  پسته  صادراتی  در پذیری  را  محصول  این  جایگاه  بتوانند  که  است  کمی  های 

ترین تولیدکنندگان و صادرکنندگان پسته  مقایسه با سایر کشورهای صادرکننده نشان دهند. اگرچه ایران از دیرباز یکی از مهم

به رقیب  تولید کشورهای  افزایش ظرفیت  بازار جهانی،  تغییر ساختار  اما  است،  بوده  تغییر جهان  و  آمریکا  ایالات متحده  ویژه 

بین بازارهای  در  الزامات  است.  داده  افزایش  را  محصول  این  رقابتی  مزیت  و  صادراتی  عملکرد  دقیق  بررسی  ضرورت  المللی، 

، مزیت  (RCA) هایی مانند مزیت نسبی آشکارشدهمطالعات مختلف، برای سنجش توان رقابت صادراتی پسته ایران از شاخص

، سهم بازار صادراتی، شاخص تمرکز بازار و تحلیل تغییرات عملکرد صادراتی استفاده شده  (RSCA) نسبی آشکارشده متقارن

  .است

 (RCA) شاخص مزیت نسبی آشکارشده

پرکاربردترین شاخص از  رقابتیکی  ارائه  پذیری صادرات، شاخص مزیت نسبی آشکارشدهها در تحلیل  بالاسا  توسط  است که 

می نشان  شاخص  این  همان  شد.  سهم  به  نسبت  کشور،  یک  صادرات  کل  از  خاص  محصول  یک  صادرات  سهم  آیا  که  دهد 

یا خیر. مقدار بیشتر است  از یک نشانبزرگ RCA محصول در تجارت جهانی  دهنده وجود مزیت نسبی صادراتی و مقدار  تر 

 (1390)فرج زاده،   بخشوده،   .کمتر از یک بیانگر فقدان مزیت نسبی است

ایران، مطالعات مختلف نشان داده های مختلف دارای مزیت نسبی صادراتی بوده  اند که این محصول طی دورهدر مورد پسته 

دهد که پسته به دلیل سهم قابل توجه در صادرات کشاورزی کشور، همواره یکی  های صادراتی ایران نشان میاست. بررسی داده

و ماتریس تحلیل  RCA از محصولات دارای تخصص صادراتی بالا بوده است. مطالعه امیرتیموری و چزاری با استفاده از شاخص

سیاستی نشان داد که ایران در صادرات پسته دارای مزیت نسبی بوده، اگرچه روند مزیت تولیدی آن تحت تأثیر عواملی مانند  

)سازمان گمرک جمهوری اسلامی ایران   .ستهای تولید و محدودیت منابع تولیدی قرار گرفته اوری، افزایش هزینهکاهش بهره

پژوهش1390، بین(. همچنین  مقایسه  بر  مبتنی  دادههای  نشان  دورهالمللی  در  ایران  که  از اند  یکی  دارای  بررسی  مورد  های 

شاخص مقادیر  مطالعه RCA بالاترین  در  است.  بوده  پسته  اصلی  صادرکنندگان  میان  با در  را  ایران  صادراتی  موقعیت  که  ای 

همچنان دارای    2006تا    1995و نقشه تجاری بررسی کرده است، ایران در فاصله زمانی   RCA  ،RSCA هایاستفاده از شاخص 
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با این حال، بالا بودن  .مزیت نسبی قابل توجه در صادرات پسته بوده و در میان صادرکنندگان اصلی جایگاه بالایی داشته است

رقابتبه  RCA مقدار تضمین  معنای  به  صادراتی تنهایی  تخصص  الگوی  بیانگر  بیشتر  شاخص  این  زیرا  نیست؛  پایدار  پذیری 

به را  بازار  توانایی حفظ  و  تولید  فناوری  برند،  قدرت  کیفیت محصول،  مانند  عواملی  و  است  اندازهگذشته  مستقیم  گیری طور 

 .کندنمی

 (RSCA) شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن

از محدودیت است که موجب میRCA های شاخصیکی  آن  نامتقارن  دامنه  با مشکل ،  موارد  برخی  مقایسه کشورها در  شود 

معرفی شده است. این   RCA شدهبه عنوان اصلاح  (RSCA) مواجه شود. به همین دلیل، شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن

بهتر میان کشورها و دوره1و    -1ای بین  شاخص دامنه امکان مقایسه  دارد و  را فراهم می+  مطالعات  .کندهای زمانی مختلف 

های مختلف مثبت بوده و بیانگر وجود  برای ایران در دوره  RSCA دهد که مقدارشده درباره صادرات پسته ایران نشان میانجام

دهد که شدت مزیت رقابتی ایران مزیت نسبی در صادرات این محصول است. با این حال، روند تغییرات این شاخص نشان می

ها تحت تأثیر افزایش رقابت جهانی و تغییر شرایط بازار کاهش یافته است. کاهش نسبی مزیت رقابتی ایران در در برخی سال

تر از فناوری، مدیریت صنعتی  های مکانیزه در کالیفرنیا، استفاده گستردهتوان ناشی از عواملی مانند توسعه باغبرابر آمریکا را می

 .های بازاریابی دانستتولید و توسعه شبکه 

 تحلیل سهم بازار جهانی پسته ایران

دهد که یک کشور پذیری صادراتی، سهم بازار جهانی است. سهم بازار نشان مییکی از معیارهای مهم دیگر برای بررسی رقابت

تقویت  یا  را در طول زمان حفظ  توانسته است جایگاه خود  آیا  اختیار دارد و  را در  از تجارت جهانی یک محصول  چه میزان 

بازار ایران در دهه .کند این  اصلی  بازیگران  از  یکی  و  داشته  اختیار  در  را  پسته  بازار جهانی  از  توجهی  قابل  های گذشته سهم 

بازارهای محسوب می ایران در برخی  بازار جهانی موجب کاهش نسبی سهم  به  آمریکا  این حال، ورود قدرتمند  با  شده است. 

بندی مدرن و های کنترل کیفیت، بسته گیری از مقیاس بزرگ تولید، سیستم هدف شده است. تولیدکنندگان آمریکایی با بهره

توانسته  مصرف،  بازارهای  در  مستقیم  ایجاد  حضور  بیشتری  رقابت  آسیا  شرق  و  اروپا  اتحادیه  مانند  حساس  بازارهای  در  اند 

مزیت .کنند از  همچنان  ایران  صادرات  دیگر،  سوی  شناخت از  و  تجاری  سابقه  طعم،  کیفیت  ارقام،  تنوع  مانند  هایی 

نمیمصرف را  ایران  بازار  سهم  کاهش  بنابراین  است.  برخوردار  بلکه  کنندگان  داد،  نسبت  محصول  مزیت  کاهش  به  تنها  توان 

 .اندای از عوامل ساختاری، مدیریتی و تجاری در این روند نقش داشته مجموعه 

 شاخص تمركز بازار صادراتی

پذیری است. وابستگی شدید به تعداد محدودی از بازارهای مقصد  تمرکز بازار صادراتی یکی دیگر از عوامل مؤثر بر ارزیابی رقابت

زنی صادرکنندگان را کاهش دهد. بررسی الگوی صادرات پسته ایران نشان  تواند ریسک صادرات را افزایش دهد و قدرت چانهمی

دهد که بخش مهمی از صادرات این محصول به بازارهای مشخصی مانند چین، هند، کشورهای اروپایی و برخی کشورهای  می

پذیری باشد؛ زیرا حضور در تواند یکی از راهبردهای مهم افزایش رقابتبخشی به بازارهای هدف میتنوع.منطقه اختصاص دارد

 .پذیری در برابر تغییرات سیاسی، اقتصادی یا تجاری یک کشور خاص خواهد شدبازارهای متنوع موجب کاهش آسیب

 پذیری صادرات پسته ایران های رقابتعوامل مؤثر بر تغییرات شاخص

شاخص رقابتتحلیل  میهای  نشان  مجموعهپذیری  تأثیر  تحت  ایران  پسته  صادراتی  عملکرد  که  و  دهد  داخلی  عوامل  از  ای 

 :اند ازترین عوامل داخلی عبارتخارجی قرار دارد. مهم
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باغ:وری تولیدالف( بهره عملکرد  را کاهش  تولید  آب، هزینه  منابع  و محدودیت  باغات، مدیریت سنتی  برخی  فرسودگی  ها، 

 .دهدافزایش داده و توان رقابتی تولیدکنندگان را کاهش می

ویژه کنترل آفلاتوکسین، یکی از الزامات اصلی رعایت استانداردهای ایمنی غذایی، به:ب( كیفیت و استانداردهای صادراتی

تواند موجب محدودیت صادرات یا کاهش اعتبار محصول یافته است. عدم انطباق با این استانداردها میورود به بازارهای توسعه

 .شود

بندی و برندسازی را توسعه دهند، سهم بیشتری از اند فرآوری، بستهکشورهایی که توانسته :بندیج( فناوری فرآوری و بسته

از  ارزش نهایی محصول را به دست آورده از ارزش افزوده پسته خارج  ایران در این حوزه موجب شده بخش مهمی  اند. ضعف 

 .مرحله تولید اولیه ایجاد شود

های تجاری نیز بر توان حضور  ها و دشواری های مالی، مشکلات انتقال پول، تحریممحدودیت:د( شرایط تجاری و سیاستی

 .صادرکنندگان ایرانی در بازار جهانی اثرگذار بوده است

 پذیری صادرات پسته ایران عوامل مؤثر بر رقابت

اقتصادی، فناورانه، نهادی و بازاری پذیری صادراتی یک محصول کشاورزی، حاصل تعامل مجموعهرقابت از عوامل تولیدی،  ای 

تر هستند که  توان آن را تنها به میزان تولید یا قیمت محصول محدود کرد. در بازار جهانی پسته، کشورهایی موفقاست و نمی

بتوانند علاوه بر تولید محصول باکیفیت، زنجیره ارزش صادراتی را از مرحله تولید تا عرضه نهایی مدیریت کنند. بنابراین، توان 

ایران در بازارهای بین از عوامل داخلی و خارجی قرار دارد که شناخت آن المللی تحت تأثیر مجموعه رقابتی پسته  برای ای  ها 

پذیری صادرات پسته، شرایط تولید  کننده رقابتترین عوامل تعیین یکی از مهم.تدوین راهبردهای توسعه صادرات ضروری است

بهره میزان  باغو  این  وری  سازگاری  و  بومی  ارقام  تنوع  پسته،  در کشت  طولانی  سابقه  از  برخورداری  دلیل  به  ایران  است.  ها 

های طبیعی قابل توجهی است. با این حال، بخش مهمی از تولید پسته محصول با شرایط اقلیمی مناطق خشک، دارای مزیت 

روش پایه  بر  همچنان  میایران  انجام  سنتی  نظامهای  با  مقایسه  در  که  محدودیتشود  با  مدرن،  تولید  زمینه  های  در  هایی 

استبهره مواجه  کیفیت  کنترل  و  منابع  مدیریت  خشکسالی.وری،  آب،  منابع  پیکاهش  از  های  خاک  شوری  افزایش  و  درپی 

روند. پسته اگرچه نسبت به بسیاری از محصولات باغی مقاومت بیشتری های تولید پسته در ایران به شمار میترین چالشمهم

تواند موجب کاهش عملکرد درختان، افزایش هزینه در برابر شرایط خشک دارد، اما کاهش دسترسی به منابع آبی باکیفیت می

سیستم  از  استفاده  با  آمریکا  مانند  کشورهایی  مقابل،  در  شود.  نهایی  محصول  کیفیت  کاهش  و  دقیق،  تولید  آبیاری  های 

باغ علمی  و مدیریت  توانسته مکانیزاسیون گسترده  بهرهها  تماماند  و هزینه  داده  افزایش  را  تولید  را کاهش  وری  شده محصول 

رقابت.دهند افزایش  باغبنابراین،  توسعه  سمت  به  حرکت  نیازمند  ایران  پسته  آب،  پذیری  مصرف  الگوی  اصلاح  مدرن،  های 

 .های نوین کشاورزی، بهبود مدیریت تغذیه گیاه و افزایش عملکرد در واحد سطح استاستفاده از فناوری

 المللی كیفیت محصول و رعایت استانداردهای بین

یافته،  شود. در بازارهای توسعهپذیری صادراتی پسته محسوب میترین عوامل غیرقیمتی در رقابتکیفیت محصول یکی از مهم

هایی مانند سلامت محصول، یکنواختی کیفیت، اندازه  شود، بلکه ویژگیگیری خریداران تنها بر اساس قیمت انجام نمیتصمیم

های صادرات پسته ترین چالشیکی از مهم.بندی و قابلیت رهگیری محصول اهمیت زیادی دارندهای ظاهری، بستهدانه، ویژگی

توانند  ها هستند که میها ترکیبات سمی تولیدشده توسط برخی قارچایران، مسئله آلودگی به آفلاتوکسین است. آفلاتوکسین 

های سختگیرانه اتحادیه اروپا و برخی  یتکردن و نگهداری در محصول ایجاد شوند. محدوددر شرایط نامناسب برداشت، خشک

کشورهای واردکننده در زمینه میزان مجاز آفلاتوکسین، ضرورت کنترل دقیق فرآیند تولید و پس از برداشت را افزایش داده  
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نظام.است توسعه  نیازمند  صادراتی  کیفیت  از  ارتقای  استفاده  فرآوری،  و  برداشت  فرآیندهای  بهبود  کیفیت،  کنترل  های 

تواند موجب  های استاندارد، آموزش تولیدکنندگان و رعایت الزامات ایمنی غذایی است. عدم توجه به این موضوع میآزمایشگاه

 .از دست رفتن بازارهای هدف و کاهش اعتبار برند پسته ایران شود

 فناوری تولید، فرآوری و ارزش افزوده 

فناوری یکی از عوامل کلیدی در ایجاد مزیت رقابتی پایدار در بازار جهانی است. در صنعت پسته، فناوری تنها به مرحله تولید  

بخش قابل توجهی از صادرات  .شودونقل نیز میبندی، نگهداری و حملبندی، بستهشود، بلکه شامل فرآوری، درجه محدود نمی

انجام می فرآوری محدود  با  یا  خام  به صورت محصول  ایران همچنان  موجب میپسته  موضوع  این  از  شود.  زیادی  شود سهم 

ارزش افزوده نهایی محصول در کشورهای مقصد ایجاد شود. در مقابل، کشورهایی که دارای صنایع فرآوری پیشرفته هستند، از 

شده و محصولات بندیآماده صنایع غذایی، مغز پسته بستهدار، محصولات نیمهطریق تولید محصولات متنوع مانند پسته طعم

می کسب  خود  صادرات  از  بیشتری  اقتصادی  ارزش  فناوری.کنندبرندشده،  تجهیزات توسعه  از  استفاده  برداشت،  از  پس  های 

درجه و  جداسازی  بسته مدرن  فرآوری بندیبندی،  محصولات  توسعه  و  کیفیت  حفظ  قابلیت  با  نوین  میهای  نقش  شده،  تواند 

 .مهمی در افزایش قدرت رقابت صادراتی ایران داشته باشد

 المللی و برندینگ بازاریابی بین

نمی شکل  محصول  تولید  اساس  بر  تنها  رقابت  جهانی،  بازارهای  به  در  مستقیم  دسترسی  توانایی  و  برند  تصویر  بلکه  گیرد، 

بینمصرف بازاریابی  زمینه  در  نسبی  ایران، ضعف  پسته  صادرات  نقاط ضعف  از  یکی  دارد.  زیادی  اهمیت  نیز  و  کننده  المللی 

برندهای شناخته از  .شده جهانی استتوسعه  زیادی  اما بخش  بالایی است،  اعتبار  تاریخی دارای  از نظر  ایرانی«  اگرچه »پسته 

از طریق واسطه  ایران  انجام میصادرات  نهایی  بازارهای  ایرانی در  برندهای  و بدون حضور مستقیم  این مسئله موجب  ها  شود. 

ایجاد برند ملی  .شودهای خارجی میزنی صادرکنندگان ایرانی و انتقال بخش مهمی از سود تجارت به شرکتکاهش قدرت چانه

بسته  توسعه  ایران،  نمایشگاهپسته  در  فعال  حضور  هدف،  بازارهای  نیاز  با  متناسب  بینبندی  رفتار های  شناخت  المللی، 

 .تواند جایگاه رقابتی ایران را تقویت کندهای توزیع مستقیم، از جمله اقداماتی است که میکنندگان و ایجاد شبکهمصرف

 های تجاری عوامل اقتصادی و سیاست

های تولید، نرخ ارز، هزینه پذیری صادرات دارد. هزینههای تجاری کشور نیز تأثیر مستقیمی بر رقابتشرایط اقتصادی و سیاست

ونقل، دسترسی به خدمات مالی، قوانین صادراتی و روابط تجاری بین کشورها از جمله عواملی هستند که بر توان رقابت  حمل 

می اثر  ایران، محدودیت.گذارندصادرکنندگان  پسته  صادرات  مورد  تحریمدر  از  ناشی  نقلهای  دشواری  اقتصادی،  وانتقال  های 

شبکه  به  دسترسی  محدودیت  بینمالی،  بانکی  هزینههای  افزایش  و  که  المللی  هستند  عواملی  جمله  از  خارجی  تجارت  های 

توانند موجب کاهش توان رقابتی صادرکنندگان ایرانی در مقایسه با رقبایی  اند. این عوامل میتر کردهفرآیند صادرات را پیچیده

باثبات تجاری  شرایط  از  که  هستندشوند  برخوردار  توسعه سیاست.تری  صادراتی،  فرآیندهای  تسهیل  هدفمند،  حمایتی  های 

المللی این محصول تواند نقش مهمی در افزایش توان رقابت بینهای مناسب برای صادرات میروابط تجاری و ایجاد زیرساخت

باشد به .داشته  زیاد  وابستگی  است.  پایداری صادرات  افزایش  و  ریسک  عوامل مهم در کاهش  از  یکی  بازارهای صادراتی  تنوع 

پسته .پذیر کندتواند صادرات یک محصول را در برابر تغییرات اقتصادی، سیاسی یا تجاری آسیب تعداد محدودی از بازارها می

های گذشته عمدتاً به بازارهایی مانند چین، هند، کشورهای اروپایی و کشورهای منطقه صادر شده است. توسعه ایران در سال

می نوظهور  بازارهای  و  عربی  کشورهای  شرقی،  جنوب  آسیای  آسیا،  شرق  در  جدید  فرصتبازارهای  برای تواند  جدیدی  های 

کند فراهم  صادرات  توسعه .افزایش  و  کشور  آن  استانداردهای  با  محصول  تطبیق  بازار،  هر  نیازهای  دقیق  شناخت  همچنین 

 .ای، از عوامل مهم در موفقیت صادراتی خواهد بودبازاریابی منطقه
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 مقایسه ایران با رقبا 

های اخیر شاهد تغییرات مهمی در ساختار تولید، تجارت و الگوی رقابت میان کشورهای صادرکننده بازار جهانی پسته طی سال

شد، امروزه با رقابت فزاینده  ترین بازیگران بازار جهانی پسته محسوب میهای گذشته یکی از اصلیبوده است. ایران که طی دهه

کشورهایی مانند ایالات متحده آمریکا، ترکیه و برخی کشورهای آسیای مرکزی مواجه است. بررسی تطبیقی وضعیت ایران با  

نشان می رقیب  مزیت کشورهای  از  ایران همچنان  اگرچه  که  در دهد  اما  است،  برخوردار  توجهی  قابل  طبیعی  و  تاریخی  های 

 .رو استهایی روبهالمللی با چالشوری، استانداردسازی و بازاریابی بینهای جدید رقابت مانند فناوری تولید، بهرهبرخی مؤلفه 

شود. ورود گسترده آمریکا  ترین رقیب ایران در بازار جهانی پسته محسوب میویژه ایالت کالیفرنیا، مهمایالات متحده آمریکا، به

های اخیر موجب تغییر توازن بازار جهانی شده است. برخلاف ساختار سنتی تولید در ایران، صنعت پسته به صنعت پسته از دهه

پایه کشاورزی تجاری، باغ تولید شکل گرفته استآمریکا عمدتاً بر  از نظر .های بزرگ، مکانیزاسیون گسترده و مدیریت علمی 

ها،  های نوین آبیاری، مدیریت دقیق باغهای اخیر توانسته است با استفاده از فناوریوری، آمریکا در سالظرفیت تولید و بهره

از ماشین  باغ استفاده گسترده  از  بسیاری  به  نسبت  واحد سطح  بالاتری در  عملکرد  فرآوری،  و  برداشت  ایران آلات  های سنتی 

در مقابل، ایران  .ایجاد کند. این موضوع موجب کاهش هزینه متوسط تولید و افزایش قدرت رقابت قیمتی این کشور شده است

مزیت  مانند  دارای  تجاری  ارقام  برخی  مطلوب  کیفیت  و  تولید  تاریخی  سابقه  پسته،  ارقام  گسترده  ژنتیکی  تنوع  مانند  هایی 

های طعمی و ظاهری پسته ایرانی (. ویژگی1391احمدآقایی، اکبری و فندقی است. )مرتضوی، نجفی علمدارلو، خداوردیزاده،  

باغ نوسازی  در  ضعف  حال،  این  با  دارد.  قرار  توجه  مورد  جهانی  بازارهای  از  بسیاری  در  و  همچنان  آب  منابع  محدودیت  ها، 

از نظر بازاریابی و برندینگ نیز تفاوت  .تر بودن سطح مکانیزاسیون موجب کاهش بخشی از مزیت رقابتی ایران شده استپایین

بندی مدرن و حضور المللی، بسته های بازاریابی بینهای آمریکایی با ایجاد شبکهقابل توجهی میان دو کشور وجود دارد. شرکت

توانسته  مصرف،  بازارهای  در  ایران  مستقیم  صادرات  از  زیادی  بخش  مقابل،  در  کنند.  تقویت  را  آمریکا  پسته  برند  جایگاه  اند 

 (. 1386)پورمقیم،  .شودشود که موجب کاهش ارزش افزوده صادراتی میها انجام میای یا از طریق واسطه همچنان به شکل فله

یکی از کشورهای تولیدکننده پسته در منطقه است که اگرچه از نظر حجم تولید با ایران و آمریکا فاصله دارد، اما در    نیز  ترکیه

بازارهای منطقهسال را در  اخیر تلاش کرده است جایگاه خود  اصلی  های  تقویت کند. مزیت  به  ای  ترکیه، نزدیکی جغرافیایی 

  ، پسته کیفیت محصولاز نظر  .المللی استونقل بینتر به مسیرهای حمل بازارهای مهم مصرفی مانند اروپا و دسترسی مناسب

ای دارد. ترکیه  سازی کاربرد گستردهای بالایی است و در صنایع غذایی و شیرینیویژه رقم »آنتپ« دارای شهرت منطقه ترکیه به

از ظرفیت گردشگری غذایی، توانسته است ارزش تجاری بیشتری برای محصول  همچنین با توسعه صنایع فرآوری و استفاده 

با این حال، ایران همچنان از نظر تنوع ارقام، سابقه صادرات و شناخت جهانی محصول دارای مزیت بیشتری  .خود ایجاد کند 

افضلی،   )شکور،  بسته 1401است.  تجارت،  حوزه  به  بیشتر  ترکیه،  با  مقایسه  در  ایران  اصلی  محدودیت  و  (.   برندینگ  بندی، 

آسان میدسترسی  مربوط  اروپایی  بازارهای  به  سوریه،.شودتر  چین،  مانند  آسیای    کشورهایی  کشورهای  برخی  و  افغانستان 

اند. اگرچه سهم این کشورها در تجارت جهانی  های اخیر فعالیت خود را در زمینه تولید پسته افزایش دادهمرکزی نیز در سال

سرمایه  و  زیرکشت  سطح  توسعه  اما  است،  محدود  میهنوز  تولید  فناوری  در  جهانی  گذاری  رقابت  ساختار  بر  آینده  در  تواند 

ای در توسعه صنعت پسته دارد. افزایش تولید  چین با توجه به بازار مصرف داخلی بسیار بزرگ، ظرفیت بالقوه.تأثیرگذار باشد

تواند در آینده بخشی از نیاز این کشور به واردات را کاهش دهد و بر بازار صادراتی کشورهای صادرکننده، از داخلی چین می

هایی است که با وجود افزایش رقابت جهانی، ایران همچنان دارای مزیت .(1380یش بهار،  جمله ایران، اثرگذار باشد)سلامی، پ 

عنوان یکی از محصولات ممتاز جهانی شناخته شده و بسیاری از ها بهتواند پایه توسعه صادرات آینده باشد. پسته ایران سالمی

ویژگیمصرف و  طعم  کیفیت  میکنندگان،  ترجیح  را  آن  پور،)دهند  های  ویژگی.  (  1404حسینی  با  متنوع  ارقام  های  وجود 

های پسته، یک  دانش بومی کشاورزان ایرانی در مدیریت باغ.کند متفاوت، امکان پاسخگویی به نیازهای مختلف بازار را فراهم می
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محسوب می صنعت  این  برای  مهم  مزیت .شودسرمایه  دارای  پسته  تولید  برای  طبیعی  سازگاری  نظر  از  ایران  مناطق خشک 

 :اند ازاند عبارتهایی که موجب کاهش قدرت رقابت ایران شدهترین چالشدر مقابل، مهم.هستند

 ها وری برخی باغپایین بودن بهره •

 فرسودگی باغات قدیمی  •

 محدودیت منابع آب  •

 ضعف مکانیزاسیون  •

 گذاری در صنایع فرآوری کمبود سرمایه •

 ضعف برندهای صادراتی ایرانی  •

 هاای و وابستگی به واسطهصادرات فله •

 المللیهای بینمشکلات مالی و تجاری ناشی از محدودیت •

می نشان  رقیب  کشورهای  با  ایران  پسته مقایسه  صادرات  و  تولید  در  توجهی  قابل  نسبی  مزیت  از  همچنان  ایران  که  دهد 

اصلی   عامل  تاریخی  سابقه  و  طبیعی  مزیت  گذشته،  در  است.  کرده  تغییر  جهانی  بازار  در  رقابت  ماهیت  اما  است،  برخوردار 

بهره فناوری،  مانند  عواملی  کنونی  شرایط  در  اما  بود،  ایران  بستهموفقیت  استانداردسازی،  نقش  وری،  برند  قدرت  و  بندی 

کردهکنندهتعیین پیدا  یزدانی،  تری  بازاریابی  .(1383اند)عزیزی،  و  تولید  صنعتی  مدیریت  فناوری،  بر  تکیه  با  متحده  ایالات 

ای توانسته است بخش مهمی از بازار جهانی را به دست آورد، در حالی که ایران برای حفظ جایگاه خود نیازمند حرکت از  حرفه 

یک الگوی صادراتی مبتنی بر تولید خام به سمت یک زنجیره ارزش کامل شامل تولید هوشمند، فرآوری پیشرفته، برندینگ و  

حضور مستقیم در بازارهای مصرف است. در صورت اجرای اصلاحات ساختاری، ایران همچنان ظرفیت بالایی برای بازگشت به  

 (.1401)برمر،  .جایگاه پیشرو در تجارت جهانی پسته خواهد داشت

 پذیری صادرات پسته ایران در بازارهای جهانی راهکارهای ارتقای رقابت

ای است؛ زیرا عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی این  پذیری صادرات پسته ایران نیازمند یک رویکرد جامع و زنجیرهارتقای رقابت

نمی محدود  تولید  مرحله  به  تنها  بازاریابی،  محصول  استانداردسازی،  فرآوری،  باغ،  مدیریت  از  مراحل  تمامی  بلکه  شوند، 

بر میحمل  در  را  بازارهای هدف  در  بهونقل و حضور  رقابت جهانی،  افزایش  به  توجه  با  مانند  گیرند.  از سوی کشورهایی  ویژه 

فناوری از  و سیستمآمریکا که  تولید  نوین  بهره میهای  پیشرفته  بازاریابی  پسته های  بازار جهانی  در  ایران  برند، حفظ جایگاه 

پذیری صادرات  ترین راهکارهای ارتقای رقابتاست. مهمهای سنتی به سمت ایجاد مزیت رقابتی پایدار  مستلزم حرکت از مزیت

بهبود سیاست و  برندینگ  تقویت  ارتقای کیفیت،  فناوری،  توسعه  تولید،  نظام  اصلاح  ایران شامل  است)فرج پسته  تجاری  های 

وری در مرحله تولید است. ترین اقدامات برای افزایش توان رقابتی پسته ایران، ارتقای بهرهیکی از مهم.(1390زاده،   بخشوده،   

باغ از  با روشبخش قابل توجهی  بوده و  بالا  ایران دارای سن  این موضوع موجب های سنتی مدیریت میهای پسته  شوند که 

برای بهبود این وضعیت، اقداماتی  .کاهش عملکرد، افزایش هزینه تولید و کاهش توان رقابت قیمتی در بازار جهانی شده است

های نوین مدیریت باغ، بهبود تغذیه گیاه و استفاده  های فرسوده، استفاده از ارقام پربازده، توسعه روش زی باغمانند اصلاح و نوسا

فناوری و  از  آفات  کنترل  باغ،  علمی  مدیریت  زمینه  در  تولیدکنندگان  آموزش  همچنین،  است.  ضروری  دقیق  کشاورزی  های 

میبیماری برداشت  مناسب  زمان  و  باشدها  داشته  محصول  کمیت  و  کیفیت  افزایش  در  مهمی  نقش  مهم.تواند  از  ترین  یکی 

سیستم چالش توسعه  بنابراین،  است.  آب  کمبود  مسئله  ایران،  پسته  صنعت  آینده  از  های  استفاده  فشار،  تحت  آبیاری  های 
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خواهد  روش تولید  پایداری  حفظ  برای  اساسی  الزامات  از  کشت  الگوی  اصلاح  و  آب  مصرف  مدیریت  هوشمند،  آبیاری  های 

هزینه.بود کاهش  در  مهمی  نقش  در فناوری  دارد.  صادرات محصولات کشاورزی  در  افزوده  ارزش  ایجاد  و  کیفیت  افزایش  ها، 

پوست برداشت،  مراحل  در  مدرن  تجهیزات  از  استفاده  پسته،  درجه گیری، خشک صنعت  بسته کردن، جداسازی،  و  بندی  بندی 

ویژه آمریکا، فرآیند تولید و  در بسیاری از کشورهای رقیب، به.تواند موجب کاهش ضایعات و افزایش استاندارد محصول شودمی

انجام می مکانیزه  ایران فرآوری پسته به شکل صنعتی و  تولیدی  از فناوری در برخی مناطق  استفاده محدود  شود. در مقابل، 

هزینه افزایش  افضلی،  موجب  است)شکور،  شده  محصول  کیفیت  یکنواختی  کاهش  و  سرمایه.(.1401ها  در  بنابراین،  گذاری 

بسته  مدرن  واحدهای  ایجاد  فرآوری،  صنایع  فناوری توسعه  توسعه  و  کیفیت  کنترل  تجهیزات  از  استفاده  از  بندی،  پس  های 

می صادرات برداشت  سمت  به  خام  محصول  صادرات  از  حرکت  دهد.  افزایش  را  ایران  پسته  صادرات  اقتصادی  ارزش  تواند 

ترین عوامل  کیفیت محصول یکی از مهم.ترین مسیرهای افزایش درآمد صادراتی خواهد بودشده، یکی از مهممحصولات فرآوری 

ای در زمینه ویژه اتحادیه اروپا، استانداردهای سختگیرانه کننده موفقیت در بازارهای جهانی است. کشورهای واردکننده، بهتعیین

می اعمال  کشاورزی  محصولات  نگهداری  شرایط  و  سموم  باقیمانده  آفلاتوکسین،  میزان  غذایی،  افزایش .کنندایمنی  برای 

پذیری صادرات پسته ایران، لازم است نظام کنترل کیفیت از مرحله تولید تا صادرات تقویت شود. این امر شامل موارد زیر رقابت

 :است

 های تخصصی کنترل کیفیت؛ توسعه آزمایشگاه •

 کردن؛آموزش کشاورزان درباره مدیریت صحیح برداشت و خشک  •

 های رهگیری محصولایجاد سیستم •

 و استانداردهای ایمنی غذایی؛  HACCP المللی مانندرعایت استانداردهای بین •

 .ونقلبهبود شرایط نگهداری و حمل •

بین خریداران  میان  در  اعتماد  میایجاد  داشته المللی  هدف  بازارهای  در  ایران  پسته  جایگاه  تثبیت  در  مهمی  نقش  تواند 

های برندینگ و بازاریابی مستقیم در بازارهای جهانی  های اصلی صادرات پسته ایران، محدود بودن فعالیتیکی از ضعف.باشد

اقتصادی محصول در مراحل   ارزش  از  توجهی  قابل  اما بخش  است،  اعتبار  دارای  تاریخی  نظر  از  ایرانی«  اگرچه »پسته  است. 

برای اصلاح این وضعیت، اقدامات زیر .شودبندی، توزیع و فروش نهایی در کشورهای مقصد ایجاد میبعدی زنجیره، یعنی بسته

 :ضروری است 

 ایجاد برند ملی پسته ایران؛ •

 ای؛های صادراتی حرفهحمایت از شرکت •

 بندی متناسب با بازار هدف؛ توسعه بسته  •

 المللی مواد غذایی؛ های بینحضور فعال در نمایشگاه •

 استفاده از بازاریابی دیجیتال و تجارت الکترونیک؛  •

 .کنندگان در کشورهای مقصدشناخت دقیق رفتار مصرف •

افزایش قدرت چانهبرندسازی می به واسطهتواند موجب  ایرانی، کاهش وابستگی  از زنی صادرکنندگان  ایران  افزایش سهم  ها و 

از بازارها، ریسک تجارت خارجی را افزایش می.ارزش نهایی محصول شود دهد. بنابراین،  وابستگی صادرات به تعداد محدودی 
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رقابت ارتقای  مهم  راهبردهای  از  استیکی  صادراتی  تمرکز  کاهش  و  جدید  بازارهای  توسعه  بازارهای  .پذیری،  بر  علاوه  ایران 

تواند ظرفیت بازارهای نوظهور در آسیای جنوب شرقی، کشورهای عربی، روسیه سنتی مانند چین، هند و کشورهای اروپایی، می

کنندگان، استانداردهای  های مصرفبرای موفقیت در این بازارها، لازم است ویژگی.و کشورهای آفریقایی را مورد توجه قرار دهد

بسته نیازهای  و  رقابتی  شرایط  بهوارداتی،  بازار  هر  شودبندی  بررسی  دقیق  برای  .طور  مناسب  محیط  ایجاد  در  دولت  نقش 

باید  پذیری صادراتی بسیار مهم است. سیاسترقابت افزایش حجم تولید تمرکز داشته باشند، بلکه  تنها بر  های حمایتی نباید 

 :اند ازترین اقدامات سیاستی عبارتمهم.توسعه زنجیره ارزش و حضور پایدار در بازار جهانی را هدف قرار دهند

 تسهیل فرآیندهای صادراتی؛  •

 گذاری در صنایع فرآوری؛حمایت از سرمایه •

 ونقل و لجستیک؛ های حملتوسعه زیرساخت  •

 المللی؛ تسهیل دسترسی صادرکنندگان به خدمات مالی بین •

 حمایت از تحقیقات کاربردی در حوزه کشاورزی؛ •

 .توسعه همکاری میان دانشگاه، بخش خصوصی و تولیدکنندگان •

پذیری پسته ایران به توانایی این صنعت در حرکت به سمت تولید  با توجه به بحران منابع آب و تغییرات اقلیمی، آینده رقابت

فناوری از  استفاده  است.  وابسته  صرفهپایدار  نهادههای  مصرف  کاهش  طبیعی،  منابع  مدیریت  آب،  مصرف  در  های  جویانه 

بازارهای جهانی  .تواند مزیت رقابتی بلندمدت ایجاد کند زیست، میشیمیایی و توسعه کشاورزی هوشمند، علاوه بر حفظ محیط

محیطی  کنند؛ بنابراین توجه به استانداردهای زیستزیست توجه میای به محصولات پایدار و دوستدار محیططور فزایندهنیز به

ایران فراهم کندمی افزایش ارزش صادراتی پسته  ایران نیازمند ارتقای رقابت.تواند فرصت جدیدی برای  پذیری صادرات پسته 

ارزش  و  بازارمحوری  به  تولیدمحوری  از  رویکرد  افضلی،  تغییر  )شکور،  است.  دارای 1401آفرینی  همچنان  اگرچه  ایران   .)

زیرساختمزیت باید  رقبا  با  مقابله  برای  اما  است،  جهانی محصول  و شهرت  ارقام  تنوع  تاریخی،  سابقه  مانند  مهمی  های  های 

ارزش  زنجیره  یک  ایجاد  نهایت،  در  کند.  تقویت  را  خود  برندینگ  و  بازاریابی  کیفیت،  استانداردهای  فرآوری،  فناوری  تولید، 

 .های سنتی پسته ایران به مزیت رقابتی پایدار خواهد بودیکپارچه از باغ تا بازار جهانی، کلید اصلی تبدیل مزیت

 

 گیری نتیجه

مهم  یکیعنوان  به  پسته صادرات  نیتراز  کشاورز  یمحصولات  توجه  ران،یا  یبخش  قابل  نقش  ارزآور  یهمواره  توسعه    ،یدر 

پسته    ی بازار جهان  تیوضع  یداشته است. بررس  یمحصولات باغ  ی در تجارت جهان   رانیو حضور ا  دکننده یمناطق تول  یاقتصاد

از    یمناسب و شناخت جهان   یمیاقل  طیشرا  ،ی تنوع ارقام بوم  د، یتول  ی خیتار  قهاز ساب  یبرخوردار  ل یبه دل  رانیکه ا  دهد ینشان م

  د یدر ساختار تول  ریاخ  یهاحال، تحولات سال  نی. با اشودیبازار محسوب م   ن یمهم ا  گرانیاز باز  ی کیمحصول، همچنان    تیفیک

جهان تجارت  جا  یو  تداوم  که  است  داده  نشان  پا  رانیا  یصادرات  گاه یپسته  بر  مزیتنها  تار  یعیطب  یهاتیه    ریپذ امکان  یخیو 

ن  ستین فناور   یمبتن  د یجد  یرقابت  یها تیمز  جادیا  ازمندیو  مد  یوربهره  ت،یفیک  ،یبر  است  رهیزنج  ت یریو   ل یتحل.ارزش 

م  یریپذرقابت  یهاشاخص نشان  ا  دهدیصادرات  پسته  دوره  ران یکه  دارا  یهادر  و    یصادرات  ینسب  تیمز  یمختلف  بوده 

مز  یی هاشاخص تخصص (RCA) آشکارشده  ینسب  تیمانند  توان  ا  رانیا  یوجود  صادرات  تأ   نیدر  را  با  کنندیم  دییمحصول   .

کشور در برابر    ی از قدرت رقابت  یبخش  فیدهنده تضعها نشاندوره  یدر برخ  ی از بازار جهان  رانیسهم ا  یکاهش نسب  ن،یوجود ا
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 ی ادانست، بلکه مجموعه   یدیاز عوامل تول  یصرفاً ناش  توانیکاهش را نم  نیاست. ا  کا،یمتحده آمر  الاتی ا  ژهیوبه  د،یجد  یرقبا

افزا و    یاحرفه  یابیبازار  ،یبندو بسته   یفرآور  ودبهب  د،یتول  یهای توسعه فناور  ب،یرق  یکشورها  یوربهره  شیاز عوامل شامل 

  نیترکه مهم  دهدینشان م  بیرق  یبا کشورها  رانیا  سهیمقا.اندروند نقش داشته  نیدر ا  یجهان  یتر به بازارهاگسترده   یدسترس

که    ی محصول قرار دارد؛ در حال  یو سابقه تجار  دکنندگان یطعم، تنوع ارقام، تجربه تول   تیفیمانند ک   یی هادر حوزه  رانیا  تیمز

کمتر، ضعف در    ونیزاسینمنابع آب، سطح مکا  ت یها، محدودباغ  ی برخ  ترنییپا  یورمربوط به بهره  ی رقابت  یهاضعف  نیترمهم

برندها  یاصادرات فله   ،یفرآور  عیصنا نبود  ب  یو  تول  هیبا تک  کایمانند آمر  یی است. در مقابل، کشورها  یالمللنیقدرتمند   د یبر 

از بازار   یاند سهم قابل توجهگسترده توانسته  یابیبازار  یهاو شبکه  قیدق  یاستانداردساز  ،یکشاورز   نینو  یهایفناور  ،یصنعت

کشور   ییبه توانا  رانی صادرات پسته ا  ندهیکه آ  دهدینشان م  یریپذعوامل مؤثر بر رقابت  یبررس.پسته را به دست آورند  ینجها

  ، یاریآب نینو ی هایها، توسعه فناورباغ  ینوساز قیاز طر دیتول  یوربهره ش یارزش وابسته است. افزا رهیزنج کپارچهی تیریدر مد 

قدرت رقابت    شیو افزا  دیتول  نهیکاهش هز  یاقدامات برا  نیترهوشمند، از مهم  یو استفاده از کشاورز  یباغدار  تیریاصلاح مد

همچن دق  تیفیک  یارتقا  نیاست.  کنترل  آفلاتوکس  قیمحصول،  مانند  صادرات  محدودکننده    ی استانداردها  تیرعا  ن،یعوامل 

 .خواهد بود یهدف ضرور یحفظ و توسعه بازارها یمحصول، برا یرینظام رهگ  جادیو ا یالمللنیب

از صادرات سنت  گر،ید  یسو   از ارزش و محصول   یحرکت  اساس  یکیمحور،  محور به سمت صادرات  الزامات    گاه یجا  یارتقا  یاز 

تجارت جهان  رانیا توسعه صنا  یدر  است.  بسته   دیتول  ،یفرآور  عیپسته  بهبود  بالاتر،  افزوده  ارزش  با  ا  یبندمحصولات    جاد یو 

  ی ابیتوسعه بازار  نیشود. همچن  یمحصول در بازار جهان  ییاز ارزش نها  رانیسهم ا  شیاموجب افز  تواندیم   یرانیمعتبر ا  ی برندها

وابستگ  ،یالمللنیب واسطه   یکاهش  مستقبه  حضور  و  بازارها  ترمیها  افزا  یدر  مهم  عوامل  از  چانه  شیمصرف،    ی زنقدرت 

در بازار   یحضور رقابت  یبرا  یی بالا  تیهمچنان از ظرف  رانیکه ا  دهدیمطالعه نشان م  نیا  جینتا.خواهد بود  ی رانیصادرکنندگان ا

ا  یجهان حفظ  اما  است،  برخوردار  الگو  یبازنگر  ازمند ین  گاه یجا  نیپسته  ا  یدر  مز  نیتوسعه  است.  و    ی عیطب  ی هاتیصنعت 

ا  یخیتار برند  تیفیک  ،یفناور  ، بر دانش  یمبتن  نینو  یهاتیبا مز  د یبا  رانیپسته  پا  بیترک  نگیو  با    داریشود تا امکان رقابت 

دولت، بخش    انیم  یهمکار  تیهدفمند، تقو  ی تیحما  یهااستیراستا، اتخاذ س  نیفراهم گردد. در ا  ی بزرگ جهان  دکنندگانیتول

علم  یخصوص مراکز  فناور  یگذارهیسرما  ،یو  فرآور  دیتول  یهایدر  سو  یو  به  حرکت  پا  یو   سازنهیزم  تواندیم  داری توسعه 

 کشور باشد. یدر اقتصاد کشاورز داریپا ی رقابت تیمز  کیمحصول به  نیا لیپسته و تبد یاز بازار جهان رانیسهم ا شیافزا

 

 منابع 

نعمت )اکبری،  سیدابولقاسم  مرتضوی،  و  عباس  عصاری،   ، کشاورزی  1387الله  محصولات  صادرات  نسبی  مزیت  بررسی   .)

 . 1-20، ص 3ی ، شماره31ی پژوهشی دانشگاه اصفهان، جلد ی موردی استان اصفهان(، مجله)مطالعه

( حسین  امیر  چیذری،  و  سمیه  تیموری،  پسته1386امیر  صادراتی  جایگاه  بررسی  چالش(.  ایران،  رهیافتی  و  اولین  ها  ها، 

 آذر ماه.  14-13بندی پسته، مشهد، همایش ملی فرآوری و بسته

)امینی الهام.  مهرپرورحسینی،  و  اندیشه،  ریاحی،  حامد،  رفیعی،  میلاد،  رقابت1393زاده،  الگوی  برتر  (.  صادرکنندگان  پذیری 

 17–1،  (2)8اقتصاد کشاورزی،  .جهانی پسته در بازارهای واردکننده ایران

( رضا.  نظری،  و  ایران(1391برزگردوین، مجتبی،  پسته  بر  احتمالی  )آثار  تجاری کشاورزی  آزادسازی  بازرگانی،   .(.  پژوهشنامه 
64 ،27–42. 

( نیما.  در  1401برمر،  ادبیات(.  )مرور  پسته  صادرات  توسعه  بر  مؤثر  عوامل  بین(.  کنفرانس  چهارمین  مقالات  المللی  مجموعه 
 835–820، صص.  ای در مدیریت و مهندسی رشته مطالعات بین



 پژوهش های معاصر در علوم و تحقیقات  مجله

 1405، مرداد 85سال هشتم، شماره
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ی ایران (. بررسی وضعیت صادراتی پسته1390پاکروان، محمدرضا، مهرابی بشرآبادی، حسین، گیلانپور، امید و فرناز اسماعیلی )

 . 23-45، ص 76ی ریزی تجاری، اقتصادی کشاورزی و توسعه، سال نوزدهم، شمارهنسبی و نقشهبا رویکرد مزیت 

(. بررسی وضعیت صادراتی پسته ایران  1390پاکروان، محمدرضا، مهرابی بشرآبادی، حسین، گیلانپور، امید، و اسماعیلی، فرناز. )

 .26–1، 76اقتصاد کشاورزی و توسعه،  .ریزی تجاریبا رویکرد مزیت نسبی و نقشه

 های بازرگانی، چاپ یازدهم، نشرنی. ها و سیاست(. تجارت بین الملل: نظریه1386پورمقیم، سید جواد )

( رفیعی  حامد،  و  صفدر  سید  مزیت  1387حسینی،  بررسی  پسته(.  صادراتی  و  تولیدی  توسعهنسبی  و  اقتصاد  ایران،  ی ی 

 .45-57، ص 1387، نیمه دوم سال 2ی کشاورزی )علوم و صنایع کشاورزی(، سال بیست و دوم، شماره

ی  های فراروی کشاورزی ایران، فصلنامههای نسبی، سیاست تجاری و چالش(. مزیت1381حسینی، میرعبدالله و پرمه، زورار )

 . 61-84(، ص 5-6ی )، شماره2های اقتصادی، سال پژوهش

، انتشارات 1375-90ی آمار بازرگانی خارجی، جمهوری اسلامی ایران  (. سالنامه1390سازمان گمرک جمهوری اسلامی ایران )

 اداره کل گمرک جمهوری اسلامی ایران، تهران. 

ی اقتصاد  نسبی محصولات کشاورزی در ایران، فصلنامه(. تغییرات الگوی مزیت1380الله و پیش بهار، اسماعیل )سلامی، حبیب

 . 41-72، ص 34ی کشاورزی و توسعه، سال نهم، شماره

(. مزیت نسبی ایران در تولید و صادرات پسته. اقتصاد کشاورزی و  1381فر، مصطفی و میرزائی خلیل آبادی، صدیقه )سلیمی

 . 7-28، ص 38ی توسعه، سال دهم، شماره

های معاصر در  پژوهش .(. شناسایی موانع صادرات پسته فله ایرانی در شرایط تحریم1401شکور، مهتاب، و افضلی، عزیزاله. )
 .69–53، 13علوم مدیریت و حسابداری، 

،  12نسبی محصولات عمده باغبانی ایران، اقتصاد کشاورزی و توسعه، سال  (. تعیین مزیت 1383عزیزی، جعفر و یزدانی، سعید )

 . 41-73، ص 46ی شماره

های مختلف صنایع غذایی ایران، اقتصاد کشاورزی و توسعه، (. تجزیه و تحلیل مزیت نسبی صادراتی گروه1381فتحی، یحیی )

 .129-152، ص 38ی سال دهم، شماره

ایران و آمریکا در چارچوب انحصار چندجانبه در بازار جهانی  1396قربانیان، عفت، و اسماعیلی، عبدالکریم. ) (. بررسی رقابت 

 .242–225، 34تحقیقات اقتصاد کشاورزی،  .پسته

سحر، جلالی،  و  ابوالفضل  دربازارهای 1395محمودی،  ایران  پسته  صادراتی  پذیری  ،رقابت 

 https://civilica.com/doc/1308141جهانی،

( محمد.  خداوردیزاده،  و  حامد،  علمدارلو،  نجفی  ابوالقاسم،  سید  رفاه 1391مرتضوی،  مازاد  بر  ارزی  سیاست  اثر  بررسی   .)

 .104–87، 13تحقیقات اقتصاد کشاورزی،  .صادرکنندگان پسته ایران

( امیر.  ضرورت1399نیکخواه،  بسته (.  صورت  به  پسته  صادرات  ارزشهای  و  اقتصاد  بندی  رونق  برای  آن  چندبعدی  های 

نظریهکشاورزی. در   و  مفاهیم  واکاوی  پیشرفت:  ایرانی  الگوی  مقالات چهارمین کنفرانس  تجارب  مجموعه  و  توسعه  رایج  های 
 5032–5022، صص.  ایران و جهان به سوی نظریه اسلامی ایرانی پیشرفت

( جهادکشاورزی  آمارنامه1386وزارت  ایران  (.  کشاورزی  اداره 1385-86ی  انتشارات  وزارت .  اطلاعات  و  آمار  کل  ی 

 جهادکشاورزی ایران، تهران. 

پور، سید محمدرضا، ارزیابی تغییرات مزیت نسبی صادراتی پسته  1404حسینی  تولید و صادرات پسته و  بازار جهانی  ،تحلیل 

 https://civilica.com/doc/2377373ایران،

اقتصاد کشاورزی و  :مجلهبررسی ساختار بازار جهانی پسته با تأکید بر قدرت بازار ایران(1390) بخشوده، محمد ؛ فرج زاده، زکریا

  146تا  125از  - صص ،  73ش  توسعه
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